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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Fact-Checking
KMEDV/22mdAME$012/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zéklade tispesného odovzdania a obh4ajenia semestralnej prace
na stanovenu tému v uréenom termine. Odovzdany text musi spifiat’ obsahové i formélne kritéria
priznac¢né pre tento druh vysokoskolskych prac. Témy semestralnych prac si poslucha¢/ka dohodne
pocas hodin s vyucujacim.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100 -93 = A;
92 -85 =B;
84 -76=C;
75 - 68 =D;
67 - 60 =E;

59 a menej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade
individualneho harmonogramu $tadia je nutna minimalne 50 % G&ast’ na vyuébe (pozri Studijny
poriadok UCM, §13), pricom posluchac/ka absolvuje zaverec¢nu skusku v zmysle vyssie uvedenych
pokynov. Absencie nad rdmec povoleného mnozstva st zdovodnované a ospravedliované
individualne, avSak do tivahy sa beru len relevantné dévody a nepredvidatel'né zavazné okolnosti.
Ospravedlnenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). Vyucba (alebo jej Cast) v
pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStan¢nou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

» ziskavaju prakticku skusenost’ s fact-checkingom a debunkingom,

 nadobudaju potrebné zrucnosti a skiisenosti suvisiace s overovanim informacii,

 dokazu samostatne pracovat’ na overovani informacii a svoje tvrdenia patricne oddévodnovat’ a
argumentovart’,

* rozvijaju si prezenta¢né a komunika¢né schopnosti,

» ziskavaju zakladny prehl'ad o problematike dezinformdcii v onlinovom prostredi.
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Struéna osnova predmetu:

. Uvod do problematiky

. Internetovy priemysel

. Socialne média

. Dezinformacie

. Misinformacie

. Fact-checking

. Debunking

. CviCenie zamerané na overovanie informacii
9. Vyznam S§irenia informadcii pre spolocnost’
10. Uloha kritického myslenia v spoloénosti
11. Metody kritického myslenia

12. Prezentacia semestralnej prace 1.

0 3O LD KW —

Odporucana literatura:
BRECKA, S., ONDRASIK, B., KEKLAK, R.: Média a novinari na Slovensku 2010. Bratislava :
EUROKODEX, s. 1. 0., 2010.

GREGOR, M. et al.: Nejlepsi kniha o fake news!!! Brno : C Press, 2018. 142 s. ISBN
978-80-264-1805-4.

KACINOVA, V.: Fenomén fake news, hoaxov, a kon3piraénych teérii v kontexte medialne;
vychovy. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2019.

MARKOS, J.: Sila rozumu v blaznivej dobe. Bratislava : N Press, s.r.o., 2019.

NUTIL, P.: Média 1Zi a pftili§ rychly mozek. Praha : Grada, 2018.

PRAVDOVA, H., RADOSINSKA, J., VISNOVSKY, J. (eds.): Koncepty a praktiky
multiplatformovej zurnalistiky. Trnava : FMK UCM, 2017.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Miroslav Kapec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: Public Relations
KMEDV/22mdAME$023/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

A B C D E FX abs neabs
0.0 100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: antropologia médii
KMEDV/22mdAME$001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: 50% priebezné hodnotenie, 50% zaverecné hodnotenie.
Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ z kazdej Casti minimalne 60% bodov
(celkovo 60 bodov zo 100).

- priebezné hodnotenie: esej — v sulade so zaslanymi kritériami;

- zavere¢né hodnotenie: ustna sktiska

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd Géast’ na vyucbe, povolené si max. 2
absencie. V pripade individudlneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na prednaskach
(Pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student s individudlnym §tudijnym planom musi okrem
uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ na konci semestra extra seminarnu
pracu na vymedzenu tému. V pripade vymeskania viac ako polovice predndsok nie je mozné
predmet ukoncit’.

Vysledna stupnica hodnotenia:

100% -93 % =A

92%-85%=B

84 % — 76 % =C

75 % — 68 % =D

67 % — 60 % =E

59 % a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu bude Student schopny: -kriticky reflektovat’ taziskové antropologické
témy a problémy v kontexte medialnej praxe. -kriticky zhodnotit’” problém miery determinécie
koncepcie a rozvoja Cloveka pod vplyvom médii -objasnit’, ako médid prispievaju k zmene
kvality zivota ¢loveka zvazujic individudlno-spolocensky kontext -preukazat, Zze porozumel
antropologicko-etickému kontextu médii, Specialne prostrednictvom vlastnej reflexie problému
formou akademickej eseje -reflektovat’ vyznam antropologickych téma a problémov pre oblast’
medidlnej vychovy

Struc¢na osnova predmetu:
1.-4. Clovek ako bytost’ ,,homo medialis* — skutocny a prisudzovany vyznam médii pre zivot
¢loveka.
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M¢dia ako extenzie ¢loveka - antropologicka reflexia problému.

Od ,,homo sapiens* k ,,homo videns“. O vplyve obrazovych médii na myslenie a poznavanie
¢loveka.

Hyperkonektivita a evolucia ,,zosietovaného individua®“. Cudskd identita v digitdlnom svete.
Problém virtualnej (seba)reprezentacie ¢loveka.

5.-8.Clovek pod drobnohladom médii alebo ,nauka o &loveku“ prostrednictvom medidlnych
zobrazeni.

M¢édium ako posolstvo o ¢loveku dnesnej postfaktualnej éry. Médid a ,,kultivacia® l'udskych emdcii
v ,.kultire emocii.

Problém ponimania 'udskej slobody v medialnych obsahoch.

M¢dia ako producenti predstav o zmysluplnom zivote ¢loveka — analyza dokumentu.

9.-11. Ako sa ¢lovek (ne)stava ¢lovekom? - do akej miery sa osobnost’ ¢loveka za prispenia médii
rozvija a kedy nastava jeho degradacia — ako rozpoznat’ hranice?

Problém (ne)reSpektovania 'udskej dostojnosti v medidlnych vyobrazeniach — pripadové stadie.
Obraz &loveka v reklame a prezentovany , kult tela®. Zena ako popularna figiira reklamy. Problém
medidlne zobrazovanej intimity ¢loveka.

12. Zéavere¢na reflexia problému.

Odporiacana literatira:

CARR, N.: Nebezpecna mél¢ina: Jak internet méni na§ mozek. Praha : Dauphin, 2017

FUCHS, J.: Antropologie. Vybrané moduly z e-learningového kurzu filosofie. Praha : Academia
Bohemica, 2008.

FUCHS, J.: Etika. Vybrané moduly z e-learningového kurzu filosofie. Praha : Academia
Bohemica, 2008.

GALIK, S. a kol: Kyberpriestor ako nova existencidlna dimenzia ¢loveka. Lodz : Ksigzy Miyn
Dom Wydawniczy, 2014, kap. L., 1,2,

GALIK, S. a kol.: MoZnosti a nebezpe¢enstva komunikacie na internete. Trnava : FMK UCM,
2014. kap.1, 2

GALIKOVA TOLNAIOVA, S. — MARCHEVSKY, O. — SPIRKO, D. (eds.): Pravda. Teoretické
a praktické kontexty. Bratislava : Slovenské filozofické zdruzenie pri SAV, 2018.

HRADISKA, E. : Identita a sebavnimanie adolescenta v medidlnom prostredi. In: PETRANOVA,
D. -

MAGAL, S. - VRABEC, N. (Eds). :,,Megatrendy a média 2013. Kultivacia médii — moZnosti

a bariéry. ,,Dotyk zla: Medidlna vychova a vychova médii. Zbornik z medzinarodnej vedeckej
konferencie. 26. 3.-27.3.2013, Smolenice,. Trnava : FMK UCM, 2013, s. 34-50.

KACINOVA, V.: Fenomén hoaxov, ,,fake news“, kongpiraénych teérii v kontexte medialnej
vychovy. Trnava : FMK UCM, 2019.

McLUHAN, M.: Jak rozumét médiim: extenze ¢lovéka. Praha : Odeon, 2011.

NEWPORT, C.: Digitadlny minimalizmus : Ako sa sustredit’ v ruSnom svete. Bratislava : Lindeni,
2019.

NUTIL, P.: Média, 1zi a pftili§ rychly mozek : Priivodce postpravdivym svétem. Praha : Grada,
2018.

PIRNER, L. M. — RATH, M. (Hrsg.): Homo medialis — Perspektiven und Probleme einer
Anthropologie der Medien. Miinchen : Kopaed, 2003.

PRENSKY, M.: H. Sapiens Digital: From Digital Immigrants and Digital Natives to Digital
Wisdom: In: Inovate, Vol 5, Iss.3, 2009

RAINIE, L., WELLMAN, B. 2012. Networked : The New Social Operating System. Cambridge,
MA: The MIT Press, 2012.

SPITZER, M.: Digitalni demence. Brno : Host, 2014.

SPITZER, M.: Kybernemoc. Brno : Host, 2016.
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TORNERO, J. M. P. — VARIS, T.: Media literacy and new humanism. Moscow, UNESCO, 2010
ZASEPA, T. - OLEKSAK, P.: Internet a globalizacia. Antropologické aspekty. Ruzomberok: FF
KU 2006.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Viera Kac¢inova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: aplikovana Statistika
KMEDV/22mdAME$024/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna Ucast’ na seminaroch, max. 2 absencie za semester, uspesné absolvovanie skusky. V
pripade individudlneho Studijného planu je nutnd minimalne 50% tc¢ast’ na seminaroch. Pre tispesné
absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov. Zavere¢na hodnotiaca stupnica:
100 —-93 =A;92 - 85=B; 84 —76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E; 59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Studenti sa na predmete dozvedia zaklady Statistického spracovania a vyhodnocovania
kvantitativnych vyskumov. Na konkrétnych prikladoch si precvicia deskriptivnu a induktivnu
Statistiku. Vedomosti mozu vyuzit’ pri pisani diplomovej prace.

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

TRNKA, A.: Zékladné Statistické metdody marketingového vyskumu. UCM v Trnave, 2016.
MAGNELLO, E., LOON, B.V.: Statistika. Praha : Portal, 2010.

WALKER, I.: Vyzkumné metody a statistika. Praha : Grada, 2013.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: axiologické aspekty médii
KMEDV/22mdAME$006/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu:
KMEDV/22mdAME$019/22

Nazov predmetu: didaktika medialnej vychovy

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 100.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: digitadlny marketing I.
KMEDV/22mdAMES$026/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledna znamka je zlozené zo suctu dosiahnutych bodov v dvoch zlozkach hodnotenia, pricom
kazdéa z nich ma na vyslednom hodnoteni konkrétnu vahu. Celkovo je mozné ziskat' za predmet
100 bodov (100 %).

Ziskanie marketingovych certifikatov = 50%

Pisomny test = 50%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie: ziska
vSeobecny prehlad a zru¢nosti v oblasti digitdlneho marketingu, ktory mézeme v sucasnom
modernom marketingu pravom povazovat' za elementarnu vedomostnil a skisenostnii vybavu
kazdého marketingového pracovnika,

v prvej polovici semestra Student ziska vychodiskové teoretické poznatky z digitdlneho marketingu
vo vSeobecnosti —oboznami sa s vyznamom a postavenim digitdlneho marketingu, spozna digitalnu
stratégiu a jej tvorbu, oboznami sa s kanalmi digitalneho marketingu, nauci sa pochopit’ zakaznika
v digitdlnom prostredi a stanovit’ ciele a klI'icové ukazovatele vykonnosti (KPI),

v druhej polovici semestra Student spoznéva najfrekventovanejsie nastroje a prostriedky digitalneho
marketingu, pocniuc webovou strankou ako najhlavnejSou inStanciou, cez obsahovy a e-mail
marketing, az po blogy a socidlne siete,

teoretické poznatky si Student dopiiia osvojovanim si praktickych zruénosti savisiacich s rieSenou
problematikou,

po uspeSnom absolvovani predmetu ma Student vSeobecny prehlad v oblasti digitdlneho
marketingu, vie sa zamysliet nad digitalnou stratégiou, kriticky ju posudzovat’, ovlada stanovovanie
korektnych ciel'ov, analyzovanie zdkaznikov a cielovych skupin v digitdlnom prostredi, a tiez
ma prehl’ad v najfrekventovanejSich nastrojoch a technikach digitalneho marketingu, syntézou
ziskanych teoretickych vedomosti a praktickych zruc¢nosti je Student schopny naplanovat
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potencialne funk¢nu a efektivnu digitdlnu kampan vyuzivajicu bezne dostupné a nenarocné nastroje
¢i techniky digitalneho marketingu.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Marketing v digitalnej ére

2. Uvod do digitalneho marketingu
3. Stratégia v kontexte digitdlneho marketingu 4. Zakaznik v digitdlnom prostredi 5. Kanaly
digitalneho marketingu

6. Stanovovanie cielov a KPIs

7. Inbound marketing

8. Webova stranka

9. Obsahovy marketing

10. E-mail marketing

11. Blogy

12. Socialne média

Odporiacana literatira:

FOX, Vanessa. Marketing ve véku spolecnosti Google: vyuZijte ve svém byznysu plny potencial
on-line vyhledavani. Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2011.

HANLON, A.: Digital marketing: Strategic Planning & Integration. California: SAGE
Publications, 2019.

HANNA, R., SCOTT, S., SMITH, J.: Email marketing in a digital world: the basics and beyond.
New York: Business Expert Press, 2016.

JANOUCH, V.: Internetovy marketing. Brno: Computer Press, 2020.

KIRS, D., HARPER, M.: E-mail marketing : jak peGovat o klienty a prodavat e-mailem. Brno:
Computer Press, 2010.

Kolektiv autorov: Super Affiliate Academy. Affiliate siet’ Dognet, 2019.

KUNA, F., kolektiv autorov: Obsah, ktory 'udia miluju. Bratislava: ZdruZenie pre internetovi
reklamu IAB, 2018.

LOSEKOOT, M., VYHNANKOVA, E.: Jak na sit&. Brno: Jan Melvil publishing, 2019.
MURAR, P.: Marketingové vyzvy web stranok. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda, 2017.
PERFORMICS a kolektiv: Uspejte v online. Bratislava: Lion Communications Slovakia,

2021. REZNICEK, J., PROCHAZKA, T.: Obsahovy marketing. Brno: Computer Press, 2014.
WILLIAMS, A.: SEO 2017 & Beyond: a complete SEO strategy - dominate the search engines!.
CreateSpace Independent Publishing Platform, 2016.

YOUNG, M.: Ogilvy o reklamé v digitadlnim v€ku. Praha: Svojtka, 2018.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Igor Piatrov, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: digitadlny marketing II.
KMEDV/22mdAME$027/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: diplomovy seminar 1.
KMEDV/22mdAME$013/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie predmetu pozostava z dvoch casti (100 %):

1. 50 % tvori hodnotenie $kolitel’a, ktory zohl'adnuje aktivitu Studenta pocas konzultacnych hodin,
stav rozpracovania zaverecnej prace a celkovl spokojnost’ Skolitel'a so Studentom a jeho aktivitou
pocas semestra.

2. Dalgich 50 % tvori hodnotenie pisomnej projektovej prace, ktort $tudent odovzdava
vyuéujicemu predmetu diplomovy seminar I., a ktora musi spihat’ vietky formalne a obsahové
kritéria odprezentované vyucujucim predmetu diplomovy seminar I. po¢as semestra.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100), pricom ani jedno z hodnoteni (Skolitel'a alebo vyucujuceho) nesmie byt Fx. V pripade
hodnotenia Fx od vyucujuceho predmetu diplomovy seminar I. ma Student narok na dva opravné
terminy, v ramci ktorych odovzda vyucujicemu predmetu na hodnotenie opravenu projektovu pracu
podl'a stanovenych kritérii. V pripade hodnotenia Fx od Skolitel'a zdverecnej prace je vysledna
znamka za predmet diplomovy seminar I. “nedostato¢ny*, bez moznosti absolvovat’ opravny termin
v zimnom semestri. Student si dany predmet prenasa no letného semestra prislugného akademického
roka — v skiSobnom obdobi predostrie vyucujucemu predmetu diplomovy seminar 1. zavere¢ni
pracu v aktualnej podobe, a ten prideli kone¢nu zndmku k prenesenému predmetu. Projektové prace
sa vo vSetkych pripadoch odovzdavaju vyucujicemu predmetu v elektronickej podobe.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100-93=A;92-85=B;84-76=C; 75— 68 =D; 67— 60 = E; 59 a menej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu §tidia je nutna
minimalne 50 % G&ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13).

Vysledky vzdelavania:
Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:
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* poznaju a rozumeju podstate a povahe diplomovej prace (akademickej prace, resp. odbornej a
vedeckej prace),

» nadobudnt poznatky s postupmi tvorby diplomovej prace, metodiku jej spracovania, ako aj
spdsoby odkazovania sa na pouzité zdroje,

* poznaju a chapu poziadavky na diplomovu pracu a kritéria jej hodnotenia, principy prezentacie a
obhajoby diplomovej prace, etické principy spété s pripravou, realizaciou a obhajobou diplomovej
prace,

* dokazu aplikovat’ metodiku tvorby a pisania diplomovej prace,

» vedia rozpoznat a identifikovat ¢asté chyby, ktorych sa dopustaju Studenti pri pisani diplomove;j
prace a ich odstranenia v zmysle ,,best practices®,

» vedia skonstruovat’ projekt diplomovej prace a pripravit’ prezentaciu k obhajobe diplomovej prace,
* maju rozsirené kognitivne a etické kompetencie suvisiace s realizaciou diplomovej prace,

* po absolvovani predmetu dokazu tvorivo aplikovat' vSeobecni metodologiu v konkrétnej
diplomovej praci, ktora vedia realizovat’, vyhodnotit’ a obhdjit,

dokazu identifikovat’ a analyzovat' vybrané (Casté) problémy realizdcie diplomovej prace, tiez
identifikovat’ a analyzovat eticky kontext realizacie diplomovej prace (akademickd, publika¢na a
vyskumna (vedecka) etika).

Stru¢na osnova predmetu:

1. Problematika diplomovych prac — podstata, povaha, vyznam diplomovej prace.

2. Tvorba diplomovych prac — planovanie, organizovanie a konstrukcia diplomovej prace.

3. Zameranie diplomovych prac — zadanie diplomovej prace.

4. Osnova a Struktira diplomovej prace.

5. Praca s informacnymi zdrojmi v diplomovej praci — citovanie, parafrdzovanie, metody
odkazovania na pouzité zdroje, tvorba bibliografickych odkazov v diplomovej praci.

6. Metodika diplomovych prac — prehl'ad kvantitativnych a kvalitativnych metod.

7. Vyskum v diplomovych pracach — ciele a ulohy vyskumu, plan vyskumu, stanovenie
vyskumného problému.

8. Formalna a jazykova stranka diplomovych prac — redak¢éné tpravy.

9. Postidenie diplomovej prace a jeho kritéri.

10. Obhajoba diplomovej prace — priprava a tvorba prezentacie diplomovej prace.

11. Etika v kontexte (tvorby a obhajoby) diplomovej prace.

12. Zaverecné praktické rady a usmernenia.

Odporiacana literatira:

BENCO, J.: Metodolédgia vedeckého vyskumu. Bratislava : Iris, 2001. 194 s. ISBN
80-89018-27-0

CMEJRKOVA, S., DANES, F., SVETLA, J.: Jak napsat odborny text. Praha : Leda, 1999.
ECO, U.: Jak napsat diplomovou praci. Praha : Votobia, 1997.

GONDA, V.: Ako napisat’ a uspesne obhajit’ diplomovu pracu. Bratislava : Elita, 2003.
KATUSCAK, D.: Ako pisat’ zavere¢né a kvalifikaéné prace. Bratislava : Enigma, 2007.
MESKO, D. a kol.: Akademicka prirucka. Martin : Osveta, 2004.

Metodika pisania ZP na FMK UCM. [online]. [2022-01-24]. Dostupné na internete: <https://
fmk.sk/download/metodika pisania-ZP aktualizovana 2020.pdf>.

GAVORA, P.: Vyskumné metddy v pedagogike. Bratislava: Univerzita Komenského, 1997. 208
s. ISBN 80-223-1173-1.

GAVORA, P. a kol.: Elektronické uc¢ebnica pedagogického vyskumu. Bratislava: Univerzita
Komenského, 2010. [online]. Dostupné na:
<http://www.e-metodologia.fedu.uniba.sk/index.php/kapitoly/veda-a-vyskum/znaky-vedeckej-
prace.php?id=ilp3>.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Monika Prostindkova Hossova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: diplomovy seminar II.
KMEDV/22mdAME$014/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: datova zurnalistika I.
KMEDV/22mdAMES$028/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.

Strana: 18




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: datova zurnalistika II.
KMEDV/22mdAME$029/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ekonomika pozornosti publika
KMEDV/22mdAMES$004/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skisky z obsahu
prednasok a povinnej literatury. Podmienkou pripustenia Studenta k zdverecnej pisomnej skuske je
i¢ast’ na prednaskach (povolené su max. 3 absencie, pri $tudentoch s ISP max. 50% z celkového
poctu prednasok). Pre tispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov
zo zavere¢nej pisomnej skusky. Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 % —93 % =A 92 % — 85 % =
B84%—76%=C75%—68%=D 67 % —60 % =E 59 % amenej = FX

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

- Prehibia nadobudnuté vedomosti a poznatky z oblasti masmedialnej komunikacie.

- Osvoja si teoretické vychodiska, zdkladné pojmy a suvisiace aspekty ekonomiky pozornosti
publika.

- Ziskaju prehl'ad o zmenach vo vyvoji a formovani medidlneho trhu v nadvédznosti na zmenu
medidlneho spravania publika a jeho pozornosti.

- Dokazu identifikovat’ faktory, ktoré ovplyviiujii pozornost’ publika a pracovat’ s nastrojmi na
ovplyvnenie/ziskanie pozornosti.

- Ziskaju orientaciu v sticasnych trendoch a vyvojovych tendenciach.

- Oboznamia sa s etickymi aspektmi a dopadmi ekonomiky pozornosti na publikum, ako aj s
pravnymi otdzkami spojenymi s ekonomikou pozornosti.

- St schopni aplikovat’ komplexné poznatky suvisiace s ekonomikou pozornosti publika v mediélne;j
praxi.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Ekonomika pozornosti — definicia, teoretické vychodiska, vznik a vyvoj koncepcie.
2. Ekonomika pozornosti a publikum — zmena paradigmy vo vztahu k pozornosti publika a
percepcii medialneho obsahu.

3. Typoldgia médii a pozornost’ publika.

4. Ekonomika pozornosti publika a tradi¢né média.

5. Ekonomika pozornosti publika a nové média.

6. Ekonomika pozornosti publika a netradicné/ambientné média.
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7. Typy pozornosti a faktory ovplyvitujice pozornost’ publika.

8. Reklamny priestor v médiach a ekonomika pozornosti.

9. Vplyv pandémie COVID-19 na ekonomiku pozornosti.

10. Od ekonomiky pozornosti k ekonomike tvorcu — nové koncepcie a modely.
11. Vybrané pravne aspekty ekonomiky pozornosti publika.

12. Etické aspekty a désledky ekonomiky pozornosti na publikum.

Odporiacana literatira:

CELIS BUENO, C.: The Attention Economy: Labour, Time and Power in Cognitive Capitalism.
Rowman & Littlefield, 2016

CABYOVA, I.: Marketing a marketingova komunikécia v médiach. £.6dz : Ksiezy Mtyn Dom
Wydawniczy Michat Kolinski, 2012.

DAVENPORT, T., BECK, J.: The Attention Economy: Understanding the New Currency of
Business.

Cambridge: MA: Harvard Business School Press, 2020.

FRANCONERI, S. L., ALVAREZ, G. A., CAVANAGH, P.: Flexible cognitive resources:
competitive

content maps for attention and memory. In Trends in Cognitive Sciences. 2013, 17 (3): 134-141.
doi:10.1016/j.tics.2013.01.010. PMC 5047276. PMID 23428935.

KRAJCOVIC, P, CABYOVA, L. Medialny trh a moznosti jeho inovacii. Trnava : FMK UCM,
2016.

MCCLELLAN, B., BERMAN, S.: The Attention Economy: How the Entertainment and Media
Industries

Will Be Turned Upside Down. John Wiley & Sons, Incorporated, 2001.

NELSON-FIELD, K.: The Attention Economy and How Media Works: Simple Truths for
Marketers.

Springer Nature, 2020.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos§ Gregus, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: filozofia médii
KMASK/22mdAME§$002/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje $tandardna pravidelnd uéast’ na vyucbe, povolena je
max. 2 x absencia bez udania dévodu. Pokial’ ide o absenciu viac ako 2 x, je potrebné predlozit
ospravedlnujuci dokument (lekarske potvrdenie o zdravotnych dévodoch, prip. iny doklad o
relevantnych dovodoch neucasti), ktory bude posudzovany (vzdy individudlne a s ohl'adom na
okolnosti). V pripade individualneho Studijného planu je nutnd minimalne 50% ucast’ (k tomu
Studijny poriadok UCM, §13)). Hodnotenie, resp. kredity buda udelené na zaklade tspe$ného
zvladnutia pisomnej prace (resp. semestralnej prace). Hodnotenie FX sa udel'uje, resp. kredity sa
neudelia Studentovi/Studentke, ak dosiahne menej ako 60% -nu uspesnost’ v pocte pridelenych
bodov (z max. 100 b.).

Vysledky vzdelavania:

Student/ka po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

» rozumie podstate filozofie médii, jej pozicii v kontexte filozofie a d’alSich humanitnych a
socialnych a vied; orientuje sa v jej kategorialnom aparate;

* pozna a vie vysvetlit’ jej povahu a vyvoj ako "genitivnej" filozofie; osobitne chape jej Specifika
ako postmoderného fenoménu;

* orientuje sa v jej zakladnych formach v novodobej histérii, tiez v perspektivach vybranych
pristupov;

 orientuje sa v jej problematike v perspektivach filozofickych subdisciplin (ontologicka,
epistemologicka, filozoficko-antropologicka, tiez socialno-filozoficka, etickd);

» chape suvis komunikacie, médii a informacii, vie ich vysvetlit ako zdroje filozofickych
problémov;

* pozna komunika¢né paradigmy a vie ich vysvetlit’ v kontexte otazky autentickej komunikacie;

* chape podstatu média, vie vysvetlit' pojem medialita;

» rozumie komunikdciu a médid ako socio-kulturne fenomény, osobitne digitalne média ako
antropo-technicky konstrukt, vie vysvetlit' ich vplyv na spolo¢nost a kultiru a s nim spéité
fenomény;

* chape otazku reality a pravdy v kontexte médii, vie vysvetlit' vztah médii, reality a pozndvania;
* rozumie pojmom kyberpriestor, virtualna realita, hyperrealita, vie vysvetlit’ fenomén virtualizécie
a simulacie;
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* chape problematiku subjektu, jeho bytia, identity a telesnosti v kontexte digitalnych médii, vie
vysvetlit kyberpriestor ako Zivotny svet a existencialnu dimenziu;
* dokaze identifikovat’ a analyzovat’ aktudlne problémy médii/komunikécie z hl'adiska filozofie;

Stru¢na osnova predmetu:

1. Filozofia a jej participacia v kontexte komunika¢nych a medidlnych §tadii. "Genitivna" filozofia
komunikacie a médii (Participacia filozofie na Studium, resp. vyskume komunikécie a médii,
jej Specifika. Miesto a povaha filozofie médii v kontexte filozofie a d’alSich humanitnych a
socialnych vied, jej vznik, historia, zdkladné formécie a cClenenie (teoretické vychodiskd, ich
povaha). ,,Filozofia médii* ako postmoderny fenomén).

2. Vybrané socialno-, resp. kulturno- filozofické problémy komunikacie a médii (Komunikacia
a médid ako socidlny a kultirny fenomén. Komunika¢né paradigmy. Fenomén mediatizécie.
Mediosféry. Internet ako (paradigmatické) médium sucasnosti a jeho sociokulturny efekt. Sietova
spolocnost, kyberkultura a kolektivna inteligencia).

3. Vybrané problémy filozofickej medidlnej (kyber)antropologie (Média ako antropotechnicky
konstrukt v humanistickej perspektive. Humanizujuci efekt digitadlnych médii a jeho determinanty.
Technodeterminizmus. Internetovy kyberpriestor ako ,,zivotny svet®. ,,Modus vivendi* a identita v
kyberpriestore. Telesnost’ v kontexte digitalnych médii. Kyborgizmus. Post/transhumanizmus).

4. Vybrané problémy komunikacie a médii v ontologickej perspektive (Komunikacné paradigmy
a autenticka komunikacia/bytie. Medialna realita. Cas, priestor a fenomén virtualizacie; virtulna
realita, hyperrealita. Kyberpriestor ako existencidlna dimenzia. Subjekt a povaha jeho bytia v
kyberpriestore. Kyberskusenost'.

5. Vybrané problémy epistemologie médii (Poznavanie a mediatické apriori. Mediacia a medialita.
Konstruktivizmus. Medialne epistemologie (jazyk a (techno)obraz. Simuldcia a hyperrealita.
Média, informacie a pravda (pravda tradicnych médii; pravda v kontexte novych médii a internetu/
internetovej komunikécie).

Odporiacana literatira:

GALIK, S. Uvod do filozofie médii. Trnava: FMK UCM 2011.

GALIK, S. Filozofia a média. K filozofickej reflexii vplyvu médii na utvaranie (su¢asnej)
kultary. Bratislava: Iris 2012.

GALIK, S. a kol. Kyberpriestor ako nové existencialna dimenzia ¢loveka. Lodz: Dom
Wydawniczy Michal Kolinski 2014.

GALIK, S. a kol. Premeny identity ¢loveka v kyberpriestore digitalnych médii. Lodz: Dom
Wydawniczy Michal Kolinski 2016.

GALIKOVA TOLNAIOVA, S. GALIK, S. Filozofia. In: Lexikon masmedialnych tadii. Trnava:
FMK UCM 2011, s. 268-313.

GALIKOVA TOLNAIOVA, S.: On the problem of the ,,benefits of communication® in

our information society. In: Klobusicka, M. et al. Contemporary images of good. Krakow:
Wydawnictwo Aureus 2015, s. 13-37. GALIKOVA TOLNAIOVA, S.: Media and truth in the
perspective of the practice and life form of the modern "Homo medialis" In: Communication
Today, 2019, 10 (1), s. 5-18.

GALIKOVA TOLNAIOVA, S.: Telo a telesnost’ v kontexte rozvoja informaéno-komunikaénych
technoldgii. In: Petranova, D., Solik, M., Minarikova, J. Megatrendy a média 2017. Budicnost’
médii I., Trnava: FMK UCM v Trnave, 2017, s. 72-84.

GALIK, S.: Média a pravda. K epistemologickému problému medialneho informovania. In:
Galikova Tolnaiova, S., Marchevsky, O., gpirko, D. (eds.): Pravda. Teoretické a praktické
kontexty. Bratislava: SFZ pri SAV, 2018, s. 163-168.

GAZOVA, V. Filozofia médii. In Média na prahu treticho tisicrogia. Clovek v sieti mediélnej
recepcie. Trnava: FMK UCM 2003, s. 9-22.
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KRAMEROVA, S.: Je mozna metafyzika mediality? In: Krtilova, K., Svatofiova, K. (eds.):
Medienwissenschaft. Vychodiska a aktualni pozice némecké filozofie a teorie médii. Praha:
Academia, 2016, s. 69-87.

LEVY, P. Kyberkultura. Praha: Karolinum 2000.

SEILEROVA, B., SEILER, V. Clovek-masmédia-realita. K filozofickému ,,media turn®.
Bratislava: Iris 2008.

THOLEN, CH. G.: Medium/media. In: Krtilova, K., Svatoniova, K. (eds.): Medienwissenschatft.
Vychodiska a aktudlni pozice némecké filozofie a teorie médii. Praha: Academia, 2016, s. 41-68.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Sabina Galikova - Tolnaiova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu:
KMASK/22mdAMES$001/22

Nazov predmetu: globalizacia médii a medidlneho priemyslu

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: interaktivne komunikaty pre deti a mladez 1.
KMEDV/22mdAMES$016/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vypracovanie a prezentdcia semestralnej prace - navrh edukativnej digitalnej hry pre deti a mladez
- v min. rozsahu 5 normostran, sucast'ou ktorej je dizajn autorského obrazku ilustrujuci dany navrh.
Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

- 40 bodov za prezentaciu semestralneho projektu (40 % hodnotenia),

- 60 bodov za hodnotenie odovzdaného semestralneho projektu (60 % hodnotenia).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67
- 60 =E; 59 a menej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- Student ma fundamentélne teoretické poznatky z celého diskurzu Studia digitalnych hier od
vSeobecného uvodu do hernych studii, mil'nikov v digitalnohernej historii a vymedzeni a klasifikacii
terminologie a zakladnych kategérii (hra, hraci, herné mechaniky, audiovizudlne a narativne
aspekty), az po charakteristiky oblasti s hrami stvisiacimi (pozitivne a negativne vlastnosti,
uplatnenie hier pri vychove, socializécii);

- Student sa orientuje v Sirokom diskurze digitalnych hier a ma povedomie o vychodiskovej odbornej
literatiire. Dokaze porozumiet’ kontextovym a vzt'ahovym aspektom tedrie a praxe digitdlnych hier
a ich prepojeniu na oblast’ medidlnej vychovy. Ziskané poznatky vie aplikovat’ v ramci d’alSieho
hibkového §tadia, &i uz pri inych predmetoch $tudijného programu alebo v zaujme individualneho
rozvoja,

- Student dokaze aktivne a samostatne vyhl'adavat relevantné zdroje z jednotlivych oblasti diskurzu
digitdlnych hier a aplikovat’ ich do oblasti medidlnej vychovy. Dokéaze priebezne ziskavat nové
poznatky, kriticky ich vyhodnocovat, a tym rozsirovat’ svoje vedomosti, ktoré moze uplatnit’ pri
d’alSom Studiu alebo v ramci profesionalnej praxe.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Uvod do hernych studii (game studies)
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2. Historia digitalnych hier 1.

3. Historia digitalnych hier II.

4. Typologia digitalnych hier

5. Typolégia hracov

6. Pravidld a mechanizmy digitalnych hier

7. Audiovizualne aspekty digitalnych hier

8. Farby a ich vyznam v oblasti digitalnych hier
9. Narativne aspekty digitalnych hier

10. Pozitivne a negativne aspekty digitalnych hier

Odporiacana literatira:

AARSETH, E. J.: Cybertext: Perspectives on Ergodic Literature. Baltimore, MD : Johns Hopkins
University Press, 1997. ISBN 0-8018- 5579-9.

AARSETH, E. J.: Computer Game Studies, Year One. In Game Studies. The International
Journal of Computer Game Research, 2001, ro€. 1, ¢. 1. ISSN 1604-7982. [online]. [2021-10-08].
Dostupné na internete: <http://www.gamestudies.org/0101/editorial.htmI>.

BARTLE, R.: Designing Virtual Worlds. Indianapolis : New Riders, 2003. 768 s. ISBN
0-1310-1816-7.

DOVEY, J., KENNEDY, H.: Game Cultures — Computer Games As New Media. Maidenhead :
Open University Press. 2006. 184 s. ISBN 978-0335213573.

FRASCA, G.: Ludology meets narratology: similitude and differences between (video)games and
narrative. In Parnasso, 1999, ¢. 3, s. 365-371. ISSN 0031-2320.

JUUL, J.: A Causual Revolution — Reinventing Video Games And Their Players. London : The
MIT Press. 2010, 264 s. ISBN 978-0262517393.

JUUL, J.: Half-real: video games between real rules and fictional worlds.

Cambridge, MA : The MIT Press, 2005. ISBN 9780262101103.

MAGO, Z.: Uvod do $tudia digitdlnych hier I. Trnava : Fakulta masmedialnej komunikécie,
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2020. 140 s. ISBN 978-80-572-0069-7.

NEWMAN, J.: Playing with videogames. Londyn : Routledge, 2008. ISBN 0-203- 89261-5.
PRENSKY M.: Digital Natives, Digital Immigrants. In On the Horizon, 2001, ro¢. 9, ¢. 5, s. 1-6.
ISSN 1074-8121.

SVELCH, J.: Po¢itadové hry jako nova média. In Medialni Studia: Cesky a slovensky &tvrtletnik
pro kritickou refexii médii, 2008, ro¢. 3, ¢. 1, s. 8-35. ISSN 1800-9978.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Zdenko Mago, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu:
KMEDV/22mdAME$017/22

Nézov predmetu: interaktivne komunikaty pre deti a mladez II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kritické myslenie a média I.
KMEDV/22mdAME$003/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

60 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia semestralneho projektu zameraného na
vypracovanie pripadovej stadie tykajtcej sa kritického myslenia v kontexte medialneho ekosystému
40 % hodnotenia predstavuje ispesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
-orientuje sa v Sirokom spektre stratégii a ndstrojov vyuzivanych v ramci rozvoja kritického
myslenia.

-dokaze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat informa¢né a medidlne zdroje z
hl'adiska ich doveryhodnosti.

-na zéklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych stadiach je Student schopny analyzovat
aktualnu situaciu v oblasti moznosti hodnotenia kritického myslenia roznych ciel'ovych skupin.
-preukaze praktické zvladnutie metdd a technik kritického a tvorivého myslenia v ramci praktickych
aktivit zameranych na aplikovanie teoretickych poznatkov do praxe.

-rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zrucnosti, schopnost’ argumentacie.
-pracou na timovom projekte si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individualnu
1 spolo¢nu zodpovednost’ pri praci na projekte.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do problematiky kritického myslenia. Kritické myslenie v historickom kontexte.
Vymedzenie vyznam, zlozky a prekazky kritického myslenia.

Principy kritického myslenia. Trojfazovy cyklus kritického myslenia.

Zakladné koncepcie kritického myslenia. Kritické myslenie ako mentalny proces.
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Klasifikacia technik kritického myslenia. Myslienkové operacie kritického myslenia.
Metddy a techniky hodnotenia kritického myslenia. Watson-Glaserov test kritického myslenia a
analyza jeho Struktuary.

Prakticky tréning metdd a technik rozvoja kritického myslenia I.
Prakticky tréning metdd a technik rozvoja kritického myslenia II.
Prakticky tréning metdd a technik rozvoja kritického myslenia III.
Kritické myslenie vo vyufovani medidlnej vychovy I. Aplikdcia konkrétnych metdd rozvoja
medidlnej a informacénej gramotnosti v kontexte kritického myslenia.
Kritické myslenie vo vyucovani medidlnej vychovy II. Aplikacia konkrétnych metéd rozvoja
medidlnej a informacénej gramotnosti v kontexte kritického myslenia.
Kritické myslenie vo vyucovani medidlnej vychovy III. Aplikécia konkrétnych metéd rozvoja
medidlnej a informacénej gramotnosti v kontexte kritického myslenia.

Odporiacana literatira:

ALVAROVA, A.: Pramysl 1zi. Propaganda, konspirace a dezinformaéni valka. Praha: Triton,
2017.

DISPEZIO, M.: Hlavolamy pro rozvoj kritického mysleni. Praha: Portal, 2002.

HUDECEK, T.: Kritické myslenie. PreSov: Rokus, 2007.

HUPFF, D.: Jak lhat se statistikou. Praha: Nakladatelstvi Brana, 2013.

KLAMSTVA A KONSPIRACIE. N Magazin. Mesaénik ¢. 03/2017. Bratislava: N Press, 2017.
KOLLARIKOVA, Z. a kol.: Vychova ku kritickému mysleniu : Tedria a prax. Bratislava : SPU,
1995.

KRITICKE MYSLENIE. N Magazin. Mesaénik ¢. 10/2017. Bratislava: N Press, 2017.
MOORE, B. N. — PARKER, A.: Critical Thinking. Columbus: McGrawHill Education, 2014.
PAITLOVA, J.: Po cestach kritického mygleni. Praha: Univerzita Karlova v Praze, 2015.
PETRANOVA, D. - VRABEC, N.: Persuazia a média. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2013.
PETRANOVA, D.: Medialna vychova a kritické myslenie. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2013.
PETRASOVA, A.: Kriticky mysliaci ugitel’ - Tvorca kvality §koly. Presov : AP MPC, 2008.
ROYAL, B.: Principy kritického mysleni. Praha: IKAR CZ, 2017.

STEEL, J., L. - MEREDITH, K. S. — TEMPLE, C.: Kritické mySleni napfi¢ osnovami. Ctenim a
psanim ke kritickému mysleni I. Praha : Obcanské sdruzeni Kritické mysleni, 1997.

STEEL, J., L. - MEREDITH, K., S. - TEMPLE, C.: Rozvijeni kritického mysleni. Ctenim a
psanim ke kritickému mysleni II. Praha : Obcanské sdruzeni Kritické mysleni, 1997.
SANDOROVA, V.: Metody a formy prace podporujuce kritické myslenie u Ziakov zo socidlne
znevyhodneného prostredia. Bratislava: Metodicko-pedagogické centrum, 2013.

SNIDL, V.: Pravda a loZ na Facebooku. Bratislava: N Press, 2017.

TUREK, L.: Kritické myslenie. Banska Bystrica : Metodicko-pedagogické centrum, 2003.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu:
KMEDV/22mdAME$007/22

Nazov predmetu: kritické myslenie a média II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

A B C D E FX abs neabs
0.0 100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: manazment a marketing medialnych projektov
KMEDV/22mdAMES$018/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na prednaskach

Vedomostny test (max 30 bodov)

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast’ na vyuébe (povolené st 2 absencie
bez udania dovodu, v pripade individudlneho harmonogramu $tadia je potrebnd minimalne 50 %
ucast’) a vypracovanie semestralnej prace v time na odpovedajticej trovni, ktorou Studenti preukazu
zakladnu orientaciu v problematike manazmentu a marketingu medialnych projektov (slovné
hodnotenie vyhovel/nevyhovel). Nasledne Student absolvuje test realizovany v pisomnej forme

v rozsahu zodpovedajucom vedomostiam, ktoré nadobudol prostrednictvom cyklu prednasok.
Student ziska hodnotenie z predmetu, pokial’ na teste dosiahne minimalne 60 % bodov (celkovo 18
bodov z 30). Zavere¢na hodnotiaca stupnica v percentach: 100 —93 = A; 92 -85=B; 84 - 76 =
C;75-68=D; 67 -60=E; 59 amenej = FX. Na zvoleny termin skusky sa Student prihlasuje cez
systém AIS. Nedostavenie sa na termin, na ktory sa Student prihlésil, je hodnotené znamkou FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- ovlada teoretické vychodiska z oblasti projektového riadenia v podniku v snahe o zabezpecenie
propagacie ponukaného produktu na trhu,

- je schopny posudit’ vyber vhodnej alternativy s ciel'om optimalizacie zdrojov potrebnych k
podnikatel’'skej ¢innosti vychadzajuc zo systematickej analyzy, procesu planovania, personalneho
zabezpecenia, organizovania a kontroly zadanej ilohy,

- dokaze pripravit’ podklady pre plynuly priebeh realizovanej medidlnej stratégie,

- nauci sa tvorivo pracovat, klast’ doraz na analytické, kritické a koncepéné myslenie v zdujme
zostavenia komunikacnej stratégie produktu,

- rozvija svoje digitalne kompetencie a zlepsi si argumenta¢né schopnosti.

Struc¢na osnova predmetu:

- Zdroje a vychodiska projektového manazmentu.

- PInenie manazérskych funkcii, vztah manazmentu a marketingu.

- Kreativita v praci manazéra, invencie ako predpoklad tvorby projektu.
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k realizacii projektu.

- Organizovanie a delegovanie pravomoci.

- Personalne zabezpecenie a vedenie I'udi, tvorba projektového timu.

- Kontrolny proces — techniky a metody.

- Propagécia vystupov z projektu so zretelom na jeho udrzatel'nost’, prognozy d’alsieho vyvoja.
- Organizicia eventov.

Odporiacana literatira:

DOLEZAL, J. a kol.: Projektovy management. Komplexng, prakticky a podle svétovych
standardu. Praha : Grada, 2016. 424 s. ISBN 978-80-247-5620-2.

DVORAK, D. - MARECEK, M. — REPAL, M.: Rizeni portfolia projektt. Nejlepsi praktiky
portfolia managementu. Brno : Computer Press, 2011. 200 s. ISBN 978-80-251-3075-9.
JAKUBIKOVA, D.: Strategicky marketing. Praha : Grada, 2013. 368 s. ISBN
978-80-247-4670-8.

MAIJTAN, M.: Projektovy manazment. Bratislava : Sprint dva, 2009. 300 s. ISBN
978-80-89393-05-3.

RYBANSKY, R. - SCASNOVICOVA, I.: Zaklady manazmentu. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave, 2011. 182 s. ISBN 978-80-8105-242-2.

SLAVIK, S.: Strategicky manazment. Bratislava : Sprint dva, 2013. 390 s. ISBN
978-80-89393-96-1.

SVOZILOVA, A.: Projektovy management. Systémovy piistup k fizeni projekti. 3.
aktualizované a rozsifené vydani. Praha : Grada, 2016. 424 s. ISBN 978-80-271-0075-0.
VSETECKA, P.: Projektové myslenie — sprievodca siiborom znalosti. 2. vydanie. Liptovsky
Mikulés : Petr Vsetecka, 2017. 528 s. ISBN 978-80-972683-9-8.

ZAUSKOVA, A. - BEZAKOVA, Z. - MADLENAK, A. - MENDELOVA, D.: Kreativny
projektovy manazment. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2014. 192 s. ISBN
978-80-8105-555-3.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Slava Gracova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: manazment informécii a medidlnych obsahov I.
KMEDV/22mdAME$005/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

60 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia semestralneho projektu zameraného na
vypracovanie pripadovej Studie zameranej na manazovanie informacii a médii.

40 % hodnotenia predstavuje ispesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
-ovlada na pokrocilej urovni teoretické aspekty a znalosti z problematiky manazovania informécii
a médii v kontexte informacnej a vedomostnej spolo¢nosti,

-vie samostatne a tvorivo pracovat’ s domdcou i zahrani¢nou literatiirou tykajucou sa kl'acovych
kompetencii , modelov informac¢nej gramotnosti a digitalnych technolégii vyuziteInych v
manazovani informacii a médii,

-orientuje sa v Sirokom spektre stratégii a nastrojov vyuzivanych v ramci prace s informaciami,
vedomost'ami a medialnymi obsahmi,

-poznd tulohy a funkcie poskytovatel'ov informécii a medidlnych obsahov, typy a kategorie
poskytovatel'ov,

-dokaze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat informa¢né a medidlne zdroje z
hl'adiska ich doveryhodnosti,

-na zéklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych stadiach je Student schopny analyzovat
aktualnu situaciu v oblasti manazmentu informacii a médii,

-preukazuje praktické zvladnutie metdd a technik informacnej gramotnosti v ramci praktickych
aktivit zameranych na aplikovanie teoretickych poznatkov do praxe,

-dokédze aplikovat’ analytické schopnosti, komunika¢né a prezentaéné zrucnosti, schopnost
argumentacie,
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-pracou na timovom projekte si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individualnu
1 spolo¢nu zodpovednost’ pri praci na projekte.

Stru¢na osnova predmetu:

1.KIicové kompetencie ako predpoklad manazovania informécii a médii (¢ast’ 1) — klaCové
kompetencie v kontexte informac¢nej a vedomostnej spolo¢nosti, definicné vymedzenie a historicky
kontext ich vzniku, zékladné atributy a vyznam klicovych kompetencii pre jednotlivca a
spolocnost’.

2. Klucové kompetencie ako predpoklad manazovania informacii a médii (Cast’ 2) — poziadavky
na klacové kompetencie, spolocenska a individudlna dimenzia kl'icovych kompetencii, ciele
a kategorie klucovych kompetencii, vztah klucovych kompetencii k jednotlivym druhom
gramotnosti.

3.Informacnd gramotnost — definicné vymedzenie, historické a vyvojové aspekty informacnej
gramotnosti, vzt'ah informacnej gramotnosti k medialnej, digitdlnej a d’alSim typom gramotnosti,
klucové kompetencie informacne gramotného jedinca.

4.Modely informacnej gramotnosti (Cast’ 1) — ciele a funkcie modelov informacnej gramotnosti,
Model ACRL, Model Plus, Model Big6, Model 5AS, Model 7PIG, Revidovany model 7PIG.

5. Modely informacnej gramotnosti (Cast 2) — Model ILL, Situovany model informacnej
gramotnosti, Model Sedem tvari IG, Model informa¢ného procesu podla Kuhlataua, Rozsireny
model IG, Model Medialnej a informacnej gramotnosti UNESCO.

6.Strukturalny ramec informaénej gramotnosti — zlozky informac¢nej gramotnosti, informaéné
vedomosti, informacné zrucnosti, informa¢né motivacie a postoje, informacné navyky, informacné
zaujmy, informacné metddy.

7. Kompeten¢ny ramec a atribiity medidlnej a informacnej gramotnosti — identifikacia a formulacia
informacnych potrieb a poziadaviek, identifikdcia réznych typov medialnych a informacénych
zdrojov, identifikdcia datovych zdrojov, triedenie, hodnotenie a interpretacia medidlnych a
informacnych zdrojov.

8.Metody prace a informaciami a médiami (Cast' 1) — metoddy identifikacie, vyhladédvania a
lokalizacie informacii a médii, metddy ziskavania a pristupu k informa¢nym a medidlnym zdrojom
9. Metddy prace a informaciami a médiami (Cast’ 2) — metddy kritického hodnotenia informaécii,
informacnych zdrojov a medialnych obsahov, metédy spracovania, tvorby, distriblcie a zdiel'ania
informadcii a medialnych obsahov.

10. Typolodgia a kategorizacia poskytovatel'ov informacii a medialnych obsahov — illohy a funkcie
poskytovatel'ov informacii a medidlnych obsahov, typy a kategdrie poskytovatelov.

11. Digitalna kompetencia — definicné vymedzenie, vedomosti, zrucnosti a postoje suvisiace s
pouzivanim digitalnych technologii.

12.Digitalne technoldgie vyuzitelné v manazovani informdcii a médii — stratégie a postupy
vyuzivania technologii na vykonavanie uloh, rieSenie problémov, komunikaciu, spravu informacii,
spolupracu, vytvaranie a zdiel'anie obsahu, efektivne postupy bezpecného, kritického, kreativneho,
nezavislého a etického pouzivania digitalnych technologii.

Odporiacana literatira:

GRIZZLE, A. et al. : Media and Information Literacy - Policy and Strategy Guidelines. Paris:
UNESCO, 2013. 196 s. ISBN 978-92-3-001239-7.

GRIZZLE, A. - WILSON, C. : Media and Information Literacy Curriculum for Teachers. Paris:
UNESCO, 2011. 192 s. ISBN 978-92-3-104198-3.

HRDINAKOVA, L. : Informa¢na gramotnost’ ako kI'i¢ova kompetencia pre 21. storoéie.
Bratislava: Stimul, 2011. 199 s. ISBN 978-80-8127-037-6.

LACLAVIK, M. — SELENG, M. : Vyhladévanie informécii. Bratislava: STU, 2012. 112 s. ISBN
9788022738293.
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LANNING, S. — GERRITY, C. : Concise Guide to Information Literacy. [ Westport: Libraries
Unlimited, 2022. 192 s. ISBN 978-1440878190.

PETRIKOVA, R. a kol. : Moderni management znalosti : principy, procesy, piiklady dobré
praxe. Praha : Professional Publishing, 2010. 324 s. ISBN 978-80-7431-011-9.

RANKOV, P. : Znalostni pracovnik v informaéni spole¢nosti. Opava: Slezska univerzita, 2014.
156 s. ISBN 978-80-7510-123-5.

RESETOVA, K. : Vybrané charakteristiky informa¢ného manazmentu v akademickom prostredi.
Trnava: MTF STU, 2009. 62 s. ISBN 978-80-8096-098-8.

VRABEC, N. : Média a informacie v praci s mladezou. Trnava: UCM, 2013. 79 s. ISBN
978-80-8105-505-8.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu:
KMEDV/22mdAME$011/22

Nézov predmetu: manazment informdacii a medialnych obsahov II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu:
KMEDV/22mdAME$009/22

Nazov predmetu: metddy a nastroje rozvoja medidlnych kompetencii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: nové trendy vo vyskume médii a informécii
KMEDV/22mdAME$010/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: pocitatova grafika
KMEDV/22mdAME$022/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

1. Pravidelna a aktivna Gc¢ast’ na seminaroch,

2. maximalny pocet neospravedlnenych absencii: dve,

3. realizacia grafickych vystupov v radmci cviceni,

4. odovzdanie semestralneho vystupu.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 = A; 92 —85=B; 84 - 76 =C; 75 - 68 = D; 67 — 60
=E; 59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Vysledkom vzdeldvania v danom predmete je nadobnutie zakladnych zrucnosti a kompetencii
vytvarat grafické a a vizualne vystupy - print . online. Najlepsi studenti sa uplatnia v grafikcych
studiach a v reklamnych agentarach.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky pogitatovej grafiky

2. Vektorova grafika

3. Rastrova grafika

4. Retusovanie a uprava fotografii

5. Digitalna grafika ako podklad pre aplikécie, hry at'd

6. Zékonitosti zalamovania textu a prace v Adobe InDesign
7. Tvorba webovej a televiznej grafiky

Odporiacana literatira:

1. John McWade: Jak na pusobivy graficky design, Computer Press 2011, Brno, ISBN
978-80-251-3118-3

2. Rockport: Grafic design that works, 2006, ISBN 978-1-59253-279-7

3. Jirdk J.- Kopplova, B.: Média a spolo¢nost’. Praha: Portal, 2007 ISBN 978-80-7367-287-4
4. Hornék Pavel: Etika reklamy. Bratislava: SOSPRA, 2000 ISBN 80-967916-1-3

5. DABNER, D.: Graficky design v praxi. Bratislava : Slovart, 2004. 128 s. ISBN
80-7209-597-8.

6. Toscani, Oliviero: Reklama je navonena...Praha: SlovArt 1996 ISBN 80-7178-291-2
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7. SAMARA, T.: Design Elements: A Graphic Style Manual. Beverly : Rockport Publishers,

2007. 272 s. ISBN 978-1-59253-261-2.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
SK-slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1

A

B

C

D

FX

abs

neabs

0.0

100.0

0.0

0.0 0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Martin Graca, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: preddiplomova prax
KMEDV/22mdAME$015/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 80s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

abs

neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyucujuci: Mgr. Monika Prostindkova Hossova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: projektovy manazment
KMEDV/22mdAME$025/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: reklramnd a spotrebitel'ska gramotnost’
KMARK/22mdAME$001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67
- 60 =E; 59 a menej = FX.

Hodnotenie je rozlozené nasledovne:

60 % hodnotenia tvoria vypracované zadania

30 % hodnotenia tvori spracovanie a prezentacia vybranych tém na vyucovani 30 %

10 % hodnotenia tvori Gcast’ na prednaskach

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
® pozna prostriedky a manipulativne taktiky reklamy,

e dokaze identifikovat’ reklamu v ramci ostatnych medialnych obsahov,

@ je schopny identifikovat’ a zhodnotit’ pouzité reklamné koncepty a apely,

e ovlada prostriedky ochrany a prevencie vo¢i manipulativnym technikam reklamy,

e pozna faktory ovplyviiujice nakupné a spotrebné spravanie,

e dokaze aplikovat’, porovnat’ a zhodnotit’ osobné, komercné a verejné zdroje informacii,

e dokaze identifikovat’ a branit’ sa proti necestnym obchodnym praktikdm.

Struc¢na osnova predmetu:

1) Podstata a vyznam reklamy (definicia, vlastnosti, ciele, cielové skupiny, postavenie v
komunika¢nom mixe, postavenie a ciele v jednotlivych fazach zivotného cyklu produktu)

2) Proces tvorby reklamy (urcenie cielov, rozhodnutie o rozpocte, rozhodnutie o sprave,
rozhodnutie o médiach, hodnotenie reklamnej kampane)

3) Reklama podl'a médii (printova, rozhlasova, televizna, vonkajsia, na internete a kino reklama),
reklama podla objektu (produktova, imidzova)

4) Informacné (kvalita, cena, bezpecnost’, vysledky vyskumu a pod.) a emocionalne apely (humor,
erotika, strach) v reklame, koncepty reklamnej spravy (odporicanie beznym spotrebitel'om,
odportucanie odbornikom, odporucanie znamou osobnost’ou, obrazok zo zivota, porovnavanie s
konkurenciou, hudobny koncept).

5) Potreba vzdelavania spotrebitel'ov v oblasti reklamy (reklamna gramotnost’).
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6) Eticky kddex reklamnej praxe, spolocensk kritika reklamy, organ etickej samoregulécie reklamy
Rada pre reklamu

7) Spotrebitel’, spotrebitel'sky trh, zakaznik. Spotrebné spravanie, nakupné spravanie. Typy
nakupov. Model spotrebitel’ského spravania.

8) Faktory formujuce spotrebitel'ské spravanie (kultirne, spolocenské, osobné, psychologické)

9) Proces nakupného rozhodovania (poznanie problému, vyhladdvanie informécii, hodnotenie
alternativ, ndkupné rozhodnutie, spravanie po nakupe)

10) Proces nakupného rozhodovania: vyhl'adédvanie informacii (osobné zdroje, komercéné zdroje,
verejné zdroje, spotrebitel'ské zdruzenia, osobné sklisenosti spotrebitel’a)

11) Potreba vzdelavania spotrebitel'ov v oblastiach: ochrana zdravia a bezpecnosti spotrebitel’a,
ochrana hospodarskych zaujmov spotrebitel'a, pravo na nahradu utrpenych $koéd, pravo na
informovanost’ a osvetu, pravo na kolektivne zastupovanie zdujmov suvisiacich s ochranou
spotrebitel'a a pod..

12) Potreba vzdelavania spotrebitel'ov v oblastiach: zelena transformacia, digitalna transformaécia,
presadzovanie a naprava, zranitel'nost’ spotrebitel’'ov, ochrana spotrebitel'ov v globalnom kontexte.
13) Sumarizacia

Odporiacana literatira:

CABYOVA, I’., HUDAKOVA, V., PAVELEKOVA, J.: Marketing II. Trnava: : Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave, 2021. 190 s. ISBN ISBN 978-80-572-0217-2

MATUS, J., DURKOVA, K.: Moderny marketing. Trnava: UCM, 2012. 273 s. ISBN
978-83-7729-184-9

JURCOVA, M., BORKOVICOVA, V., MASLAK, M.: Spotrebitel'ské pravo. Bratislava: Wolters
Kluwer, 2021. ISBN 9788075989871

KRAJCOVIC, P., MARTOVIC, M., MENDELOVA, D.: Praktick4 implementacia nastrojov
marketingovej komunikécie. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2019. 166 s. ISBN
978-80-572-0033-8

RICHTEROVA, K. A kol.: Spotrebitel'ské spravanie. Bratislava: SPRINT 2, 2015. 404 s. ISBN
978-80-89710-18-8.

SVETLIK, J. a kol.: Reklama. Teorie, koncepce, modely. Rzeszow: Wyzsza Szkota Informatyki i
Zarzadzania z siedziba w Rzeszowie, 2017. 623 s. ISBN: 978-83-64286-71-1

VYSEKALOVA, J. akol.: Chovani zakaznika. Praha: Grada Publishing, 2011. 356 s. ISBN
9788024735283

Zakon 147/2001 Z. z. o reklame

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD., Mgr. Viktéria Hudakova

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.

Strana: 45




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria ucenia o médiach I.
KMEDV/22mdAMES$002/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a ukonéenia predmetu: 50% priebezné hodnotenie, 50% zaverecné hodnotenie.
Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ z kazdej Casti minimalne 60% bodov
(celkovo 60 bodov zo 100).

- priebezné hodnotenie: test

- zavere¢né hodnotenie: ustna sktiska

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd Géast’ na vyucbe, povolené si max. 2
absencie. V pripade individudlneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast’ na prednaskach
(Pozri Studijny poriadok UCM, § 13). Student s individudlnym §tudijnym planom musi okrem
uvedenych podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ na konci semestra extra seminarnu
pracu na vymedzenu tému. V pripade vymeskania viac ako polovice predndsok nie je mozné
predmet ukoncit’.

Vysledna stupnica hodnotenia:

100% -93 % =A

92%-85%=B

84 % — 76 % =C

75 % — 68 % =D

67 % — 60 % =E

59 % a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu bude Student schopny:

-preukazat’ prehibené znalosti z teérie uéenia (sa) o médiach v uzkej nadviznosti na poznatky udenia
(sa) z médii a prostrednictvom médii

-preukazat’ prehibené znalosti z tedrie medialnej vychovy v kontexte aktualnych medialno-
kultarnych trendov, individudlnych i spolo¢enskych potrieb, ktoré zaroven st schopni identifikovat’
-reflektovat’ a a v aplikacnej rovine svojej profesijnej praxe i vyuzivat moznosti jednotlivych
druhov médii ako edukacnych objektov a prostriedkov, $pecidlne v institucionalizovanom systém
celozivotného vzdeldvania

Struc¢na osnova predmetu:
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1. Edukacna funkcia médii. Mytus alebo realita? Pristupy pedagogickej tedrie, teérie masmedialne;
komunikacie, medialnej praxe. Kvalita formativneho vplyvu médii na osobnost’ cloveka.

2. Ulohy a funkcie médii v procese udenia (sa). Média ako predmety a prostriedky udenia (sa).
M¢dia ako Specidlny u¢ebny obsah. Média ako zdroje (nosice) vzdelavacieho obsahu. Ucenie (sa)
z médii a prostrednictvom médii. U¢enie (sa) o médiach. Medidlna didaktika. Medidlna vychova.
Medialna pedagogika.

3. Zékladné¢ druhy médii v procese ucenia (sa). Charakteristika printovych, auditivnych,
audiovizualnych a ,,novych médii* ako edukacnych objektov a prostriedkov.

4. Komercionalizovand medidlna vyucba - edutainment. Zakladné znaky, typoldgia medialnych
produktov.

5. Druhy wucenia (sa) o médiach, z médii a prostrednictvom médii. Zamerné a
nahodné, instituciondlne a neinstituciondlne, gnozeocentrické, axiocentrické, semiocentrické,
praxiocentrické ucenie (sa) o médiach, z médii a prostrednictvom médii.

6. Medialna kompetencia ako cielova kategoéria ucenia (sa) o médidch (medialnej vychovy).
Multidimenzionélny koncept medialnej kompetencie.

7.-8. Trendy digitalnych médii ako determinanty koncipovania medialnych kompetencii.

Modely rozvoja medidlnej kompetencie v kontexte konvergencie médii a participativnej kultury.
Model digitalnej kompetencie ako sucast’ medialnej vychovy.

9.-10. Medidlna vychova (kompetencia) ako ndstroj ,,imunizacie” jednotlivca voci vplyvu
medidlnych

dezinformacii a ,,0zdravenia“ informacného ekosystému. Modelové stratégie medidlnej vychovy
ako nastroje edukacnej intervencie v oblasti medidlne Sirenych dezinformacii.

11. Medialna kompetencia ako kl'aicova (zivotnd) kompetencia.

12. Priebezné hodnotenie formou testu.

Odporiacana literatira:

BUCKINGHAM, D.: Media education : literacy, learning and contemporary culture. Cambridge :
Polity Press ; Malden : Polity Press, 2003.

JENKINS, H. et al. 2009. Confronting the Challenges of Participatory Culture. Media Education
for the 21st Century. Massachusetts : The MIT Press, 2009. 72 p. [online]. [2019-01-16].
Available at:<https://www.macfound.org/media/article pdfs/JENKINS WHITE PAPER.PDF>.
KACINOVA, V.: Teéria a prax medidlnej vychovy : medidlna vychova ako su¢ast’ vieobecného
Skolského vzdelavania. Trnava : UCM, 2015. 253 s.

KACINOVA, V.: Teoretické vychodiska u¢enia (sa) o médiach. Trnava : UCM, 2018. 81 s.
Koncepcia medialnej vychovy v Slovenskej republike v kontexte celozivotného vzdelavania,
schvalena uznesenim vlady SR €. 923 zo 16. decembra 2009. In U¢itel'ské noviny, 25.1.2010, roc.
LVIIL, s. 25-32

KACINOVA, V.: Fenomén ,.fake news“, hoaxov a konspiraénych teérii v kontexte medialne;
vychovy.Trnava : Fakulta masmedialnej komunikdcie UCM v Trnave, 2019.

KACINOVA, V.: From a reductionist to a holistic model of digital competence and media
education In Communication Today, 2019, vol. 10, no. 2, p. 16 — 27.

Kacinova, V.. - Sddaba Chalezquer, M. R.: Conceptualization of media competence as an
"augmented competence". In: Revista Latina de Comunicacion Social, 2022, 80, 21-38. https://
doi.org/10.4185/RLCS-2022-1514

POTTER, J. W. : Media Literacy. Thousand Oaks, CA: Sage Publications, 2005. 480 s. ISBN
978-1412909891.

Rada Eurdpskej unie. 2018. Odporucanie Rady z 22. méja 2018 o kl'icovych kompetenciach pre
celozivotné vzdelavanie. (2018/C 189/01). [online]. 04.06.2018. 13 s. [cit. 2019-11-01].
Dostupné na:
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<https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SK/TXT/PDF/?uri=
CELEX :32018H0604(01)&from=EN>.

SCHORB, B. — SLOBODA, Z.: Teorie medialni pedagogiky. In: Medialni pedagogika v teorii
a praxi. Zbornik prispevkov z medzinarodnej odbornej konferencie o medialnej vychove a

pedagogike na ZCU v Plzni, 17. - 18. 6. 2009. Plzeti : PF ZCU, 2010, s. 7- 11.

SPOUSTA, V.: Masmédia jako socialné-pedagogicky problém In: Pedagogicka revue, 2004, ¢. 3,

s. 274 - 285

VRABEC, N: Medidlna vychova: teoretické vychodiska a trendy. Trnava : FMK UCM, 2013.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A

B

C

D

FX

abs

neabs

0.0

0.0

0.0

0.0 0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Viera Kac¢inova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria ucenia o médiach II.
KMEDV/22mdAME$008/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
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