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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: anglicky jazyk I.
KJK/21beMARKO002{21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast na vyuébe, povolena si max.
2 absencie (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach). Student moze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %): 40 % hodnotenia tvori vypracovanie
a prezentacia zivotopisu (20 + 20 bodov), 60 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie
zavereénej pisomnej skusky (60 bodov). Uspesné absolvovanie pisomnej skiisky znamena, Ze
Student dosiahol minimalne 36 bodov.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67
- 60 =E; 59 a menej = FX.

Na absolvovanie predmetu je mozné si uplatnit’ jazykovy certifikat LanguageCert ESOL (pripadne
iny medzinarodne uznavany certifikat) na arovni Cl1.

Tato moznost’ sa da vyuzit’ len raz, na jeden semester pocas Studia.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
VEDOMOSTI tykajuce sa vieobecnej terminolégie v anglickom jazyku. ZRUCNOSTI - tudent je
schopny pripravit’ kvalitnti praktickl prezentaciu zivotopisu v anglickom jazyku. KOMPETENCIE
- Student si rozsiri komunikacné jazykové kompetencie, rozsiri slovni zdsobu, zlepsi si
argumentaéné schopnosti, nauci sa pracovat’ v kolektive a kooperovat, rozvija si prezentacné
zruénosti, rozvija si logické a kritické myslenie. Student sa po absolvovani predmetu - orientuje v
ramci zakladnych tém vyuzivanych v marketingovej a masmedialnej komunikacii - zlepsi slovnu
zasobu v ramci vybranych tém, dokaze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi
poznatkami a ich praktickou aplikaciou, identifikovat’, analyzovat a kriticky vyhodnocovat’ v praxi -
na zaklade teoretickych vedomosti a prace na prezentacii je Student schopny sa ispesne prezentovat’
praxi (napr. na pracovnom pohovore)- rozvija si analytické schopnosti, schopnost’ argumentacie

Struc¢na osnova predmetu:

1. Predstavenie, uvod, spozndvanie sa navzajom, ciele kurzu a ocakavania, podmienky Gspesného
absolvovania, predstavenie Studijnych materidlov, www.edmodo.com; Predstavenie obsahu prvej
lekcie
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2. Unit 1: opakovanie gramatickych ¢asov, vzt'azné zdmena, hovorova angliCtina, praca s literarnym
textom.

3. Unit 1: ¢itanie a pocivanie s porozumenim, aktudlne domace a zahrani¢né dianie. skupinové
diskusie.

4. Unit 2: Prislovky a pridavné mend, poradie adjektiv. frazalne slovesa.

5. Unit 2: Praca s literd&rnym textom, pisanie pribehov, po¢uvanie s porozumenim.

6. Unit 3: Slovesné vzorce, frazalne slovesa s up a down, profil osobnosti, praca s textom a grafmi
v fiom.

7. Unit 3: Ekonomika, rest ekonomiky, po¢uvanie s porozumenim, diskusia na aktualne témy:.

8. Unit 4: Modalne slovesé a ich vyznam, hovorova anglictina, kolokacie a idiomy, synonyma v
jazyku.

9. Unit 4: Praca s literdrnym textom, ¢itanie s porozumenim, diskusia, pisanie formalneho e-mailu.
10. Unit 5: Kultura a strety kultur,, slovna zasoba, diskusia na aktudlne politické a kultirne témy,
predsudky a stereotypy.

11. Unit 6: Vojna a jej nasledky, vyjadrenie dérazu, tvorba podstatnych mien, diskusia

12. Opakovanie, hodnotenie kurzu, spitna vizba.

Odporiacana literatira:

SOARS, L.&J., HANCOCK, P.: Headway, Advanced, Student’s book, 5th edition, OUP, 2019.
ISBN 978-0- 19- 454762- 8

CAMBRIDGE DICTIONARY. [online]. Dostupné na: < https://dictionary.cambridge.org/>.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk na irovni B2

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 163

A B C D E FX abs neabs

20.25 13.5 29.45 25.77 9.82 1.23 0.0 0.0

Vyuéujuci: PaedDr. Eva Habinakova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: anglicky jazyk II.
KJK/21beMARKO004/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet Anglicky jazyk II bude ukonceny v letnom semestri priebeznym hodnotenim na zaklade
pisomného testu (min. 60 % uspesnost’) a aktivnej Gcasti na semindroch (max. 2 ospravedlnené
absencie).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

40% hodnotenia tvori vypracovanie semestralnej prace zameranej na tvorbu video vizitky v
anglickom jazyku

60% hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zavere¢ného testu

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* rozSiruje si svoju slovnu zasobu a prehlbuje svoje teoretické a praktické vedomosti z gramatiky
anglického jazyka,

* 0svoji si jazykové a komunika¢né kompetencie reagovat’ na rozlicné nazory v ramci kultivovane;j
diskusie na aktudlne témy v cudzom jazyku,

 nadobudne vedomosti a komunika¢nych zru¢nosti vo vybranych témach ako napr. vzdelanie
a vzdelavania, praca, kultura, kulturne zvyklosti, pracovné sktisenosti a schopnosti, zmeny na
pracovnom trhu, a aktudlne trendy v tejto oblasti,

* nau¢i spravne pracovat s vagnymi slovami v kazdodennom kontexte, objasnit’ rozli¢né
nedorozumenia, zostavit’ staznost’ a vhodne na fiu reagovat’,

» zvladne komunikovat’ rozli¢né postoje a pocity,

* rozvija lingvistické schopnosti, zru¢nosti a kompetencii najmi s ohladom na predpritomny a
minuly cas,

» vyucba predmetu je zamerana na vsetky Styri jazykové kompetencie a zru¢nosti — Citanie a posluch
s porozumenim, pisanie a rozpravanie na urovni od B2 do CI,

« Student si osvoji schopnost’ prezentovat’ v cudzom jazyku pred mensim publikom, pracu v mense;j
skupine ako aj zlepSenie komunikécie v pisomnom prejave.
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Struéna osnova predmetu:

1. Introduction into the course, how to work with the textbook, how to pass examination, general
information, requirements on assignments. 2. Unit 4. Using the passive. Describing well-known
sights. Special occasions. Recalling details. 3. Writing a letter recommending places to see. Review
of Unit 4. Unit 5. Describing and giving opinions about images. 4. Choosing something for
a room. Discussing design. Describing objects — past participle clauses. 5. Participating in a
decision-making discussion. Getting a consensus. Keyword “as”. Expressing disagreement, making
concessions and counter-arguments. 6. Review of Unit 5. Unit 6. Crimes and justice. Justifying
own point of view. 7. Talking about media and the internet. Conditional clauses — present and
future. Describing changes. 8. Ways of communicating. Habits and customs. Putting forward an
argument in a web posting. Review of Unit 6. 9. Unit 7. Problems and solutions. Problem-solving
experiences. Inspiration. 10. Describing scenes — present and past participle clauses. Discussing
possible solutions. Keyword “come”. 11. Speaking tactfully in different situations. Revision of Unit
7. 12. Final test. Evaluation of asignments.

Odporucana literatura:

TILBURY, A. & HENDRA L.A. with REA D. & CLEMENTSON T.: English Unlimited
Coursebook. CUP, 2011. ISBN 978-0-521-73991-7

TILBURY, A. & HENDRA L.A. with REA D. & CLEMENTSON T.: English Unlimited Self-
study pack. CUP, 2011. ISBN 978-0-521-16971-4

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk (Grovei B2)

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 155

A B C D E FX abs neabs

21.94 33.55 17.42 17.42 9.03 0.65 0.0 0.0

Vyuéujuci: PaedDr. Eva Habindkova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nazov predmetu: anglicky jazyk III.
KIJK/21beMARKO006421

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %): 40 % hodnotenia tvori absolvovanie ustnej
prezentacie na tému zadani vyucujucou (40 bodov), 60 % hodnotenia predstavuje uspesné
absolvovanie zavere¢nej pisomnej skusky (60 bodov).

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67

- 60 =E; 59 a menej = FX.

Na absolvovanie predmetu je mozné si uplatnit’ jazykovy certifikat LanguageCert ESOL (pripadne
iny medzinarodne uznavany certifikat) na irovni C1. Tato moznost’ sa da vyuzit len raz, na jeden
semester pocas Studia.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
VEDOMOSTI tykajtice sa vieobecnej terminoldgie v anglickom jazyku; ZRUCNOSTI - $tudent
je schopny komunikovat v anglickom jazyku s vyuzitim slovnej zasoby na urovni B2;
KOMPETENCIE - student si rozsiri komunika¢né jazykové kompetencie, rozsiri slovni zasobu,
zlepsi si argumentacné schopnosti, nau¢i sa pracovat v kolektive a kooperovat, rozvija si
prezentaéné zruénosti, rozvija si logické a kritické myslenie. Student sa po absolvovani predmetu
- orientuje v ramci zakladnych tém - zlepsi slovni zasobu v rdmci vybranych tém, dokdze
aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikéciou,
identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat v praxi - rozvija si analytické schopnosti,
schopnost’ argumentécie

Struc¢na osnova predmetu:

1. General information regarding the content and evaluation of this course. Need analysis. Unit 8 -
Critical incidents. Modal verbs to express deductions in present and in the past. Describing strong
feelings. Saying how you feel about past events Past and present and mixed conditional sentences.
Writing a complaint letter.

2. Unit 9 - How it is done. Organising a description.Linking words in a written text. Grammar - verbs
and prepositions. Describing responsibilities and roles in different situations. U 10 - Discovery.
Talking about exploration and discovery + benefits of something. Describing important issues and
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priorities. Dedicated people and their achievements. Grammar - ing form. Writing a summary. Final

evaluation of the course.

Odporiacana literatira:

Povinna literatira: MURPHY, R.: English Grammar in Use. CUP, 2004. ISBN 0-521- 53762-2. 2.
Odportéand literatira: HURAJOVA, A.: Anglicky jazyk v kontexte medialnej komunikacie.
FMK UCM v Trnave: 2020. SWAN, M.: Practical English Usage. OUP, 1996. ISBN 0-19-

442146-5. 3. REDMAN, S.: English Vocabulary in Use. Upper Intermediate. CUP, 2011.

ISBN 978-0-521-14989-1. TILBURY, A. & HENDRA L.A. with REA D. & CLEMENTSON

T.: English Unlimited Coursebook, Workbook. CUP, 2011. ISBN 978-0- 521-73991- 7. 2.

TILBURY, A. & HENDRA L.A. with REA D. & CLEMENTSON T.: English Unlimited Self-

study pack. CUP, 2011. ISBN 978-0- 521-16971- 4.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk na irovni B2

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 116

A B C D E FX

abs

neabs

14.66 29.31 21.55 16.38 15.52 2.59

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Anna Hurajova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: anglicky jazyk I'V.
KJK/21beMARKO008/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet Anglicky jazyk I'V. bude ukonceny v letnom semestri zadvere¢nym hodnotenim na zaklade
pisomného online testu (min. 60% uspesnost’) na ktorom Student preukéze nadobudnuté vedomosti
a zrucnosti v anglickom jazyku a na zaklade ustnej skusky online (v pripade zlepsSenia situacie
prezen¢nou formou). Zavere¢na hodnotiaca stupnica * 100 % —93 % =A * 92 % -85 % =B « 84
% — 76 % =C * 75 % — 68 % =D * 67 % — 60 % =E * 59 % a menej = FX.

20% hodnotenia tvori kratky online test, ktory je predpokladom na to, aby Student mohol absolvovat’
ustnu skusku 80% hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie ustnej skuSky zameranej na
komunika¢né zruénosti a slovnu zasobu

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* rozSiruje si svoju slovnu zasobu a prehlbuje svoje teoretické a praktické vedomosti z gramatiky
anglického jazyka,

* 0svoji si jazykové a komunika¢né kompetencie reagovat’ na rozlicné nazory v ramci kultivovane;j
diskusie na aktudlne témy v cudzom jazyku,

 nadobudne vedomosti a komunika¢nych zru¢nosti vo vybranych témach ako napr. vzdelanie
a vzdelavania, praca, kultura, kulturne zvyklosti, pracovné sktisenosti a schopnosti, zmeny na
pracovnom trhu, a aktudlne trendy v tejto oblasti,

* nau¢i spravne pracovat s vagnymi slovami v kazdodennom kontexte, objasnit’ rozli¢né
nedorozumenia, zostavit’ staznost’ a vhodne na fiu reagovat’,

» zvladne komunikovat’ rozli¢né postoje a pocity,

* rozvija lingvistické schopnosti, zru¢nosti a kompetencii najmi s ohladom na predpritomny a
minuly cas,

* vyucba predmetu je zamerana na vsetky Styri jazykové kompetencie a zru¢nosti — Citanie a posluch
s porozumenim, pisanie a rozpravanie na urovni od B2 do CI,

» Student si osvoji schopnost’ prezentovat’ v cudzom jazyku pred mensim publikom, pracu v mense;j
skupine ako aj zlepSenie komunikécie v pisomnom prejave.

Struc¢na osnova predmetu:
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1. Introduction into the course, how to work with the textbook, how to pass examination, general
information, requirements on assignments. 2. Unit 11. Reporting verbs. Patterns after verbs. Giving
statistics. Keywords “up and down”. 3. Giving emphasis to different kinds of information. Review
of Unit 11. Unit 12. Health and treatments. 4. Belief and scepticism. Persuading people, supporting
an argument. Expressing future in English. 5. Presenting a proposal. Health and healthcare. Writing
a proposal. 6. Review of Unit 12. Disagreement and compromise. Workspace. Making your case.
7. Talking about dealing with conflicts. Verbs with adverbs and prepositions. Negotiating an
agreement. 8. Keyword “put”. Using different ways of adding emphasis. Review of Unit 13. 9.
Unit 14. Reading the future. Making predictions. Future time expressions. 10. Describing personal
hopes and expectations. Future progressive and future perfect. Choosing the right candidate. 11.
Recruitment and interviewing. Writing a formal letter of refusal. Review of Unit 14. 12. Final test.

Odporiacana literatira:

1. TILBURY, A. & HENDRA L.A. with REA D. & CLEMENTSON T.: English Unlimited
Coursebook. CUP, 2011. ISBN 978-0-521-73991-7

2. TILBURY, A. & HENDRA L.A. with REA D. & CLEMENTSON T.: English Unlimited Self-
study pack. CUP, 2011. ISBN 978-0-521-16971-4

3. MURPHY, R.: English Grammar in Use. CUP, 2004. ISBN 0-521-53762-2

4. REDMAN, S.: English Vocabulary in Use. Upper Intermediate. CUP, 2011. ISBN
978-0-521-14989-1

5. TRAPPE, T. — TUILLIS, G.: Intelligent Business. Intermediate Coursebook. Longman, 2007,
ISBN 978-0-582-84796-5

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk uroven B2, C1.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 111

A B C D E FX abs neabs

15.32 34.23 31.53 11.71 3.6 3.6 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Anna Hurajova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: audiovizualna a multimedidlna tvorba pre marketingova
KUK/21beMARKOO1fhx 1.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra Student absolvuje praktické ulohy s vyuzitim konkrétneho néstroja alebo
softvéru.

Ucast’ = 10%

Zadanie pocas semestra = 30% (30 bodov)

Zavere¢na praca / video = 60% (60 bodov)

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie: osvoji
si zdkladné principy audiovizuélnej tvorby a vybranych multimedidlnych postupov, nadobudne
poznatky o zdkladnych pravidlach prace s fotoapardtom, kamerou, mobilnym telefébnom a
strihovym programom Adobe Premiere pre potreby audiovizudlnej a multimedidlnej tvorby, vie
sa orientovat’ vo vyznamoch kompozicie, svetla, sekvenéného nakrucania a a strihovej skladby,
nauci sa reflektovat’ neustale meniace sa trendy v marketingovej praxi skimanim roéznych
multimedialnych postupov v audiovizualnej tvorbe na socialnych sietach alebo vo sfére reklamne;j
tvorby. Prostrednictvom konkrétnych cviceni si osvoji praktickt tvorbu obsahu na vybrané socialne
siete a multimedialne platformy, teoretické vychodiska vybranej problematiky su vzdy dopliané
praktickymi cvic¢eniami, ktoré Studenti analyzuju navzajom v porovnani s archivnymi alebo
multimedialnymi dielami z praxe.

Struc¢na osnova predmetu:

Zakladné funkcie a parametre fotoaparatu/kamery/mobilného teleféonu Kompozicia a svetlo
Expozi¢ny trojuholnik

Velkosti zaberov a pohyby kamery

Pravidlo osi

Auditivna zlozka - zvuk

Strihova skladba a moznosti strihu

Adobe Premiere - zékladné funkcie Adobe Premiere - pokrocilé funkcie Adobe Premiere - efekty
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Prezentécia zaverecnych Studentskych prac

Odporiacana literatira:

ANGIOLILLO, M., JECH, P.: The seven minute screenplay. Praha: Akademia muzickych uméni,
2017

DURIS, J.: Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Bratislava: VSMU, 2017

GRACOVA, S. a kol.: Zaklady audiovizuélnej tvorby. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v
Trnave, 2018.

HUCKO, T.: Medzi zdberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii. Trnava:
UCM, 2020

CHION, M.: Hlas ve filmu. Praha: Nakladatelsvi Akademie muzickych uméni, 2020

KLUSAK M.: Paralely hudobni a filmové feéi. Nakladatelsvi Akademie muzickych uméni, 2020
KUCERA, J.: Sttihova skladba ve filmu a televizi. Praha: Nakladatelsvi Akademie muzickych
uméni, 2016

LABIK, I.: Dramaturgia strihovej skladby. Bratislava: VeRBuM, 2013

MOJZIS, P.: Strih zvuku - priprava zvukového materidlu na zvukova mixaz. Bratislava: VSMU
FTF, 2017

PETERSON, B.: Naucte sa exponovat kreativne. Brno: Zoner press, 2008

PETERSON, B.: Portrét - Naucte sa fotografovat kreativné. Brno: Zoner press, 2006

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 151

A B C D E FX abs neabs

76.16 17.22 2.65 0.66 0.0 3.31 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Martin Graca, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: audiovizualna a multimedidlna tvorba pre marketingova
KUK/21beMARKO0022hx II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra Student absolvuje praktické ulohy s vyuzitim konkrétneho nastroja alebo
softvéru.

Ucast’ = 10%

5 zadani pocas semestra = 50% (5x10b)

Zaverec¢na praca / video = 40%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* 0svoji si zékladné principy audiovizudlnej tvorby a vybranych multimedidlnych postupov,

» nadobudne poznatky o zdkladnych pravidlach prace s fotoaparatom, kamerou, mobilnym
telefonom a strihovym programom Adobe Premiere pre potreby audiovizualnej a multimedialne;
tvorby,

* vie sa orientovat’ vo vyznamoch kompozicie, svetla, sekven¢ného nakriicania a a strihovej skladby,
» nauci sa reflektovat’ neustdle meniace sa trendy v marketingovej praxi skiimanim réznych
multimedialnych postupov v audiovizualnej tvorbe na socialnych sietach alebo vo sfére reklamne;j
tvorby.

» prostrednictvom konkrétnych cviceni si osvoji prakticku tvorbu obsahu na vybrané socialne siete
a multimedidlne platformy,

« teoretické vychodiska vybranej problematiky st vzdy dopiiiané praktickymi cviéeniami, ktoré
Studenti analyzuju navzajom v porovnani s archivnymi alebo multimedialnymi dielami z praxe.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Zakladné principy prace v TV stadiu

2. Multimedialna produkcia a druhy reklamnych spotov

3. Film Crew - jednotlivé funkcie pri produkecii filmovej a reklamnej tvorby
4. Vybrané rezisérske pristupy k audiovizualnej a multimedialnej tvorbe

5. Storyboard & Moodboard
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6. Specifika audiovizualnej tvorby na réznych platformach (YouTube, Facebook, Instagram, ...)
7. Insragram Stories, Reels, IGTV, Live

8. Zéklady multimedialnej prezentacie

9. Kreativne postupy v multimedialnej prezentacii

10. Specifik tvorby Zanru Aftermovie

11. Specifiké tvorby zanru Showreel

12. Prezentacia zavere¢nych Studentskych prac

Odporiacana literatira:

ANGIOLILLO, M., JECH, P.: The seven minute screenplay. Praha: Akademia muzickych uméni,
2017

DURIS, J.: Svetlo a farba v kameramanskej tvorbe. Bratislava: VSMU, 2017

HUCKO, T.: Medzi zdberom a dielom, Tvoriva synergia kamery a strihu v audiovizii. Trnava:
UCM, 2020

CHION, M.: Hlas ve filmu. Praha: Nakladatelsvi Akademie muzickych uméni, 2020

KLUSAK M.: Paralely hudobni a filmové feéi. Nakladatelsvi Akademie muzickych uméni, 2020
KUCERA, J.: Sttihova skladba ve filmu a televizi. Praha: Nakladatelsvi Akademie muzickych
uméni, 2016

LABIK, I.: Dramaturgia strihovej skladby. Bratislava: VeRBuM, 2013

MOJZIS, P.: Strih zvuku - priprava zvukového materidlu na zvukova mixaz. Bratislava: VSMU
FTF, 2017

PETERSON, B.: Naucte sa exponovat kreativne. Brno: Zoner press, 2008

PETERSON, B.: Portrét - Naucte sa fotografovat kreativné. Brno: Zoner press, 2006

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 141

A B C D E FX abs neabs

69.5 26.24 3.55 0.71 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Martin Graca, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: autorské a masmedidlne pravo
KMASK/21beMARKO003/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 36s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 30% hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia zadania na seminaroch, (kritéria hodnotenia
prezentacie: obsah, forma, rozsah, prejav),

* 70 % hodnotenia tvori pisomny test.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

* Vedomosti:

* Pozna zdkladné teoretické vychodiska z autorského a medidlneho prava

» Dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou,

» Je schopny identifikovat’ problém a navrhnut’ formy riesenia;

» Dokaze analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatinované postupy;

* Zrucnosti:

* je schopny orientovat’ sa v prislusnych pravnych norméch a chranit’ sa pred poskodzovanim
dobrého mena,

* vie zaregistrovat’ vlastnu periodicku tlac,

» posudit’ poruSenie zakladnych pravidiel reklamy ako aj dodrziavanie etickych zasad,

* rozvija pravne vedomie z prislusnych pravnych disciplin,

« Kompetencie:

* rozvija komunika¢né kompetencie na redlnych zadaniach ,

» zlepSuje si schopnost’ pracovat’ v time,

» ma prezentacné a kreativne schopnosti, ktoré vyuziva pri tvorbe prezentacie.
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Struéna osnova predmetu:

1. Nacrt historického vyvoja autorského prava

2. Funkcie autorského préava, jeho pravna povaha a obsah /autorské osobnostné pravo a autorské
majetkové pravo

3. Subjekty autorského prava

4. Trvanie autorského prava /doby trvania autorského prava, jeho dedenie a voI'né dielo/

5. VyuZivanie autorského prava na zdklade zmluvnych vztahov /autorské zmluvy/

6. Tzv. prava pribuzné autorskému pravu /prava vykonnych umelcov, prava vyrobcov zvukovych
a zvukovoobrazovych zdznamov a prava organizécii rozhlasu a televizie/

7. Kolektivna sprava autorskych prav a tzv. prav pribuznych autorskému pravu /organizicie autorov
a nositel'ov tzv. prav pribuznych autorskému pravu / a krizové javy v sti¢asnom autorskom prave
8. Uvod do medialneho prava

9. Ustavopravna garancia slobody prejavu a analyza avodnych ustanoveni tlaového zakona

10. Oprava nepravdivych udajov

11. Reklama v médiach a pravne aspekty internetu

12. Zriadenie, postavenie a ulohy Rozhlasu a televizie SR

13. Organy Rozhlasu a televizie SR

14. Prava a povinnosti pravnickych a fyzickych oséb a Statnych orgénov pri prevadzkovani
rozhlasového a televizneho vysielania

15. Stkromné rozhlasové a televizne média 16. Rada Slovenskej republiky pre rozhlasové a
televizne vysielanie

Odporucana literatura:

ADAMOVA, Z. a kol.: Praktické pripady z prava dusevného vlastnictva.- Bratislava: Tura
Edition, 2006.- 78 s. + CD.- MURIN, P.: Autorské pravo. EPOS 2002 /autorské pravo, pravo
vykonnych umelcov a s obidvoma stvisiace majetkové prava

SVIDRON, J. : Slovenské autorské pravo /skripta pre poslucha¢ov FMK UCM Trnava
SEFCAK, L.: Vyvoj medialneho zdkonodarstva CSFR a SR po novembri 1989. Otazky
zurnalistiky, 1994, €. 2, s. 93-100. SLOVAKOVA, Z.: Primyslové vlastnictvi: vynalezy, uzitné
vzory, ochranné znamky, oznaceni piivodu a zemé&pisna oznaceni.- Praha: LexisNexis CZ s.r.o0.,
2007.-212 s

VOICIK, P, MISCIKOVA, R., BOTIK, M.: Mediélne pravo. Trnava. 2004

VOICIK, P. a kol.: Pravo dusevného vlastnictva.- Plze: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales
Cenek, 2014. - 494 s.

SVIDRON, J.: Zaklady prava dusevného vlastnictva. Bratislava. JUGA 2000.

VOICIK, P., MISCIKOVA, R.: Zaklady prava dusevného vlastnictva. KoSice TYPOPRESS
2004.

MURIN, P.: Slovenské masmedilne pravo. Bratislava EPOS 2010

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 65

A B C D E FX abs neabs

47.69 21.54 18.46 4.62 7.69 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD.
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Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: copywriting I.
KMARK/21beMARK025/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

- 20% hodnotenia tvori aktivita na hodinach,

- 80% hodnotenia predstavuje vypracovanie zaverecnej prace a prezentacia.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

» ziska podrobny prehl’'ad o povinnostiach a kompetenciach copywritera v agenture,

* nauci sa rozliSovat’ a pisat’ efektivne nadpisy C¢lankov, obozndmi sa so zdkladmi pripravy
obsahovej stratégie,

» ziska prehl'ad v pisani a prezentovani kreativnych vystupov,

* nau¢i sa kriticky vnimat komunikaciu znacCiek, rozliSovat’ clickbait, porozumie historii
copywritingu, ziska kontext pre hodnotenie rozdielov v online a offline komunikacii,

» nadobudne prehl'ad v nastavovani tone of voice znacky na socialnych siet’ach, v blogoch a d’alsich
textovych vystupoch,

* nauci sa rozumiet’ copywritingu naprie¢ offlinovymi a onlinovymi kanalmi,

* predmet Studentom ul'ah¢i Start kariéry copywritera a taktiez spolupracu s copywritermi, ak sa
rozhodnt pracovat’ na inych poziciach ramci marketingového odvetvia.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do predmetu.

2. Kriticky pohl'ad na pracu copywritera.

3. Rozdiely v online a offline copywritingu.

4. Copywriting na socidlnych siet'ach: Korporatna identita a tone of voice

5. Copywriting v content marketingu - principy.

6. Copywriting v nativnej reklame - ako funguje, ako ju identifikovat a ako ju efektivne vyuzivat'.
7. Nastavovanie obsahovej stratégie - strategické aspekty prace copywritera.

8. Pisanie efektivnych headlinov.
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9. Community management socidlnych sieti z pohl'adu copywritera: ako redukovat’ hejt v online
diskusiach.

10. Princip remixu v kreativite.

11. “Zla reklama” (“bad press”) - jej rizika a prilezitosti, kontext pre copywriting.

12. Ako prezentovat’ vystupy klientom.

Odporiacana literatira:

PRESSFIELD S.: Nobody wants to read your sh*t, Black Irish Entertainment; 2016. ISBN
9781936891498

RUMELT R.: Good strategy/bad strategy: The Difference and Why It Matters, Currency; 2011.
ISBN 9780307886231

CARTER S., BINET L.: How not to plan - 66 ways to screw it up, Troubador; 2018. ISBN
9781789014501

RIES A., TROUT J.: The 22 immutable laws of marketing, Profile Books; 1994. ISBN
9781861976109

SHARP B.: Jak se buduji znac¢ky, Knihy Omega; 2018. ISBN 9788073906184

HOLIDAY R.: Trust me I’m lying, Penguin Group; 2013. ISBN 9781591846284

STEEL J.: Truth, lies and advertising - the art of account planning, John Wiley & Sons; 1998.
ISBN 9780471189626

KOVANDA L.: Pro¢ je vzduch zadarmo a panenstvi drahé, Premedia; 2013. ISBN
9788089594443

Twitter ucet prednéasajuceho: twitter.com/branomacko

Blog agentury Ponyhouse: ponyhouse.sk/blog

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 52

A B C D E FX abs neabs

11.54 13.46 34.62 15.38 23.08 1.92 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Vladimira JuriSova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: copywriting II.
KMARK/21beMARK026/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100%)

* 20% hodnotenia tvori aktivita na hodinach,

* 80% hodnotenia predstavuje finalna prezentacia.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* predmet Copywriting II. priblizi §tudentom pracu reklamného textara v reklamnej agenture,

* Studenti si osvoji pokrocilé kreativne techniky, ktoré nasledne budi aplikovat’ v jednotlivych
zadaniach,

 ziska teoretické znalosti o vyuzivani umeleckych jazykovych prostriedkov v reklamnych
komunikatoch,

* nauci sa ako najst’ a vytvorit’ zdkladni ideu komunika¢nej kampane, ktort budu rozpracovavat
do roznych online a offline reklamnych kanélov,

* nauci sa aplikovat’ ziskané teoretické poznatky do konkrétnych zadani z praxe,

* absolvovanim predmetu Student ziska teoretické a praktické zakladné principy na exekucii
reklamnych textov a idei pre komunikacné reklamné kampane,

* nauci sa vyuzivat’ kreativne techniky a metddy a aplikovat’ ich na Siroké spektrum problémov a
zadani v ramci marketingovej komunikacie.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Brainstorming — najdolezitejsia Cast’ prace reklamného textéra.

2. Ako najst’ spravny insight (pomenovanie problému, ktory ma reklamna kampai vyriesit)).
3. Kreativne techniky: Minimalizmus a metafora.

4. Kreativne techniky: Spéjanie a prehdnanie.

5. Kreativne techniky: Provokacia a Sok.

6. Kreativne techniky: Praca s Casom a zmena perspektivy.

7. Kreativna technika: Symboly.
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8. Kreativna technika: Parodia.

9. Kreativna technika: Nova tloha.

10. Kreativna technika: Hl'adanie pripadu.

11. Kreativna technika: Hl'adanie konfliktov.

12. Prezentacia — najdolezitejSia zrucnost’ copywritera.

Odporiacana literatira:

SULLIVAN L. H.: Whipple, Squeeze This: The Classic Guide to Creating Great Ads, 5th Ed.
John Wiley & Sons; 2016. ISBN 9781119164005

BARRY, P. The Advertising Concept Book: Think Now, Design Later: A Complete Guide to
Creative Ideas, Strategies and Campaigns. 3rd edition. New York, New York: Thames & Hudson,
2016. ISBN 9780500292679

ALTSTIEL, T., JENNINGS M.: Advertising Creative: Strategy, Copy, Design. Fifth Edition. Los
Angeles#; London: SAGE, 2020. ISBN 9781506386966

YOUNG J.W.: A Technique for Producing Ideas (West Valley City, Utah: Waking Lion Press-
Editorium, LLC, 2013). ISBN 9781434102751

TWITCHELL, J. B.: Twenty Ads That Shook the World: The Century's Most Groundbreaking
Advertising and How It Changed Us All. Three Rivers Press: New York, 2000. ISBN
9780609807231

BERGER, W.: Advertising Today. Phaidon Press, New York, 2001. ISBN 9780714839233
BOOKER, CH., The Seven Basic Plots. Why We Tell Stories. London: Continuum, 2004. ISBN
9781472976185

IEZZI, T: The Idea Writers. Palgrave Macmillan: New York, 2010. ISBN 9780230613881
MARSHALL, P. D., MORREALLE, J.: Advertising and Promotional Culture. Case Histories.
London:

Palgrave, 2018. ISBN 9781137026231

PRICKEN, M.: Creative advertising. Londyn : Thames & Hudson, 2008. ISBN 978-0500287330
OGILVY, D.: Confessions Of An Advertising Men, Southbank Publishing, 2012. ISBN
978-1904915379

MCKEE, R.: Story: Substacne, Structure, Style and the Principles of Screenwriting, ReganBooks,
1997. ISBN 978-0060391683

BLY W. R.: The copywriter’s Handbook: A Step-By-Step Guide To Writing Copy That Sells,
Holt Paperbacks, 2006. ISBN 978-0805078046

IEAZZI, T.: The Idea Writers: Copywriting in a New Media and Marketing Era. Palgrave
Macmillian, 2010. ISBN 978-0230613881

KLEON, A.: Steal Like an Artist: 10 Things Nobody Told You About Being Creative, Workman
Publishing, 2012. ISBN 978-0761169253

TRIAD Advertising: blog.triad.sk

TRIAD Advertising Podcast: https://podcasts.apple.com/sk/podcast/marketing-bez-obalu/
1d1436982617

Ads Of The World: https://www.adsoftheworld.com/

Zlaty Klinec: http://zlatyklinec.sk

Cannes Lions Archive: https://lovethework.com

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 49

A B C D

FX

abs

neabs

40.82 32.65 26.53 0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Vladimira JuriSova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: digitadlne marketingové platformy a systémy I.
KMARK/21beMARK027/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vypracovanie 5 skupinovych zadani na hodine = 100 bodov (5 x 20 bodov) Pre uspesné
absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov zo 100).
Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
nadobudne teoretické a praktické skusenosti s digitdlnymi marketingovymi platformami, nastrojmi
a systémami, ¢ iska orientdciu v sucasnych systémoch a platformach v tematickych okruhoch
e-mailového marketingu, webového marketingu, marketingu sociadlnych sieti, obsahového
marketingu, mobilného marketingu, ¢ osvoji si suvislosti medzi teoretickym ramcom procesov
komunika¢nych agentar, marketingovych oddeleni podnikatel'skych subjektov a digitalnymi
marketingovymi platformami a systémami, ktoré sa v ramci uvedeného prostredia vyuzivaji.
* nadobudne zru¢nost’ v podobe adaptability na akykol'vek aktualny digitalny marketingovy
systém a platformu, ¢ je schopny aplikovat’ v praxi komplexné poznatky suvisiace s procesmi
tvorby, analyzy, vyhodnotenia, distribuovania a prezentovania prostrednictvom digitalnych
marketingovych platforiem a systémov, * nauci sa vyuzivat’ pokrocilé nastroje, systémy a platformy
na pracu s informaciami a ich aplikaciu na rozsiahle spektrum riesenych tiloh v ramci marketingove;j
praxe.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiska digitdlnych marketingovych platforiem a systémov.

2. Savislosti s procesmi v komunikacnych agentirach a marketingovych oddeleniach
podnikatel’'skych subjektov

3. Zakladné digitalne marketingové nastroje 1. (Microsoft Office)

4. Zakladné digitalne marketingové néstroje I1. (Microsoft Office)

5. Zakladné digitalne marketingové nastroje III. (Google Workspace, Data Studio)

6. Systémy a platformy e-mailového marketingu I. (Mailchimp)

7. Systémy a platformy e-mailového marketingu II. (Smartemailing)

8. Systémy a platformy na spravu a analyzu socidlnych sieti I. (Zoomsphere) 9. Systémy a platformy
na spravu a analyzu socialnych sieti II. (Zoomsphere, Later) 10. Systémy a platformy na spravu
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a analyzu socidlnych sieti III. (BuzzSumo) 11. Systémy a platformy na tvorbu obsahu I. (Adobe
Master Collection) 12. Systémy a platformy na tvorbu obsahu II. (Adobe Master Collection)

Odporiacana literatira:

Odporucané zdroje:

LACKO, LCuboslav a Martin HERODEK. Vyvoj aplikaci pro i0S. 2018. ISBN
978-80-251-4942-3.

MARSH, Joel, José MARZAN a Tomas SUCHANEK. UX pro za¢ateéniky: (rychlokurz - 100
lekci). 2019. ISBN 978-80-7413-397-8.

UX and CRO Guides by Hotjar [online]. nedatovano. Dostupné z: https://www.hotjar.com/
guides/

Tutorials [online]. nedatovano. Dostupné z: https://www.marketingminer.com/en/tutorials
SCHAFFER, Neal. The age of influence: the power of influencers to elevate your brand.

New York, New York: HarperCollins Leadership, an imprint of HarperCollins, 2020. ISBN
978-1-4002-1636-9.

Social Media Superheroes \textbar Free ebook [online]. nedatovano. Dostupné z: https://
buzzsumo.com/blog/social-media-superheroes-join-the-webinar-thurs-26th-march-and-get-a-free-
ebook/

Publish your app [online]. nedatovano [vid. 2021-02-25]. Dostupné z: https://
developer.android.com/studio/publish?hl=sk

PECINOVSKY, Josef a Rudolf PECINOVSKY. Office 2019: & Office 365#: priivodce uZivatele.
2019. ISBN 978-80-247-2303-7.

BERNEY, Paul. Mobile marketing. London: Kogan Page, 2010. ISBN 978-0-7494-5950-5.
KIRS, David. Miliénovy email: manual email marketingu pro firmy a podnikatele. 2012. ISBN
978-80-260-7692-6.

JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2020. ISBN 978-80-251-5016-0.

CANVA. https://designschool.canva.com/tutorials/ [online]. nedatovano. Dostupné z: https://
designschool.canva.com/tutorials/

How to Submit Your App to the App Store in 2021 [online]. 2021 [vid. 2021-02-25]. Dostupné z:
https://instabug.com/blog/how-to-submit-app-to-app-store/

How to Submit Your App to the App Store in 2019 (Updated) [online]. 2019 [vid. 2021-02-25].
Dostupné z: https://codewithchris.com/submit-your-app-to-the-app-store/

HURST, Lee. Hands on with google data studio: a data citizens survival guide. Indianapolis: John
Wiley and Sons, 2020. ISBN 978-1-119-61608-5.

DAVIS, Joel. Google optimize demystified: experimenting your way to web success. 2018. ISBN
978-1-5480-4847-1.

BRUNEQC, Jan. Google analytics. 2017. ISBN 978-80-271-0338-6.

MCFEDRIES, Paul. G suite for dummies. 1. vyd. Indianapolis: John Wiley and Sons, 2020.
ISBN 978-1-119-74217-3.

Email marketing pre zaciato¢nikov (+MailChimp navod!) [online]. nedatovano. Dostupné z:
https://vojkovsky.sk/email-marketing/

Discover the latest social media management tips and tricks with ZoomSphere. [online].
nedatovano. Dostupné z: https://blog.zoomsphere.com/

Create and set up your app - Play Console Help [online]. nedatovano [vid. 2021-02-25].
Dostupné z: https://support.google.com/googleplay/android-developer/answer/9859152?hl=en
Beginners’ Guide to MailChimp [online]. nedatovano. Dostupné z: https://
selfpublishingadvice.org/book-marketing-a-quick-start-guide-to-using-mailchimp-for-the-email-
marketing-of-self-published-books/

Ahrefs Academy: Marketing with Ahrefs [online]. nedatovano. Dostupné z: https://ahrefs.com/
academy/marketing-ahrefs
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FAULKNER, Andrew, Conrad CHAVEZ a Toméa$ SLAVICEK. Adobe Photoshop CC: oficialni
vyukovy kurz. 2016. ISBN 978-80-251-4741-2.

WOOD, Brian a Marcel GOLIAS. Adobe Illustrator CC: Ai#: oficialni vyukovy kurz. 2017. ISBN
978-80-251-4862-4.

SMITH, Jennifer a Christopher SMITH. Adobe Creative Cloud all-in-one. 2nd edition. Hoboken,
NJ: John Wiley & Sons, Inc, 2018. For dummies. ISBN 978-1-119-42040-8.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:
maximalny pocet Studentov v jednej skupine: 25

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 8

A B C D E FX abs neabs

25.0 25.0 0.0 12.5 37.5 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Michal Kubovics, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: digitadlne marketingové platformy a systémy II.
KMARK/21beMARK028/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vypracovanie 5 skupinovych zadani na hodine = 100 bodov (5 x 20 bodov)

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* nadobudne teoretické a praktické¢ sktsenosti s digitdlnymi marketingovymi platformami,
nastrojmi a systémami,

* iska orientaciu v sucasnych systémoch a platformach v tematickych okruhoch e-mailového
marketingu, webového marketingu, marketingu socialnych sieti, obsahového marketingu,
mobilného marketingu,

* 0svoji si suvislosti medzi teoretickym ramcom procesov komunikacnych agentir, marketingovych
oddeleni podnikatel'skych subjektov a digitalnymi marketingovymi platformami a systémami, ktoré
sa v ramci uvedeného prostredia vyuzivaju.

* nadobudne zru¢nost’ v podobe adaptability na akykol'vek aktudlny digitdlny marketingovy systém
a platformu,

* je schopny aplikovat’ v praxi komplexné poznatky stvisiace s procesmi tvorby, analyzy,
vyhodnotenia, distribuovania a prezentovania prostrednictvom digitdlnych marketingovych
platforiem a systémov,

* nauci sa vyuzivat’ pokrocilé nastroje, systémy a platformy na pracu s informéciami a ich aplikaciu
na rozsiahle spektrum riesenych tloh v ramci marketingovej praxe.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Systémy a platformy na tvorbu obsahu III.. (Adobe Spark Post & Video, Canva)
2. Systémy a platformy na tvorbu obsahu IV. (Spotify, Audacity)

3. Systémy a platformy webového marketingu I. (Google Analytics)

4. Systémy a platformy webového marketingu II. (Google Analytics)

5. Systémy a platformy webového marketingu I11. (Google Optimize)

6. Systémy a platformy webového marketingu I'V. (Hotjar)
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7. Systémy a platformy webového marketingu V. (Ahrefs)

8. Systémy a platformy webového marketingu VI. (Marketingminer)

9. Systémy a platformy webového marketingu VII. (Marketingminer, Screaming Frog)
10. Systémy a platformy mobilného marketingu I. (Google Play)

11. Systémy a platformy mobilného marketingu II. (Apple App Store)

12. Systémy a platformy mobilného marketingu III. (Appradar)

Odporiacana literatira:

Odporucané zdroje:

LACKO, LCuboslav a Martin HERODEK. Vyvoj aplikaci pro i0S. 2018. ISBN
978-80-251-4942-3.

MARSH, Joel, Jos¢é MARZAN a Tomas SUCHANEK. UX pro za¢ateéniky: (rychlokurz - 100
lekci). 2019. ISBN 978-80-7413-397-8.

UX and CRO Guides by Hotjar [online]. nedatovano. Dostupné z: https://www.hotjar.com/
guides/

Tutorials [online]. nedatovano. Dostupné z: https://www.marketingminer.com/en/tutorials
SCHAFFER, Neal. The age of influence: the power of influencers to elevate your brand.

New York, New York: HarperCollins Leadership, an imprint of HarperCollins, 2020. ISBN
978-1-4002-1636-9.

Social Media Superheroes \textbar Free ebook [online]. nedatovano. Dostupné z: https://
buzzsumo.com/blog/social-media-superheroes-join-the-webinar-thurs-26th-march-and-get-a-free-
ebook/

Publish your app [online]. nedatovano [vid. 2021-02-25]. Dostupné z: https://
developer.android.com/studio/publish?hl=sk

PECINOVSKY, Josef a Rudolf PECINOVSKY. Office 2019: & Office 365#: priivodce uZivatele.
2019. ISBN 978-80-247-2303-7.

BERNEY, Paul. Mobile marketing. London: Kogan Page, 2010. ISBN 978-0-7494-5950-5.
KIRS, David. Miliénovy email: manual email marketingu pro firmy a podnikatele. 2012. ISBN
978-80-260-7692-6.

JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. 2020. ISBN 978-80-251-5016-0.

CANVA. https://designschool.canva.com/tutorials/ [online]. nedatovano. Dostupné z: https://
designschool.canva.com/tutorials/

How to Submit Your App to the App Store in 2021 [online]. 2021 [vid. 2021-02-25]. Dostupné z:
https://instabug.com/blog/how-to-submit-app-to-app-store/

How to Submit Your App to the App Store in 2019 (Updated) [online]. 2019 [vid. 2021-02-25].
Dostupné z: https://codewithchris.com/submit-your-app-to-the-app-store/

HURST, Lee. Hands on with google data studio: a data citizens survival guide. Indianapolis: John
Wiley and Sons, 2020. ISBN 978-1-119-61608-5.

DAVIS, Joel. Google optimize demystified: experimenting your way to web success. 2018. ISBN
978-1-5480-4847-1.

BRUNEC, Jan. Google analytics. 2017. ISBN 978-80-271-0338-6.

MCFEDRIES, Paul. G suite for dummies. 1. vyd. Indianapolis: John Wiley and Sons, 2020.
ISBN 978-1-119-74217-3.

Email marketing pre zaciato¢nikov (+MailChimp navod!) [online]. nedatovano. Dostupné z:
https://vojkovsky.sk/email-marketing/

Discover the latest social media management tips and tricks with ZoomSphere. [online].
nedatovano. Dostupné z: https://blog.zoomsphere.com/

Create and set up your app - Play Console Help [online]. nedatovano [vid. 2021-02-25].
Dostupné z: https://support.google.com/googleplay/android-developer/answer/9859152?hl=en
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Beginners’ Guide to MailChimp [online]. nedatovano. Dostupné z: https://
selfpublishingadvice.org/book-marketing-a-quick-start-guide-to-using-mailchimp-for-the-email-
marketing-of-self-published-books/

Ahrefs Academy: Marketing with Ahrefs [online]. nedatovano. Dostupné z: https://ahrefs.com/
academy/marketing-ahrefs

FAULKNER, Andrew, Conrad CHAVEZ a Toméa$ SLAVICEK. Adobe Photoshop CC: oficialni
vyukovy kurz. 2016. ISBN 978-80-251-4741-2.

WOOD, Brian a Marcel GOLIAS. Adobe Illustrator CC: Ai#: oficialni vyukovy kurz. 2017. ISBN
978-80-251-4862-4.

SMITH, Jennifer a Christopher SMITH. Adobe Creative Cloud all-in-one. 2nd edition. Hoboken,
NJ: John Wiley & Sons, Inc, 2018. For dummies. ISBN 978-1-119-42040-8.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 8

A B C D E FX abs neabs

62.5 25.0 0.0 12.5 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Michal Kubovics, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: digitadlny marketing I.
KMARK/21beMARK009/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 36s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledna znamka je zlozené zo suctu dosiahnutych bodov v dvoch zlozkach hodnotenia, pricom
kazdéa z nich ma na vyslednom hodnoteni konkrétnu vahu. Celkovo je mozné ziskat' za predmet
100 bodov (100 %).

Ziskanie marketingovych certifikatov = 40%

Pisomny test = 60%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
ziska vSeobecny prehl'ad a zrucnosti v oblasti digitdlneho marketingu, ktory mézeme v sti¢asnom
modernom marketingu pravom povazovat' za elementarnu vedomostnil a skisenostnii vybavu
kazdého marketingového pracovnika,

v prvej polovici semestra Student ziska vychodiskové teoretické poznatky z digitdlneho marketingu
vo vSeobecnosti —oboznami sa s vyznamom a postavenim digitdlneho marketingu, spozna digitalnu
stratégiu a jej tvorbu, oboznami sa s kanalmi digitalneho marketingu, nauci sa pochopit’ zakaznika
v digitdlnom prostredi a stanovit’ ciele a klI'icové ukazovatele vykonnosti (KPI),

v druhej polovici semestra Student spoznéva najfrekventovanejsie nastroje a prostriedky digitalneho
marketingu, pocniuc webovou strankou ako najhlavnejSou inStanciou, cez obsahovy a e-mail
marketing, az po blogy a socidlne siete,

teoretické poznatky si Student dopiiia osvojovanim si praktickych zruénosti savisiacich s rieSenou
problematikou,

po uspeSnom absolvovani predmetu ma Student vSeobecny prehlad v oblasti digitdlneho
marketingu, vie sa zamysliet nad digitalnou stratégiou, kriticky ju posudzovat’, ovlada stanovovanie
korektnych cielov, analyzovanie zdkaznikov a cielovych skupin v digitdlnom prostredi, a tiez ma
prehl’ad v najfrekventovanejsich nastrojoch a technikéach digitalneho marketingu,
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syntézou ziskanych teoretickych vedomosti a praktickych zru¢nosti je Student schopny naplanovat’
potencialne funk¢nu a efektivnu digitdlnu kampan vyuzivajicu bezne dostupné a nenaro¢né nastroje
¢i techniky digitalneho marketingu.

Stru¢na osnova predmetu:

. Marketing v digitalnej ére

. Uvod do digitalneho marketingu
. Stratégia v kontexte digitalneho marketingu
. Zakaznik v digitdlnom prostredi
. Kandly digitdlneho marketingu

. Stanovovanie ciel'ov a KPIs

. Inbound marketing

. Webova stranka

9. Obsahovy marketing

10. E-mail marketing

11. Blogy

12. Socialne média

03N N B W

Odporiacana literatira:

FOX, Vanessa. Marketing ve véku spolecnosti Google: vyuZijte ve svém byznysu plny potencial
on-line vyhledavani. Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2011.

HANLON, A.: Digital marketing: Strategic Planning & Integration. California: SAGE
Publications, 2019.

HANNA, R., SCOTT, S., SMITH, J.: Email marketing in a digital world: the basics and
beyond. New York: Business Expert Press, 2016.

JANOUCH, V.: Internetovy marketing. Brno: Computer Press, 2020.

KIRS, D., HARPER, M.: E-mail marketing : jak pe¢ovat o klienty a prodavat e-mailem. Brno:
Computer Press, 2010.

Kolektiv autorov: Super Affiliate Academy. Affiliate siet’ Dognet, 2019.

KUNA, F., kolektiv autorov: Obsah, ktory 'udia miluju. Bratislava: ZdruZenie pre internetovi
reklamu IAB, 2018.

LOSEKOOT, M., VYHNANKOVA, E.: Jak na sit&. Brno: Jan Melvil publishing, 2019.
MURAR, P.: Marketingové vyzvy web stranok. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda, 2017.
PERFORMICS a kolektiv: Uspejte v online. Bratislava: Lion Communications Slovakia, 2021.
REZNICEK, J., PROCHAZKA, T.: Obsahovy marketing. Brno: Computer Press, 2014.
WILLIAMS, A.: SEO 2017 & Beyond: a complete SEO strategy - dominate the search engines!.
CreateSpace Independent Publishing Platform, 2016.

YOUNG, M.: Ogilvy o reklamé v digitadlnim v€ku. Praha: Svojtka, 2018.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 121

A B C D E FX abs neabs

41.32 13.22 24.79 14.05 4.96 1.65 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Igor Piatrov, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022
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Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: digitadlny marketing II.
KMARK/21beMARKO011/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 36s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledna znamka je zlozena zo suctu dosiahnutych bodov v troch zlozkach hodnotenia, pricom
kazda z nich ma na vyslednom hodnoteni odli$nt vahu. Celkovo je mozné ziskat’ za predmet 100
bodov (100 %).

Pisomny test = 50%

Prezentécia semestralneho projektu = 30%

Praktické zadania = 20%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
nadobudne vSeobecny prehlad v oblasti pokrocilejSich nastrojoch a technikach digitalneho
marketingu,

zoznami sa s marketingom vo vyhladavacoch, optimalizaciou pre vyhladavace ¢i platobnymi
systémami s modelom platby za kliknutie,

ziska prehl'ad o platenych moznostiach inzercie na socidlnych sietach a zvySend pozornost je
venovana moznostiam inzercie v prostredi najvacsej reklamnej siete sveta — Google Ads,

spozna affiliate marketing, jeho funkéné principy a moznosti.

oboznami sa s vykonnostnym marketingom a pristupmi k optimalizécii konverzného pomeru,
ziskavané teoretické poznatky si student dopliiia osvojovanim si praktickych zruénosti suvisiacich
s rieSenou problematikou,

po uspesnom absolvovani predmetu mé Student prehl'ad v pokrocilejsich néstrojoch a technikach
digitdlneho marketingu, ovlada ich principy a spdsoby pouzitia, pricom vie kriticky prehodnotit’ a
zvazit vyber tychto nastrojov pri tvorbe digitdlne marketingovej komunikacie,

syntézou ziskanych teoretickych poznatkov a praktickych zru¢nosti, je Studenti schopny naplanovat’
potencidlne funként a efektivnu digitdlnu kampan, vyuzivajucu pokrocilejSie nastroje a techniky
digitalneho marketingu.

Struc¢na osnova predmetu:

Strana: 32




. Pracovny ramec (framework) STDC

. Analyza kI"i¢ovych slov (datovo riadeny obsahovy marketing)
. Marketing vo vyhl'adavacoch (SEM)

. Optimalizacia pre vyhl'adavace (SEO)

. PPC systémy

. Socialne siete — paid social

. Google Ads — vyhladéavacia siet’

. Google Ads — obsahova siet’

9. Affiliate marketing

10. Vykonnostny marketing

11. Optimalizéacia konverzného pomeru

12. Synergia nastrojov digitalneho marketingu

03N DN B W~

Odporiacana literatira:

FOX, Vanessa. Marketing ve v€éku spolecnosti Google: vyuZzijte ve svém byznysu plny potencial
on-line vyhledavani. Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2011.

HANLON, A.: Digital marketing: Strategic Planning & Integration. California: SAGE
Publications, 2019.

JANOUCH, V.: Internetovy marketing. Brno: Computer Press, 2020.

Kolektiv autorov: Super Affiliate Academy. Affiliate siet’ Dognet, 2019.

KUNA, F., kolektiv autorov: Obsah, ktory 'udia miluju. Bratislava: ZdruZenie pre internetovi
reklamu IAB, 2018.

LOSEKOOT, M., VYHNANKOVA, E.: Jak na sit&. Brno: Jan Melvil publishing, 2019.
MURAR, P.: Marketingové vyzvy web stranok. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda, 2017.
PERFORMICS a kolektiv: Uspejte v online. Bratislava: Lion Communications Slovakia, 2021.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 116

A B C D E FX abs neabs

20.69 29.31 23.28 12.07 14.66 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Igor Piatrov, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: ekonomika a podnikanie
KMARK/21beMARK006/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je absolvovanie zadvere¢ného testu minimalne na 60%. Pre
uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov. . Zavere¢na hodnotiaca
stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E; 59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Predmet Ekonomika a podnikanie je v letnom semestri zamerany na rekapituldciu a rozsirenie
vedomosti posluchacov z oblasti VSeobecnej ekonomickej tedrie a Ciastocne aj jej aplikacie v
hospodarskej praxi.

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

V ramci tohto predmetu sa posluchac¢i obozndmia predovsetkym s problematikou zakladov
a foriem podnikania, analyzou agregatneho dopytu a ponuky meranim makroekonomickych
vysledkov, tlohami a funkciou peniazi a bankového systému, nastrojom monetarnej politiky, ulohe
Statu v ekonomike, medzinarodnému menovému systému, otdzkam medzinarodnej ekonomickej
integracie, ako aj prehl'adu dejin ekonomickych tedrii.

Student je schopny porozumiet’ zakladnym ekonomickym témam a ich fungovaniu, posudi kriticky
ich fungovanie.

Student vie aplikovat’ ziskané vedomosti na rieseni konkrétnych javov v marketingovej praxi.
Ziskané vedomosti poskytnu Studentovi nevyhnutny zaklad pre d’alSie prehlbujtce stadium.

Struc¢na osnova predmetu:

Prednaskovy cyklus v letnom semestri je rozdeleny do piatych zakladnych blokov: 1. Zakladné
formy podnikania — V ramci tohto bloku sa zameriame na otazky vyznamu podnikania, zakladné
funkcie podniku a typy obchodnych spolo¢nosti, ich zaloZenie a vznik ako aj zruSenie a zanik.
Dalej to budu otazky suvisiace so zakladmi podnikovej ekonomiky a tiez ulohou uétovnictva,
manazmentu a marketingu, otazky volby aké produkty vyrabat a v akom mnozstve a s akou
kombinéciou vstupov. 2. Makroekonomické pojmy a ciele — V tomto bloku sa posluchaci
oboznamia predovsetkym s obsahom a vyznamom pojmov agregatna ponuka, agregatny dopyt,
ich vzdjomnym vztahom, ako aj metddami merania makroekonomickych vysledkov. ZvySena
pozornost’ sa bude venovat’ aj problematike hospodarskeho rastu a ekonomického cyklu otazkam
inflacie a nezamestnanosti, ale aj rieSeniu pri¢in tychto negativnych javov v trhovej ekonomike.
3. Peniaze a bankovy systém — V tejto Casti sa zameriame na vysvetlenie vzniku a funkcie penazi,
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pricom poukazeme na dolezit skutocnost’, Ze pefiaznd vymena umoziuje efektivne fungovanie trhu
a trhového mechanizmu. Poukdzeme aj na skuto¢nost’, ze zdkladom finan¢ného systému trhovej
ekonomiky je bankova ststava a tiez na charakteristiku a fungovanie finanéného a penazného
trhu s osobitnym zameranim na nastroje monetarnej politiky a vyvoj medzindrodného menového
systému. 4. Uloha $tatu v ekonomike a medzindrodna ekonomicka integracia — V tomto bloku
pdjde najmi o oboznamenie sa s tlohou Statu v ekonomike, fungovanie verejného sektoru, tedéridm
zasahov §tatu do ekonomiky ako i zékladnym principom fiskalnej politiky. Doraz sa bude klast
aj na aktudlnu problematiku podstaty, pri¢indm a formam medzindrodnej ekonomickej integracie
ako 1 postaveniu SR v EU. 5. Prehl'ad dejin ekonomickych teérii — V tomto zadvere¢nom bloku
sustredime pozornost’ posluchaCov na ich oboznamenie s vyvojom ekonomického myslenia a to
poc¢ntc predhistoriou ekonomickej vedy, fyziokratizmom, merkantilizmom az po vznik ekonémie
ako vedy — klasickou ekondmiou, cez neoklasickll az po sucasné smery ekonomickych teérii ako i
obozndmenie s najvyznamnej$imi nositeI'mi Nobelovej ceny za ekondémiu.

Odporiacana literatira:

Matts J. — Bednarik, J. - Fasiang, T.: Ekondmia : histdria, si¢asnost’ a budiacnost’. 1. vyd. -
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2016.

Matus, J. — Bednarik, J.: Ekondmia, Trnava — UCM 2011 Lisy a kol.: Dejiny ekonomickych
teérii, Bratislava — Elita 1999.

Lisy a kol.: Ekonomia. VSeobecnd ekonomicka tedria. Bratislava — [URA Edition 2002

Lisy a kol.: Ekondmia v novej ekonomike. Bratislava — Tura Edition 2007.

Samuelson P. -Nordhaus W.D.: Economics. New York — McGraw Hill 2009.

Dixit A.: Microeconomics. A Very Short Introduction. Oxford - Oxford University Press 2014.
Carlin W. — Soskice D.: Macroeconomics. Institutions, Instability, and the Financial System.
Oxford - Oxford University Press 2015.

Mankiw N. G.: Principles of Macroeconomic. Stamford — Cengage Learning 2015.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 157

A B C D E FX abs neabs

8.28 14.65 12.74 19.11 39.49 5.73 0.0 0.0

Vyuéujuci: Ing. Tomas Fasiang, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: graficky dizajn pre marketingovu prax I.
KMARK/21beMARK023/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vypracovanie semestralneho zadania - 80 bodov (20 bodov - idea, 20 bod - analyza konkurencie,
20 bodov - vizualne spracovanie, 20 bodov - navrhy + spoluprace)

Ugast’ na prednaskach - 20 bodov

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* osvoji si zéklady grafického dizajnu, dokaze graficky vyskladat’ vlastny reklamny vizual,

» prakticky zorientuje v dostupnych grafickych néstrojoch a v profesionalnom softvéri,

* nadobudne také zrucnosti z oblasti grafického dizajnu a tvorby vizudlnych vystupov, ktoré mu
budu v buducnosti uzitocné ¢i uz pri tvorbe zadani pre Stadium marketingovej komunikécie, ako
aj nasledni marketingovu prax.

» zoznami sa a nauci sa prakticky vyuzit’ aktudlny graficky softvér z dostupného balika Adobe
Creative Cloud, ktory vyuZzivaji na pracu profesionalni grafici a vizualni umelci po celom svete
- konkrétne pdjde o programy Adobe Photoshop, Illustrator, InDesign, ale aj program Adobe XD
sliziaci na tvorbu webovych a mobilnych prototypov a aplikacii,

* porozumie rozdielom a Specifikdm pre kazdy softvér osobitne, ¢im sa odliSuju a tiez ako ich
efektivne prepdjat’ pri timovych projektoch v cloude.

* roz8iri si 1 prezentacné zrucnosti, nakol’ko zaverecné zadanie bude spocivat v prezentdcii
vlastného vizualneho rieSenia, na ktorom bude Student priebezne pracovat’ pocas celého semestra.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do predmetu, predstavenie témy grafického dizajnu a uplatnenia v séasnom digitalnom
svete, zadanie semestralnej prace I.

2. Zéklady grafického dizajnu - layout, typografia, farebnost, proporcie, fotografie a ilustracie,
vizualny §tyl, raster, vektor, tempo a kontrast

3. Predstavenie produktov Adobe Creative Cloud a ich zdkladné ¢lenenie

4. Adobe Photoshop - predstavenie softvéru a pracovna tilloha
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5. Adobe Photoshop - praca na zadani

6. Adobe Illustrator - predstavenie softvéru a pracovna uloha
7. Adobe Illustrator - praca na zadani

8. Adobe InDesign - predstavenie softvéru a pracovna uloha
9. Adobe InDesign - praca na zadani

10. Adobe XD - predstavenie softvéru a pracovna uloha

11. Adobe XD - praca na zadani

12. Prezentacia semestralneho zadania I.

Odporiacana literatira:

AMBROSE, G., HARRIS, P..: Designové mysleni. Brno: Computer Press, 2011. ISBN:
978-80-251-3245-6.

DABNER, D., STEWART, S., ZEMPOL, E.: Skola grafického designu. Principy a praxe grafiky.
Praha: Slovart, 2014. ISBN: 9788073918941

HEALEY, M.: Co je branding?. Praha: Slovart, 2008. ISBN: 978-80-7391-167-6.

CHAVEZ, C., FAULKNER, A.: Adobe Photoshop CC: Oficialni vyukovy kurz. Brno: Computer
Press, 2016. ISBN: 9788025147412.

KAFKA, O., KOTYZA, M.: Logo & Corporate Identity. Praha: Vydavatel'stvo Grafické studio
Kafka design, 2014. ISBN: 9788026067719

KORDES ANTON, K., CRUISE, J.: Adobe InDesign CC: Oficidlni vyukovy kurz. Brno:
Computer Press, 2017. ISBN: 9788025148570.

TWEMLOWOVA, A.: K ¢emu je graficky design?. Praha: Slovart, 2008. ISBN:
978-80-7931-027-3.

SAMARA, T.: Zaklady grafického designu. Vizualni elementy, techniky a strategie pro tvtrci
grafiky. Bratislava: Slovart, 2013. ISBN: 978-80-7391-698-5.

WOOD, B.: Adobe Illustrator CC: Oficialni vyukovy kurz. Brno: Computer Press, 2017. ISBN:
9788025148624.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 50

A B C D E FX abs neabs

40.0 36.0 20.0 2.0 2.0 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci: Mgr. Martin Klementis, PhD., Mgr. Natalia Nagyova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: graficky dizajn pre marketingovu prax II.
KMARK/21beMARK024/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vypracovanie semestralneho zadania - 80 bodov (20 bodov - idea, 20 bod - analyza konkurencie, 20
bodov - vizualne spracovanie, 20 bodov - navrhy + spoluprace) Uéast na prednaskach - 20 bodov
Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67
- 60 =E; 59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
osvoji si najdolezitejSie pravidla, s ktorymi sa pri tvorbe grafickych vystupov bude stretavat’,
prehibi si pravidla prace v programoch Adobe Photoshop, Illustrator, InDesign a Adobe XD.
obozndmeni sa s dostupnymi softvérovymi alternativami ako Canva, Figma, Google Slides a
Keynote, ktoré¢ st pontukané zvac¢sa zdarma a svojou uzsou Specializaciou zvyknu byt pre bezného
pouzivatel'a omnoho praktickejSie,

nau¢i sa pracovat’ so zdrojmi, fotobankami, typografiou, farebnymi paletami, nakupovanim
hotovych grafickych efektov na Specializovanych strankach a tiez napr. spravne pouzivanie
mockupov,

nauci sa zéklady tvorby grafickych moodboardov, zakladom wireframovania a prototypovania.

Struc¢na osnova predmetu:

Zhrnutie vedomosti z balika Adobe Creative Cloud, zadanie semestralnej prace I1.
Cloudové nastroje prezentacie: Google Slides, Pages, Keynote, Canva

Fotobanky: Shutterstock, Unsplash, Isifa, Minty, Noun Project, Adobe Stock
Pouzivanie preddefinovanych akcii pre Adobe Photoshop: YouWorkForThem.com
Moodboardy a nastroje na ich tvorbu: Pinterest, Behance, Adobe Discover
Mockup a jeho pouzitie v prezentacii: MrMockup, Mockuuuups Studio

Cloudové zdielanie kniZznic a kolaboracia vramci Adobe Creative Cloud: Adobe Color, Adobe
Fonts, Adobe Stock

Tvorba profesionalnej prezentacie

Wireframe a kreslenie webu

Prototypovanie a kolaboracia s nastrojom Figma
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Prezentacia semestralneho zadania II.

Odporiacana literatira:

AMBROSE, G., HARRIS, P..: Designové mysleni. Brno: Computer Press, 2011. ISBN:
978-80-251-3245-6. DABNER, D., STEWART, S., ZEMPOL, E.: Skola grafického designu.
Principy a praxe grafiky. Praha: Slovart, 2014. ISBN: 9788073918941 HEALEY, M.: Co je
branding?. Praha: Slovart, 2008. ISBN: 978-80-7391-167-6. CHAVEZ, C., FAULKNER,

A.: Adobe Photoshop CC: Oficidlni vyukovy kurz. Brno: Computer Press, 2016. ISBN:
0788025147412. KAFKA, O., KOTYZA, M.: Logo & Corporate Identity. Praha: Vydavatel'stvo
Grafické studio Kafka design, 2014. ISBN: 9788026067719 KORDES ANTON, K., CRUISE,
J.: Adobe InDesign CC: Oficialni vyukovy kurz. Brno: Computer Press, 2017. ISBN:
9788025148570. TWEMLOWOVA, A.: K ¢emu je graficky design?. Praha: Slovart, 2008.
ISBN: 978-80-7931-027-3. SAMARA, T.: Zéklady grafického designu. Vizualni elementy,
techniky a strategie pro tviir¢i grafiky. Bratislava: Slovart, 2013. ISBN: 978-80-7391-698-5.
WOOD, B.: Adobe Illustrator CC: Oficialni vyukovy kurz. Brno: Computer Press, 2017. ISBN:
9788025148624.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Zhrnutie vedomosti z balika Adobe Creative Cloud, zadanie semestralnej prace II.
Cloudové nastroje prezentacie: Google Slides, Pages, Keynote, Canva

Fotobanky: Shutterstock, Unsplash, Isifa, Minty, Noun Project, Adobe Stock
Pouzivanie preddefinovanych akcii pre Adobe Photoshop: YouWorkForThem.com
Moodboardy a nastroje na ich tvorbu: Pinterest, Behance, Adobe Discover
Mockup a jeho pouzitie v prezentacii: MrMockup, Mockuuuups Studio

Cloudové zdiel'anie kniZnic a kolaboracia vramci Adobe Creative Cloud: Adobe Color, Adobe
Fonts, Adobe Stock

Tvorba profesionalnej prezentacie

Wireframe a kreslenie webu

Prototypovanie a kolaboracia s nastrojom Figma

Prezentécia semestralneho zadania II.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 38

A B C D E FX abs neabs

39.47 34.21 13.16 7.89 5.26 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci: Mgr. Martin Klementis, PhD., Mgr. Natalia Nagyova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: jazykova kultiura
KIJK/21beMARKO001421

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predpisana ui¢ast’ (max. 3 absencie). V pripade individudlneho Studijného planu je nutna minimalne
50-percentnu téast’ na vyucovani (Studijny poriadok UCM). Nastudovanie Pravidiel slovenského
pravopisu. — Ustny jazykovy prejav na vybrany jav z oblasti marketingu, reklamy, sloganov,
spotov v trvani max. 5 minat. — Zavere¢na pisomna skuska, ktora tvori prakticka a teoreticka
Cast’. Prakticka Cast’ skusky: ortograficky test: Pravidla slovenského pravopisu z r. 2000 al. 2013,
kapitoly I. — VL., VIIIL. + kapitola Prehl'ad sklonovania a ¢asovania + spisovna a nespisovna lexika
+ spisovné a nespisovné gramatické javy + tvorenie obyvatel'skych mien. Na tejto praktickej Casti
skusky Student musi ziskat’ minimalne 70 % bodov. Teoreticka Cast’ skusky: tri teoretické otazky
— Student musi spravne zodpovedat minimalne dve z nich. Na zdverecnej pisomnej skuSke sa
mdze zucastnit’ iba Student, ktory splnil ostatné podmienky na absolvovanie predmetu. Podmienkou
absolvovania predmetu je Gspe$né absolvovanie ustnej skusky. Student moZe ziskat' pocas semestra
na seminaroch spolu 100 bodov. Podmienkou pripustenia Studenta k tstnej skuske je ziskanie
minimalne 60 bodov za nasledujuce aktivity pocas semestra: - 10 bodov = i¢ast’ na seminaroch
(povolené sti max. 3 absencie, pri §tudentoch s ISP max. 50% z celkového poétu seminirov), -30
bodov = Gspesna prezentacia jazykového prejavu na semindri, - 35 bodov =zaverecny prakticky
test semestra, - 35 bodov = Ustna skuska/test z teorie. Pre uspesné absolvovanie predmetu nesmie
Student presiahnut’ max. povoleny pocet absencii a musi ziskat’ minimélne 60 % bodov z kazdého
testu + body za jazykovy prejav. Tento sucet tvori pocet dosiahnutych bodov (percent) za celu
disciplinu. Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67
- 60 =E; 59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

. VEDOMOSTI: Student nadobudne zikladné vedomosti zo synchrénneho a diachrénneho
vyskumu v jazykovede. Spozna aktuilny dorozumievaci prostriedok nasSej spolocnosti v
normativnej i v§ednej podobe, ale pride i na dejinné a geopolitické stuvislosti, ktoré ho vytvarali, ba
stale vytvaraju. Spozna Struktiru slovenského jazyka, vybrané kapitoly z jednotlivych jazykovych
rovin. Vie tieto poznatky aplikovat’ v pisomnej i Gstnej podobe v istej Standardizovanej forme. ¢
ZRUCNOSTI: $tudent aplikuje teoretické poznatky pri praci na seminaroch, kde realizuje vlastny
odborny jazykovy prejav, analyzuje mnozstvo inych jazykovych prejavoch a kriticky hodnoti
siln¢ a slabé stranky konkrétnych re¢nikov. « KOMPETENCIE: §tudent si rozsiri komunikac¢né
kompetencie (jazykové), zlepsi si argumentacné schopnosti, nauci sa pracovat’ v kolektive a
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kooperovat, rozvija si prezentacné zruc¢nosti, posilni si kreativitu, rozvija si logické myslenie,
zopakuje a rozsiri si ortografické, ortoepické, Stylistické poznatky, ktoré vie aplikovat’ vo svojom
prejave. * Na zaklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych stididch je Student schopny
analyzovat’ aktualnu situaciu na poli komunikaénych aktivit konkrétnej spolo¢nosti, médii, osoby.
* Rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru¢nosti, schopnost’ argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu: 1. Miesto jazykovej kultary v kultirnom kontexte. 2. Komunikacia —
jej podstata a vyznam, zlozky/vektory komunikacie. 3. Jazyk a re¢ — 4. Podstata nonverbalne;j
komunikacie. 5. Kodifik4cia, norma, Gzus. 6. Stratifikacia (rozvrstvenie) slovenciny ako narodného
jazyka. 7. Neuralgické miesta v sucasnej komunikacii vo zvukovej rovine 8. Gramaticka stranka
jazyka a jej dynamika. 9. Jazykové kontakty. Kritérid posudzovania cudzich vyrazov. Preberanie
slov z inych jazykov. Udomécniovanie cudzich 10. Slovencina a ¢estina, moznosti delimitacie tychto
dvoch jazykov, minulost’ a sucasnost’. 11. Jazykova legislativa. Zakon o slovenc¢ine ako Statnom
jazyku. Zakon o jazyku narodnostnych mensin. Praktické skuisenosti s ich uplatiovanim. Jazykova
politika 12. Principy efektivnej komunikacie. Kooperacny princip. Zdvorilostny princip. Princip
irénie. Komunikaéné problémy. Komunikaéné zlozvyky pri hovoreni, poc¢ivani. Jazykovy hedging.

Odporiacana literatira:

Odportéand literatira: DOLNIK, Juraj: Spisovna slovenéina a jej pouZivatelia. Bratislava :
Stimul, 2000. Encyklopédia jazykovedy. Red. J. Mistrik. Bratislava : Obzor, 1993. IVANOVA-
SALINGOVA, Maria — SALING, Samo — MANTKOVA, Zuzana: Slovenéina bez chyb.
Bratislava — Vel’ky Saris : SAMO, 1998. KOLTAIOVA, Andrea: Komunikacia, jazyk a jazykova
kultara. Trnava : UCM, 2014. SKVARENINOVA, Or'ga: Re¢ova komunikécia. 3. vyd. Trnava :
UCM, 2014. SKVARENINOVA, Or'ga: Slovniéek spravnych a nespravnych vyrazov. Dostupné
na: http://www.olgaskvareninova.sk/jpp-okienko-slovnicek.html SKVARENINOVA, OFga:
Vplyv médii na globalizaciu slovenského jazyka. In: Jazyk v politickych, ideologickych a
interkultirnych vzt'ahoch. Sociolinguistica Slovaca 8. Ed. J. Wachtarczykova, L. Satinska,

S. Ondrejovié. Bratislava : Veda, 2015, s. 33 — 47. Cubovol'né ¢isla Casopisov: Kultara slova,
Slovenska re¢, Jazykovedny Casopis.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 166

A B C D E FX abs neabs

3.61 20.48 41.57 27.11 6.02 1.2 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Andrea Rysova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: manazment [.
KMARK/21beMARK002/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 36s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vypracovanie zadani = 40 %

Test = 60 % (minimalne je potrebné ziskat’ 35% z testu)

Podmienkou pripustenia k sktske je odovzdanie zadani.

Skuska je povazovana za uspesne absolvovanu, ak Student ziska min. 35 bodov z celkového poctu
60 bodov.

V pripade nedostato¢ného poctu bodov sumarne (t.j. menej ako 60 bodov) za spracovanie zadani,
dochadzku a skusku, je Student povinny skusku opakovat’ aj v pripade ziskania po¢tu bodov
viacsieho ako 35, pokial’ nebude tent pocet bodov minimallne 60.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
osvoji si zdkladné pojmy, funkcie a obsahové vymedzenie manazmentu,

pochopi potrebu vzniku manazmentu ako vednej discipliny a porozumie podstate vyvoja
manazmentu a jeho vnimania v kontexte vzniku roznych §ko6l manazmentu,

ziska vedomosti z oblasti jednotlivych manazérskych funkcii, ktorymi su planovanie,
organizovanie, zabezpecenie a udrziavanie personalu, vedenie I'udi a kontrola,

podrobne sa oboznami s obsahom jednotlivych funkcii manazmentu a ich praktickou aplikaciou
v podnikoch,

zoznami sa s obsahom manazérskej prace a zru¢nost’ami, ktoré manazéri potrebuju pri svojej praci,
porozumie podstate manazmentu v podnikoch, vie rozliSovat’ jednotlivé funkcie a ich obsah,
rozumie tvorbe a zakonitostiam v oblasti podnikového planovania, tvorbe organiza¢nych Struktar
riadenia, procesu prijimania a udrziavania zamestnancov, potrebe vzdelavania,

rozumie principom vedenia 'udi v podniku, ako aj moznému vyuzivania motiva¢nych stimulov a
vhodnej komunikacie vo vztahu zamestnanec - manazér a naopak,

ovlada mozné spdsoby kontroly a jej realizacie v podniku.

Struc¢na osnova predmetu:
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. Manazment ako vedna disciplina.

. Skoly manazmentu - L.

. Skoly manazmentu - II.

. Manazment ¢asu (time-management). Praktické zadanie z oblasti time-managementu.
. Rozhodovanie. Metoda Design Thinking.
. Manazérske funkcie.

. Planovanie.

. Organizovanie.

9. Zabezpecenie a udrziavanie personalu.
10. Vedenie l'udi.

11. Komunikacia.

12. Kontrola.

03N DN B W~

Odporiacana literatira:

1. Stephen P. Robbins, Mary Coulter: Management, ISBN 9781292215839, Publikované
20.10.2017, 752 stran

2. Rybansky, R. — S¢asnovitova, I.: Zaklady manaZmentu: FMK UCM 2011.

3. Cambal, M. — Hornék, F.- Holkova ,A.: ManaZérstvo podniku. Bratislava, ES STU 2000.

4. Sedlak, M: Management. Bratislava, Elita 1997.

5. Matas, J. — Cébyové, L. — Durkova, K.:Marketing - zdklady a nastroje — Trnava: FMK UCM
2008.

6. Rybansky, R. — JanoSova, D.: Manazment 1.: FMK UCM 2017.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 169

A B C D E FX abs neabs

16.57 27.81 37.28 11.24 5.92 1.18 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Denisa Janosova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: manazment II.
KMARK/21beMARK005/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 36s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je ucast’ na prednaskach.

Za semester moze Student ziskat’ 100 bodov za uvedené aktivity:

1. Vypracovanie, odovzdanie finalneho projektu v time - 40 bodov. Aktivna praca na projekte a
jeho odovzdanie podmieiiuju tcast’ na skuske. (MInimalne je potrebné ziskat’ 20b).

2. Test - 60 b (MInimalne je potrebné ziskat’ 35b). Obsahom testu je obsah prednasok.

V pripade nedostatocného po¢tu bodov na udelenie findlneho hodnotenia z predmetu (t.j., ak
nedosiahne Student min. 60 bodov), je povinny dopracovat’ projekt, pripadne opakovat’ test (podla
toho, z ktorej ¢asti ma nedostato¢ny pocet bodov). Minimalne pozadované pocty bodov musia byt
dodrzang.

Na konci semestra a po absolvovani prezentovaného projektu sa Studentovi body spocitaju a
vysledna

znamka mu bude urcend na zaklade nasledujtcej stupnice hodnotenia.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
osvoji si pojmy, funkcie a obsahové vymedzenia manazmentu, ako aj ich praktické zvladnutie v
ramci rieSenia konkrétnych projektov pocCas semestra,

ziska poznatky z oblasti manazmentu a s nim spojenymi funkciami ako vedenie I'udi, budovanie
efektivnych timov, rieSenie projektov, strategické planovanie a vyuzivanie kreativnych metod a
technik v podnikovej praxi,

pocas seminarov Studenti samostatne spracuju projekt, pri ktorom vyuzivaju metddy a postupy
design thinkingu a timovej prace — rozsiri si prezenta¢né, argumentacné zruc¢nosti a posilni si
schopnosti pre pracu v kolektive,

po absolvovani predmetu disponuje Student teoretickymi vedomostami z rdznych oblasti
manazmentu a aj praktickymi skisenostami, ktoré ziska rieSenim konkrétnych projektov,
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ovlada principy a metédy komunikicie v podniku, komunikdcie v onlinovom prostredi,
argumentacie a vie pochopit’ rozdiely vo vnimani problémov, poznatky a praktické sktisenosti z
oblasti sebariadenia a sebamotivacie (spravny time manazment), spitna vizba vs. kritika.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Manazér a jeho kompetencie. Manazér vs. leader. ManaZér a jeho tloha a vplyv v rdmci timu.
2. Budovanie efektivnych timov, etapy budovania timov, klicové role v time, emocionalna
inteligencia pri vyvoji timu v Case.

3. Definovanie a pomenovanie vyziev, problémov a pristupov k ich rieSeniu v podniku.

4. Strategické planovanie, proces a metody strategického planovania.

5. Vyuzitie kreativnych metdd pri rieSeni problémov v podniku.

6. Firemna kultara, vyznam firemnej kultary pre podnik.

7. Organizovanie v podnikovej praxi.

8. Styly vedenia Pudi v zavislosti od situcie, kou¢ing ako §tyl vedenia 'udi, zruénosti kouéa.

9. Komunikacia v podniku.

10. Komunikacia v onlinovom prostredi, argumentacia, rozdiely vo vnimani problémov.

11. Sebariadenie a sebamotivacia (spravny time manazment), spitnd vézba vs. kritika.

12. Prezentacia, zakladné charakteristiky prezentacie, prvky, Struktura a obsah.

Odporiacana literatira:
1. Stephen P. Robbins, Mary Coulter: Management, ISBN 9781292215839, Publikované
20.10.2017, 752 stran
2. Rybansky, R. — S¢asnovitova, I.: Zaklady manazmentu: FMK UCM 2011.
3. Cambal, M. — Hornék, F.- Holkova ,A.: ManaZérstvo podniku. Bratislava, ES STU 2000.
4. Majtan, M.: Manazment, Sprint dva, 2016. ISBN: 9788089710270
5. Sedlak, M: Management. Bratislava, Elita 1997.
6. Matas, J. — Cébyové, L. — Durkova, K.:Marketing - zéklady a nastroje — Trnava: FMK UCM
2008.
7. Rybansky, R. — JanoSova, D.: Manazment 1.: FMK UCM 2017.
8. Engholm, L.: Quick Guide to Design Thinking, Strandberg Publishing, 2021

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky a anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 159

A B C D E FX abs neabs
52.2 23.9 15.09 5.66 3.14 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Denisa Janosova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022
Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: marketing I.
KMARK/21beMARK001/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 36s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

* 40% hodnotenia tvori vypracovanie 2 zadani (2 x 20 bodov),

* 50% hodnotenia tvori pisomny test,

* 10 % hodnotenia tvori ucast’ na prednaskach (povolena je max. 1 absencia),

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67
- 60 =E; 59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie: je
schopny analyzovat’ vplyv prostredia na podnik a zadkaznika, pozna zdkladné principy segmentacie
trhu a vie aplikovat’ marketingové nastroje na priklade konkrétnej firmy, dokaze analyzovat
vyuzitie marketingovej komunikacie v konkrétnej spolo¢nosti a je schopny pripravit odporacania
na zlepSenie konkrétneho problému vo firme,ziska komunikacné kompetencie zamerané najma
na komunikéciu so zdkaznikom, prezentacné kompetencie, digitalne kompetencie, nadobudne
schopnost’ pracovat’ v time, ma kriticky pohl'ad na vplyv marketingu a komunikécie na spolocnost’
a jednotlivca.

Struc¢na osnova predmetu:

Predmet Marketing I je zamerany na osvojenie si zakladnych pojmov a kategorii marketingu,
vyznamu marketingu a marketingového planovania, analyzu marketingového prostredia, zakladné
principy marketingu a interakcia marketingového informacného systému a marketingového
vyskumu. KI'icové slova: Marketing, marketingovy manazment, zékladné marketingové pojmy,
rozvoj podniku, filozofia marketingového manazmentu, marketingové planovanie, marketingové
prostredie, zadkladné principy marketingu, mikro a makroprostredie, marketingovy mix,
marketingovy vyskum, marketingovy informacny systém.

Odporiacana literatira:

MATUS, J., DURKOVA, K.: Moderny marketing. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2012
KOTLER, Ph.: Moderni marketing. Praha : Grada Publishing. 2007 KARLICEK, M. a kol.:
Zaklady marketingu, Praha : Grada Publishing, 2018. FORET, M.: Marketingova komunikace.
Brno : Computer Press, 2006. KITA, J. a kolektiv: Marketing. Bratislava : IURA Edition,
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2000. Odporucana literatira: KOTLER, P. - KELLER, K. L.: Marketing management. Praha :
Grada Publishing, 2007. SOLOMON, M. R. - MARSHAL, G. W. a kolektiv: Marketing o¢ima
svétovych marketingovych manazert. Praha : Computer Press, 2006. SMITH, P.: Moderni
marketing. Praha : Computer Press, 2000. DE PELSMACKER, P. - GEUENS, M. — VAN DEN

BERGH, J.: Marketingova komunikace. Praha : Grada Publishing, 2003.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 170

A B C D E FX abs

neabs

21.18 26.47 18.82 16.47 15.88 1.18 0.0

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: marketing II.
KMARK/21beMARK004/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 36s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna u¢ast na vyucbe, povolena je max. 1
absencia.

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

* 40% hodnotenia tvori vypracovanie zadani (2 x 20 bodov).

* 60 % hodnotenia tvori pisomna skuska.

Studenti si mozu zlepsit’ hodnotenie 5 bodmi dobrovolnou u¢astou na aktivite (napr. prezentacia
recenzie na odbornu knihu, Gcast’ na prieskume). V pripade, Ze sa Studenti aktivity nezucastnia,
body im nebudt ziadnym sposobom znizené.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- je schopny analyzovat’ vplyv prostredia na nakupné spravanie organizacii a spotrebitel’ov,

- pozna zakladné principy fungovania medzinarodného trhu, marketingu v sluzbach, regionoch,
neziskovych a vzdelavacich organizéciach,

- dokaze analyzovat’ vyuzitie marketingovej komunikacie v konkrétnej spolo¢nosti,

- schopny pripravit’ odporicania na zlepsenie konkrétneho problému vo firme,

- orientuje sa v novych formach marketingovej komunikécie, ktoré vychadzaji z digitalneho
marketingu,

- ziska Komunikacné kompetencie zamerané najmd na komunikiciu so zdkaznikom, ma
prezenta¢né kompetencie, digitdlne kompetencie,

- zlepsil si schopnost’ pracovat’ v time,

- ma kriticky pohl'ad na vplyv marketingu a komunikacie na spolo¢nost’ i jednotlivca.

Struc¢na osnova predmetu:

1. zakladné nalezitosti zadania: obsah, forma, tiprava, podnik, zdroje,

2. marketingovy mix, produkt, cena, distribucia, komunikécia,

3. marketingova komunikécia, inovativne sposoby marketingovej komunikacie,
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. medzinarodny marketing,

. marketing sluzieb a jeho $pecifika,

. marketing vzdeldvacich institdcii.

. marketing neziskovych organizacii, marketing v kulttre.
. marketing v cestovnom ruchu,

9. spolocensky zodpovedny marketing.

10. digitdlny marketing, E-mailovy marketing,

11. mobilny marketing, marketing na socialnych siet’ach.

03N L K

Odporiacana literatira:

CABYOVA, I’., HUDAKOVA, V., PAVELEKOVA, J.: Marketing II. Trnava: UCM v Trnave,
2021.

CABYOVA, ., PTACIN, J.: Marketing, komunikacia a identita vzdelavacich institacii. Trnava:
UCM v Trnave, 2016.

CERNA, J.: Nové trendy v cestovnom ruchu pre marketérov. Trnava: UCM v Trnave, 2015.
KOLLAROVA, D.: Marketing a spoloénost’ II. Trnava: UCM v Trnave, 2013.

MATUS, J. a kol.: Moderny marketing. Trnava: UCM v Trnave, 2012.

KARLICEK, M. a kol.: Zaklady marketingu, Praha : Grada Publishing, 2018.

KOTLER, Ph., KELLER, K. L.: Marketing management. Praha : Grada Publishing, 2013.
PAULICKOVA, R.: Regionalny a mestsky marketing. Bratislava: Eurounion, 2005.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 158

A B C D E FX abs neabs

10.13 15.82 20.89 25.32 27.22 0.63 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: marketing sluzieb I.
KMARK/21beMARK029/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

uspesné absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- oboznami sa s tedriou a Specifikami marketingu v sluzbach (klasifikéacia sluzieb, vlastnosti sluzieb,
kvalita sluzieb atd’.),

- uvedomuje si zakladné rozdiely medzi sluzbami a vyrobkami a vie pouzit’ vhodné marketingové
stratégie a komunikacné nastroje,

- je schopny aplikovat’ ziskané vedomosti na riesSenie konkrétnych problémov v marketingovej
praxi,

- je schopny vytvorit’ zmysluplny kompozi¢ny celok na danti t¢ému so zameranim na marketing v
sluzbach,

- analyzuje podnik a jeho posobenie na trhu z pohl'adu jeho marketingovej a komunikacénej stratégie,
- zdokonal'uje si svoje komunikacné a prezenta¢né zrucnosti,

- vie obhgjit’ svoj nazor, zdovodnit’ vyber metdd a technik.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Vymedzenie sluzieb ako ekonomickej kategorie.

2. Pojem sluzba, rozne pristupy k vymedzeniu sluzieb.

3. Vlastnosti sluzieb.

4. Marketing sluzieb - vyvoj, megatrendy a jeho rozvoj.

5. Produkcia a predaj sluzieb, otazky spojené s kvalitou sluzieb, sluzby ako konkuren¢ny néstroj.
6. Podnik a sluzby — makroekonomické a mikroekonomické prostredie podniku, odvetvové
charakteristiky v ramci sluzieb.

7. Okolie podniku a jeho vplyv na rozvoj sluzieb. Makroekonomické a mikroekonomické prostredie
v marketingovej analyze. Model hybnych sil konkurencie v odvetvi.
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8. Specifika marketingového mixu v sluzbach.
9. Manazment v marketingu sluzieb. Etapy a stratégie marketingu sluzieb.
10. Vybrané oblasti z problematiky marketingu sluzieb.

Odporiacana literatira:

Berry, L. L., Parasuraman, A.: Marketing services. Free Press: N. York. 1991.

Benesova, D, Kubickova, V.: Sluzby — pripadové Studie. Bratislava: Ekonom, 2009.
Borovsky, J. a kol.: Cestovny ruch trendy a perspektivy. Bratislava: Tura Edition, 2008.
Cibakova, V., Rozsa, Z., Cibak, [’: Marketing sluzieb. Bratislava: Iura edition, 2008

Dado, J. : Marketing sluZieb. Bratislava: Epos, 2006.

Janeckova, L., Vastikova, M: Markting sluzeb. Praha, Grada, 2000.

Kolektiv autorov: Sluzby a cestovny ruch. Bratislava: SPRINT, 2001, ISBN 80-88848-78-4
Michalova, V.: Manazment a marketing sluzieb. Bratislava: Daniel Netry, 2006.

Payne, A.: Marketing sluzeb. Grada Publishing, 1996.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 74

A B C D E FX abs neabs

2432 27.03 16.22 18.92 13.51 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Ing. Tamas Darazs, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: marketing sluzieb II.
KMARK/21beMARK030/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyudbe, povolent si max.
3 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného planu je nutnd minimalne 50% ucast’ na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 40 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia semestralneho projektu zameraného na
marketingovu komunikaciu cestovného ruchu (20 + 20 bodov),

* 60 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zdverecnej pisomnej skusky (60 bodov).
Uspesné absolvovanie pisomnej skiisky znamen4, Ze §tudent dosiahol minimalne 36 bodov.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

» orientuje sa v Sirokom spektre problematiky marketingu cestovného ruchu a jeho nastrojov

* dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a stvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat' a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiiované postupy v
oblasti marketingovej komunikacie v cestovného ruchu

» na zaklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych studiach je Student schopny analyzovat’
aktudlnu situaciu v odvetvi sluzieb cestovného ruchu konkrétnej spolocnosti

« vie postdit’ vychodiskovy stav v zmysle konkrétneho problému a napliatvyty&ené ciele, prip.
navrhnut’ opatrenia na ich zmenu tak, aby aktér cestovného ruchu dosiahol zelany stav

* rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezenta¢né zrucnosti, schopnost’ argumentacie.
* pracou na timovom projekte si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individudlnu
1 spolo¢nu zodpovednost’ pri praci na projekte.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky cestovného ruchu. Zakladna terminolégia cestovného ruchu.
2. Geografia cestovného ruchu: eurdpa a svet.

3. Marketing a marketingova komunikacia v cestovnom ruchu.
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4. Nastoje marketignového mixu v cestovnom ruchu.
5. Nastroje komunika¢nného mixu v cestovnom ruchu.
6. Institucionalna organizacia cestovného ruchu na Slovensku.

7. Organizacie destinacného manazmentu, marketingovy manazment organizacii cestovného ruchu

8. Nové¢ trendy a predikcie v cestovnom ruchu.

9. Vybrané problémy cestovného ruchu: digitalizécia, trvald udrzatel'nost’ cestovného ruchu.
10. Vybrané problémy cestovného ruchu: branding v cestonom ruchu, domaci turizmus.

11. Pripadové studie.

12. Pripadové studie.

Odporiacana literatira:

1. Borovsky, J. a kol.: Cestovny ruch trendy a perspektivy. Bratislava: Tura Edition, 2008

2. Cernd, J.: Nové trendy v cestovnom ruchu pre marketérov. Trnava: FMK, 2015

3. Dado, J. : Marketing sluZieb. Bratislava: Epos, 2006

4. Kiradlova, A.: Marketing destinace cestovniho ruchu. Praha: EKOPRESS 2003

5. Marakova, V.: Marketingova komunikacia v cestovnom ruchu. Banska Bystrica: W. Kluwer,
2016

6. Palatkova, M.: Marketingova strategie destinace cestovniho ruchu. Praha: Manazer, 2006

7. Plesnik, P.: Geografia cestovného ruchu Eurépy. Bratislava: Ekoném, 2010

8. Sauer, M., Vystoupil, J., Holesinska, A. a kol.: Cestovni ruch. Brno: Masarykova univerzita,
2015

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 69

A B C D E FX abs neabs

34.78 18.84 23.19 14.49 8.7 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Ing. Tamas Darazs, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: marketingova informatika
KMARK/21beMARKO013/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie: vypracovanie praktického zadania (skuska).

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelna u¢ast' na vyucbe, povolené su max. 2
absencie (t.j. max. 4 vyucovacie hodiny).

V pripade individualneho Studijného planu je nutnd minimalne 50% tcast’ na seminaroch (Pozri
Studijny poriadok UCM, § 13). Student s individualnym $tudijnym planom musi okrem uvedenych
podmienok pre absolvovanie predmetu odovzdat’ na konci semestra extra semindrnu pracu na
vymedzent tému. V pripade vymesSkania viac ako polovice semindrov nie je mozné sa zucastnit’
skusky a tento predmet ukoncit’.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % zo 100 %.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100% —93% =A

92 % -85%=B

84% — 76% =C

75% — 68% =D

67% - 60% =E

59% a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* 0svOji si pracu s tabul’kovym editorom MS EXCEL v kontexte spracovania udajov,

* obozndmi sa s moznost’ami vyuzitia tabul’kového editora MS EXCEL, tvorbou vzorcov, vyuzitim
funkcii a principmi adresovania,

* 0svoji si aj zdkladné spracovanie, triedenie a filtrovanie udajov, pokrocilejsia praca s udajmi
bude prezentovana prostrednictvom problematiky kontingenénych tabuliek a podmieneného
formatovania.

* pochopi vyznam prace s udajmi v prostredi MS EXCEL a rozsiri si analytické myslenie v oblasti
spracovania a interpretacie marketingovych udajov

« Student nadobtida zru¢nosti a vedomosti smerujuce k zvladnutiu zédkladnej prace s jednotlivymi
nastrojmi a funkciami tabul’kového editora MS EXCEL a interpretacii ziskanych vysledkov v ramci
marketingovej praxe.
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Struéna osnova predmetu:

. Uvod do MS Excel, vyuzitie vzorcov, principy relativneho a absoltitneho adresovania.
. Forméatovanie buniek

. Logickeé funkcie MS Excel (if, and, or)

. Matematické funkcie MS Excel (sum,sumif, power, sqrt, randbetween, round)

. Vyhl'adavacie funkcie MS Excel (vlookup, hlookup, index, match)

. Statistické funkcie MS Excel (countif, min, max, average)

. Databazové funkcie MS Excel (dsum, daverage, dmin, dmax, dcount)

. Textové funkcie MS Excel (left, right, len, concatenate, search, text)

. Vizualizécia udajov v MS Excel (tvorba grafov, druhy grafov a ich spravne vyuZzitie,
kombinované grafy)

10. Analyza udajov v MS Excel (medzisucty, kontingen¢né tabul’ky)

11. Praca s idajmi v MS Excel (import a export dat, triedenie tidajov, prevod a konverzia dat)
12. Praktické ulohy z oblasti marketingu

O 00 1 O D LN —

Odporucana literatura:

1. TAYLOR, I. & JELEN, B.: Excel for MARKETING MANAGERS

2. BEZAKOVA, Z.: Marketingova komunikacia v kontexte analytickych nastrojov na
spracovanie udajov. FMK UCM, 2020, ISBN 978-80-572-0106-9.

3. WINSTON, W. L.: MArketing Analytics, Data-Driven Techniques with Microsoft® Excel,
Wiley, 2014, ISBN: 978-1-118-43935-7 (ebk)

4. NAVARRU, M. : Excel 2019, s. 256, ISBN: 978-80-247-2026-5, Datum vydania: 12. aprila
2019, Vydavatel'stvo: Grada

5.SYKOROVA, K., SIMR, P., BARILLA, J.: Microsoft Excel 2010. Brno : Computer Press,
2011.

6. PECINOVSKY, J., PECINOVSKY, R.: Excel 2010. Praha : Grada, 2010.

7. POLYA, Attila et al. Praca s tabulkovymi procesormi. Bratislava : Vydavatel'stvo EKONOM,
2007. 252 s. ISBN 978-80-225-2383-7.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 115

A B C D E FX abs neabs

23.48 29.57 16.52 9.57 13.91 6.96 0.0 0.0

Vyuéujuci: Ing. Zuzana Bezakova, PhD., Ing. Tomas Fasiang, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu:
KMARK/21beMARK902/21

Nazov predmetu: marketingové analyzy a stratégie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 25

A B C D E FX NPRO PRO
40.0 16.0 8.0 8.0 16.0 12.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: marketingové stratégie 1.
KMARK/21beMARK014/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 36s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Studenti absolvuju predmet v dvoch blokoch v zmysle stanovenych hodin v rozvrhu.

Musia absolvovat’ povinne cely rozsah vyucby - spolu 8 hodin. Za netcast’ sa odrata z celkového
hodnotenia 10 b. za kazd vopred neospravedlnenu absenciu.

Student musi absolvovat’ skiisku v riadnom termine, na ktory sa prihlasi cez AIS do uritého
terminu. Skuska bude pisomna a Student mdze za fiu dosiahnut’ max.100 bodov, min. 60 b.

V pripade, Ze dosiahne menej ako 60 bodov, prihlasi sa na opravné terminy cez AIS. V pripade, Ze
sa Student neospravedIni a nez¢astni sa terminu, dostava Fx.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* je schopny na zaklade teoretickych vedomosti analyzovat’ marketingové prostredie z pohl'adu
vonkajsich a vnutornych faktorov, posudzovat’ stav mikro a makroprostredia z pohl'adu marketingu
a marketingovej komunikacie, vytvarat’ vSeobecné ramcové stratégie trhového prostredia, dokaze
stanovit’ ciele, vizie a stratégie organizacii,

* vie zrealizovat' a metodicky vyhodnotit’ vybrané marketingové analyzy a posudzovat ich z
pohl'adu stanovenia konkrétnych stratégii, segmentacnych a portféliovych analyz a modelov,

* orientuje sa v marketingovych pojmoch zameranych na stratégie zdkaznikov, portfélia produktov,
analyz trhu a ukazovatel'ov merania trhu - trhovy potencial, kapacita, podiel a pod., planovania,
implementécie a kontroly marketingového tsilia,

» ma vedomosti z analyz konkuren¢ného prostredia na zaklade modelovych postupov,

* participuje pri tvorbe konkrétnych analyz a stratégii vo forme pripadovych stadii, v logickom
vyvodzovani zaverov v konkrétnych ilohach a realizovat vlastné parcidlne riesSenia,

* dokaze prevziat’ zodpovednost pri tvorbe parcidlnych rieSeni v timovej praci,

* je schopny prezentovat’ ziskané poznatky a rieSenia marketingovych analyz a marketingovych
stratégii,

» ma schopnost’ zaujat’ stanovisko pri realizovani marketingovych rieseni.

Struc¢na osnova predmetu:
Vyucba v dvoch ucelenych blokoch:
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* Podstata strategického manazmentu, marketingového manazmentu, pojmy, podnikova politika,
ciele, stratégie.

» MIS ako zaklad pre marketingové rozhodovanie.

* Podstata a vymedzenie pojmu stratégia z pohl'adu r6znych autorov a $kol.

* Proces tvorby marketingovej stratégie -analyza, planovanie, implementécia a kontrola.

» Ukazovatele trhu pre meranie vykonnosti podniku. ( trhovy podiel, trhova kapacita, trhovy
potencial, ekonomické ukazovatele)

» Marketingové situacné analyzy — STEP(LE) analyza, SWOT analyza a ramcové¢ stratégie.

* Postup pri tvorbe SWOT analyzy- praktické cvicenia.

« Produktové analyzy- analyza predaja, ABC analyza, analyza ZC produktov a vyplyvajice
stratégie.

* Analyza zakaznikov, segmentacné analyzy a stratégie, generacny pristup.

* Analyza portfolia —-BCG model, GE model a raimcové stratégie, Konkurenéné analyzy a stratégie.
Porterove stratégie.

* Typologia stratégii podl'a roznych autorov a réznych pristupov (Ansoff, Porter, Kotler).

» Strategické a marketingové planovanie, postup tvorby marketingového planu.

Odporiacana literatira:

Odporucana literatara:

1. Kusa, A. — Pizano, V.: Marketingové analyzy a stratégie. Trnava : UCM, 2011. 196.s.ISBN
978-80-8105-239-2

2. Kusa, A. Marketingové stratégie nastrojov marketingového mixu s otvorenou pripadovou
studiou [elektronicky zdroj] 1. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmedialnej komunikacie, 2012. - 1CD-ROM(97s.). ISBN 978-80-8105-422-8

3. Kusa, A. Vybrané marketingové stratégie v trhovom prostredi [elektronicky zdroj] 1. vyd. -
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikécie, 2012. - 1
CD-ROM (74 s.) ISBN 978-80-8105-421-1.

4. Kusa, A. :Marketingové analyzy : Technicka univerzita vo Zvolene, 2007. - 91 s. -
ISBN978-80-228-1805-6

5. Kotler, Ph.: Marketing Management, Vyd.Grada Publishing Praha. 1998, 795 s. ISBN
80-2549-782-5

6. Kotler, Ph. - Armstrong, G.: Marketing. Vyd. Grada Publishing Praha. 2004. 835 s. ISBN
80-247-0513-3

7. Lesakova, D.: Strategicky marketingovy manazment,Bratislava,2002, 340 s. ISBN
80-88848-90-3

8. Dedouchova, M.: Strategie podniku. Nakladatelstvi C.H. Beck, Praha. 2001. 256 s. ISBN
80-7179-603-4

9. Hordkova, H.: Strategicky marketing. Vyd. Grada Publishing, Praha. 2001. 152 s. ISBN
80-7169-996-9

10. Kita, J. a kol.: Marketing. [IURA Edition, Bratislava. 2. vydanie. 2002. 441 s. ISBN
80—89047-23-8

11. Kumar, N.: Marketing jako strategie vedouci k uspéchu. Vyd. Grada, Praha. 2005. 230 s.
ISBN 978-80.247-2439-3

12. Mallya, T.: Zaklady strategického fizeni a rozhodovani. Vyd. Grada Publishing. 2007. 246 s.
ISBN 978-80-247-1911-5

13. Slavik, S.: Strategicky manazment. Vyd. Sprint Bratislava. 2005. 403 s. ISBN 80-89085—49-0
14. Striss, J. - Vodak, J. - Kubina, M. - Jankal, R. - Soviar, J.: Marketingové riadenie. Vyd. ZUv
Ziline Edis. 2009. 440 s. ISBN 80-8070-680-7

15. internetové zdroje k tejto problematike
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 68

A B C D E FX

abs

neabs

20.59 17.65 17.65 20.59 22.06 1.47

0.0

0.0

Vyuéujuci: prof. Ing. Alena Kusa, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: marketingové stratégie II.
KMARK/21beMARKO018/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 36s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast’ na vyucbe, v pripade neudasti sa za
kazdu neospravedlnenu absenciu odpocita 5 bodov , tj spolu 10 b.

Studenti musia absolvovat’ pisomna skusku v riadnom ( prvom) termine do uréitého datumu
stanoveného vyucujucimi predmetu. Na riadny termin je potrebné sa prihlasit’ v AIS, v pripade
neucasti sa hodnoti zndmkou FX. Opravné terminy 1.a 2. budu vypisané v AIS, je potrebné sa
prihlasit’ a budu prebiehat’ ustnou formou. Pisomna skuska bude mat hodnotu 100 bodov (100%),
minimalny poéet na absolvovanie predmetu je 60 b. (60%). Student mbze ziskat’ podas vyucovacich
hodin bonusové body za aktivitu.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- je schopny analyzovat’ marketingové prostredie a marketingové aktivity v réznych oblastiach
podnikania,

- dokaze analyzovat' a vyhodnocovat’ vplyv marketingovych stratégii vratane komunikacie na
spotrebitel'ské spravanie,

- ziska nové poznatky o stave trhového prostredia a marketingovych aktivitach,

- je schopny problémy komunikovat’ v time pri tvorbe praktickych zadani, ktoré st predmetom
vyucby.

- vie interaktivne riesit’ otvorené pripadové studie, v ktorych nadobudni poznatky o moznostiach
tvorby vlastnych firiem, rozhodovani o ich prosperite a komunikovani ich stratégii,

- je pripravovany na urcité kompetencie - ako tvorit, analyzovat’, vykonavat’ a riadit’ komplexné
ulohy na zaklade spoluprace s timom pri rieSeni marketingovych zadani, prijat zodpovednost’ za
vysledky timu,

- dokaze prezentovat ziskané poznatky marketingovych a komunika¢nych aktivit a nastrojov,
a komplexne vyvodzovat’ zavery v ramci rieSenej problematiky — marketingu a marketingovej
komunikécie,
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- je kompetentny vytvarat’ aj kreativne zadania vo forme briefu pre marketingové agentury.

Stru¢na osnova predmetu:

. Postup tvorby marketingovej stratégie, zadania pripadovej studie

. Vyrobkové stratégie, rieSenie pripadovej studie

. Cenové stratégie, rieSenie pripadovej stadie

. Distribu¢né stratégie, rieSenie pripadovej stadie

. Stratégie miesta predaja, rieSenie pripadovej Studie

. Komunika¢né stratégie, rieSenie pripadovej Studie

. Planovanie, marketingovy plan, tvorba media planu

. Online a offline komunikaéné stratégie

9. Prezentécia timov z oblasti tvorby stratégii, odovzdanie pripadovej Studie
10. Prezentacia timov z oblasti tvorby stratégii — prezentacia pred odbornikmi z praxe

0N DN B~ W —

Odporiacana literatira:

1. Kusa, A. — Pizano, V.: Marketingové analyzy a stratégie. Trnava : UCM, 2011. 196.s.ISBN
978-80-8105-239-2

2. Kusa, A. Marketingové stratégie nastrojov marketingového mixu s otvorenou pripadovou
studiou [elektronicky zdroj] 1. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmedialnej komunikacie, 2012. - 1CD-ROM(97s.). ISBN 978-80-8105-422-8

3. Kusa, A. Vybrané marketingové stratégie v trhovom prostredi [elektronicky zdroj] 1. vyd. -
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikécie, 2012. - 1
CD-ROM (74 s.) ISBN 978-80-8105-421-1.

4. Kusa, A. :Marketingové analyzy : Technicka univerzita vo Zvolene, 2007. - 91 s. -
ISBN978-80-228-1805-6

5. Kotler, Ph. - Armstrong, G.: Marketing. Vyd. Grada Publishing Praha. 2004. 835 s. ISBN
80-247-0513-3

6. Lesdkova, D.: Strategicky marketingovy manazment,Bratislava,2002, 340 s. ISBN
80-88848-90-3

7. Dedouchova, M.: Strategie podniku. Nakladatelstvi C.H. Beck, Praha. 2001. 256 s. ISBN
80-7179-603-4

8. Hordkova, H.: Strategicky marketing. Vyd. Grada Publishing, Praha. 2001. 152 s. ISBN
80-7169-996-9

9. Kita, J. a kol.: Marketing. [URA Edition, Bratislava. 2. vydanie. 2002. 441 s. ISBN 80-
89047-23-8

10. Kumar, N.: Marketing jako strategie vedouci k uspéchu. Vyd. Grada, Praha. 2005. 230 s.
ISBN 978-80.247-2439-3

11. Striss, J. - Vodak, J. - Kubina, M. - Jankal, R. - Soviar, J.: Marketingové riadenie. Vyd. ZUv
Ziline Edis. 2009. 440 s. ISBN 80-8070-680-7

12. internetové zdroje k tejto problematike

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 65

A B C D E FX abs neabs

13.85 7.69 18.46 32.31 27.69 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: prof. Ing. Alena Kusa, PhD.
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Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nézov predmetu: medidlny marketing
KMARK/21beMARKO017/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

« ucast’ na prednaskach (povolené st max. 2 absencie) - to neplati, ak sa Student neméze zucastnit’
kvoli zdravotnym problémom

* vypracovanie seminarnej prace

» spracovanie pripadovej stadie alebo vlastnej analyzy zvolenej témy formou prezentacie
* pisomna alebo ustna skuska v skuSkovom obdobi

Hodnotenie predmetu pozostava z nasledovnych Casti:

- pisomna alebo ustna skuska = 50 bodov

- seminarna praca = 35 bodov

- prezentéacia = 15 bodov

Hodnotenie a stupnica st nasledovné:

100 % -93 % A

92%-85%B

84 %-76 % C

75%-68 %D

67 % - 60 % E

59 % Fx

Vysledky vzdelavania:

Studenti po absolvovani predmetu ziskaja tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

« Prehibia uz nadobudnuté poznatky z marketingu a marketingovej komunikacie a aplikuja ich do
prostredia médii.

* Osvoja si teoretické a praktické poznatky z oblasti medidlneho marketingu, ako aj Specifika
jednotlivych nastrojov marketingového mixu v prostredi médii.

» Ziskaju prehl'ad o moznostiach praktickej implementécie jednotlivych néastrojov marketingového
mixu v medidlnom marketingu.

» Ziskaju vedomosti o0 moznostiach vyuzitia reklamného priestoru v médiach a ich Specifikach v
ramci medialneho planovania.

» Oboznamia sa s roznymi typmi medidlnych subjektov a s pracou medialnych agentur.

* Osvoja si zakladné techniky a moznosti vyskumu medialneho trhu.

» Ziskaju prehl’ad o novych trendoch v medidlnom marketingu.
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* Dokazu aplikovat’ ziskané vedomosti a poznatky do praxe pri priprave marketingovych planov a
marketingovej komunikécie réznych medialnych subjektov.

Stru¢na osnova predmetu:

. Teoretické vychodiskd medialneho marketingu a medidlneho trhu.
. Marketingové prostredie a faktory ovplyviiujiice medidlny trh.

. Marketingovy mix na spotrebitel'skom medialnom trhu.

. Marketingovy mix na reklamnom medialnom trhu.

. Nastroje marketingového komunika¢ného mixu v medialnom marketingu.
. Znacka a corporate identity v medidlnom marketingu.

. Komunika¢né stratégie v medidlnom marketingu.

. Medialne planovanie a medidlne agentury.

9. Vyskum a testovanie medidlneho trhu.

10. Spolo¢ensky zodpovedné podnikanie a medialny marketing.

11. Nové trendy v medialnom marketingu.

12. Analyza pripadovych stadii.

01N DN B~ W —

Odporiacana literatira:

CABYOVA L.: Teoretické vychodiska medialneho marketingu. In: MAGAL, S., MIKUS, T.,
SOLIK, M. (eds.): Masmedialna komunikécia a realita III.: marketingova komunikacia. Trnava :
FMK UCM v Trnave, 2009.

CABYOVA, L. : Medialny marketing. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2010.

CABYOVA, I.: Marketing a marketingova komunikécia v médiach. £.6dz : Ksiezy Mtyn Dom
Wydawniczy Michat Kolinski, 2012.

CABYOVA, L’.: Segmentacia v medialnom marketingu. In: MAGAL, S., MATUS, J., SOLIK, M.
(eds.): K problémom medialnej komunikacie II. Trnava: FMK UCM, 2010.

EASTMAN, S. T., FERGUSON, D. A., KLEIN, R.: Media Promotion & Marketing for
Broadcasting, Cable & the Internet. London : Taylor & Francis, 2012.

KRAJCOVIC, P, CABYOVA, L. Medialny trh a moznosti jeho inovécii. Trnava : FMK UCM,
2016.

KRAJCOVIC, P.: Medialne planovanie. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2017.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
SK - Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 64

A B C D E FX abs neabs

9.38 15.63 25.0 32.81 15.63 1.56 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Krajcovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: nemecky jazyk I.
KJK/21beMARKO003/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet nemecky jazyk I bude ukonceny v zimnom semestri prezentaciou seminarnej prace a
zavereCnym testom v skuSkovom obdobi. Minimalna uspesnost’ je 60 %. Sucastou hodnotenia
je aktivna ucast na seminari. Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd wdast
na vyucbe, povolené si maximalne 2 absencie. V pripade individualneho $tudijného planu je
nevyhnutnd 50%-na ucast’ na prednasSkach. Poziadavky na vypracovanie seminarnej prace: #
rozsah 1 - 2 normostrany (1 NS = 1800 znakov) # titulnd strana v nemcine (ndzov univerzity,
fakulty, katedry, téma, Studijny program, ¢islo Studijnej skupiny, rok, meno Studenta) V ramci
plnenia poziadaviek na vypracovanie sa posudzuje: a) obsahova stranka — pochopenie zadania,
zaujatie postoja k tematike a faktom, logickost, obsahova plnost’ a sviezost’, ¢itavost’ a novost’
textu b) vyrazova stranka — gramaticka stavba, pravopis, inventar vyrazovych prostriedkov, §tyl,
graficka tiroven, technika spracovania, prehladnost’ Student moze dohromady ziskat’ za semester
100 bodov (100%): - 60% hodnotenia tvori tspesné absolvovanie zavere¢ného testu (60 bodov) -
30% hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia zadanej seminarnej prace - 10% hodnotenia tvori
aktivna ti¢ast’ na seminaroch (komunikacia v NJ) Pre iispesné absolvovanie predmetu musi Student
ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 —
93 =A;92-85=B;84-76=C; 75— 68 =D; 67 - 60 =E; 59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: -
VEDOMOSTI: $tudent nadobudne odborné vedomosti a komunikac¢né zru¢nosti vo vybranych
témach ako napr. zZivotny §tyl, volny ¢as, vyznamné zivotné udalosti a aktudlne trendy v tejto
oblasti; $tudent si rozsiri svoju slovnu zasobu v danych oblastiach, prehibi si svoje teoretické a
praktické vedomosti z gramatiky nemeckého jazyka (pritomny a buduci &as I, IT); - ZRUCNOSTI:
Student si osvoji zrucnost’ Ustne i pisomne prezentovat v cudzom jazyku (nemcina) pred
mensim publikom, ako i pracu v mensej skupine, zvladne primerane komunikovat’ svoje vlastné
postoje a ndzory, zvladne solidnou nemcinou popisat’ informécie na zaklade grafov a tabuliek; -
KOMPETENCIE: $tudent si osvoji jazykové a komunika¢né kompetencie ako vhodne reagovat’ na
rozli¢né nazory v ramci kultivovanej diskusie na aktudlne témy v cudzom jazyku; vyucba predmetu
je zamerana na rozvoj vSetkych Styroch jazykovych kompetencie a zruénosti — ¢itanie a posluch s
porozumenim, pisanie a rozpravanie na urovni od B2 do C1;
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Struéna osnova predmetu:

1. Anforderungen an Seminararbeit ,,Mein Lebensstil“: Rollenspiele 2. Sprachfertigkeit
»Sprechen®: Lebensstile, Interview, Diskussion zum Thema Leben 3. Sprachfertigkeit ,, Schreiben:
Uberzeugungen, Biografie, Menschentypen 4. Sprachfertigkeit ,.Lesen“: Weltanschauung,
Politik, Umweltschutz, Zeitungsartikel, Glossar 5. Sprachfertigkeit ,,Horen*: Gegenwart und
Zukunft, Zeitform, Sprachbausteine, Workshop 6. Sprachfertigkeit ,,Sprechen®: geistige Werte,
Diskussionsrunde, Gegenargumente, Statistiken und Abbildungen 7. Sprachfertigkeit ,,H6ren und
Lesen*: Freizeittrends, Extremsportarten, Die Lust am Risiko 8. Sprachfertigkeit ,,Horen und
Schreiben®: Urlaub, Vergangenheit, Tempusformen, schriftlicher Ausdruck 9. Sprachfertigkeit
»HoOren und Sprechen*: Diskussion zum Thema Extremsport, Wendepunkte, Reihenfolge,
Hiufigkeit, Wiederholung, Dauer 10.Sprachfertigkeit ,,Schreiben*: Vorschldge, Ratschlége,
Brief an einen Freund, Ausdrucksmittel 11.Alle Sprachfertigkeiten: Zeitverhéltnisse, niitzliche
Ausdriicke, Wortschatzarbeit, Freizeitaktivitidten 12. Evaluation: Prasentation der Seminararbeiten
13. Evaluation: Prasentation der Seminararbeiten

Odporucana literatura:

DALLAPIAZZA, R.-M. et al. Tangram Z Zertifikat Deutsch. Kursbuch und Arbeitsbuch.
Ismaning: Hueber Verlag, 2001. ISBN 978-3-19-001617-4 BUSCHA, H.: Deutsch als
Fremdsprache. Das Oberstufenbuch. Schubert Verlag, 2005. ISBN 3-929526-81-6

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky jazyk - troven B2 - C1

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

28.57 42.86 28.57 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Ungerova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: nemecky jazyk II.
KJK/21beMARKO005/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ucast’ na hodine, povolené si maximalne
2 ospravedlnené absencie (v pripade schvaleného individudlneho Studijného planu je nevyhnutna
50% Giéast’ na seminaroch - Pozri Studijny poriadok UCM, § 13.

Student méze dohromady ziskat’ spolu 100 bodov (100%):

- vypracovanie a ustne odprezentovanie zadanej seminarnej praca na tému Kommunikation, Medien
und Werbung (30% hodnotenia - 30 bodov);

- uspesné zvladnutie zavere¢ného testu (v pripade pandemickej situdcie online test) - 50%
hodnotenia (50 bodov). Uspesné absolvovanie pisomného testu znamena, e $tudent dosiahol
minimalne 30 bodov;

- aktivna ucast’ na seminaroch - zapdjanie sa do diskusii na aktudlne témy - 20% hodnotenia - 20
bodov;

- stupnica celkového hodnotenia predmetu:

100 % —93 % = A,

92 % -85 % =B,

84 % — 76 % =C,

75 % — 68 % =D,

67 % — 60 % =E,

59 % a menej = FX).

Poziadavky na vypracovanie seminarnej prace:

1. rozsah: 1-2 normostrany (1 NS = 1800 znakov)

2. titulnd strana v nemcine (nazov univerzity, fakulty, katedry, téma, Studijny program, cislo
Studijnej skupiny, rok, meno Studenta)

V ramci plnenia poziadaviek na vypracovanie sa posudzuje obsahova stranka (pochopenie zadania,
stupenl poznania veci, zaujatie postoja k tematike, k faktom, logickost’, obsahova plnost’ a sviezost’,
¢itavost’ a novost’ textu) a vyrazova stranka (gramaticka stavba, pravopis, inventar vyrazovych
prostriedkov, graficka urovei, technika spracovania, prehl'adnost’).

Vysledky vzdelavania:
Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
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» Student si rozsiri svoju slovnti zasobu v danych oblastiach (médid, komunikacia, reklama), a
prehibi si svoje teoretické a praktické vedomosti v relevantnych oblastiach gramatiky nemeckého
jazyka;

» Student si osvoji zruénost’ Ustne sa vyjadrovat’ v nemeckom jazyku v rdmci beznej komunikacie
na aktudlne témy relevantné vo vztahu k predmetu Studia, ako i pracu v mensej skupine, zvladne
primerane komunikovat’ svoje vlastné postoje a nazory;

* Student si osvoji jazykové a komunikacné kompetencie ako vhodne reagovat na rozli¢éné nazory
v ramci kultivovanej diskusie na aktualne témy v nemeckom jazyku; vyucba predmetu je zamerana
na rozvoj vsetkych Styroch jazykovych kompetencie a zru¢nosti — ¢itanie a posluch s porozumenim,
pisanie a rozpravanie na urovni od B2 do C1;

« Studenti si upevnia a roz§iria vyraznym spdsobom vieobecne zamerant terminolégiu v nemeckom
jazyku;

» Po absolvovani predmetu sa Student bude vediet orientovat’ v zakladnych oblastiach bezne;j
komunikacie v nemcine, aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a
ich praktickou aplikaciou, bude ich vediet’ identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v
praxi.

Stru¢na osnova predmetu:

1.Anforderungen an Referate ,,Kommunikation, Medien und Werbung®, Formulierungshilfen. 2.
Moderne Kommunikation. Formen der Kommunikation. 3. Kommunikationsmittel. E-Mail, Chat,
SMS. Online-Medien 4. Ort und Richtung — Prépositionen. 5. Small Talk. Keine Angst vor Small
Talk. 6. Relativpronomen. Relativsétze. Qualifizierende Nebensitze. 7. Small Talk. Rollenspiele 8.
Werbung. Sprache der Werbung. 9. Werbeprodukte. Werbespots. 10. Vergleiche. Komparation. 11.
Uberreden, Vorschlagen, Reagieren, Argumentieren. 12. Smalltalk. Zwischen den Zeilen. Der Ton
macht die Musik. 13. Prisentation der Seminararbeiten.

Odporiacana literatira:

BUSCHA, A., LINTHOUT,G.: Das Oberstufenbuch Deutsch als Fremdsprache. Leipzig:
Schubert Verlag, 2005. DALLAPIAZZA, R. M. et al.: Tangram Z Zertifikat Deutsch. Kursbuch
und Arbeitsbuch. Ismaning: Hueber Verlag, 2001. DITTRICH,R., FREY,E.: Cvicebnice némecké
gramatiky. Brno: Edika, 2013. MICHNOVA, 1.: Ném¢ina — osobni kontakty, telefonovani,
korespondence, vyjednavani, prezentace, Praha: Grada, 2014 MICHNOVA, 1.: Ném¢ina —
retorika, prezentace, komunikace. Praha: Grada, 2015.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky jazyk (B2 - C1)

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7

A B C D E FX abs neabs

28.57 14.29 42.86 0.0 14.29 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Ungerova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nazov predmetu: nemecky jazyk II1.
KIJK/21beMARKO007421

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet nemecky jazyk III bude v zimnom semestri ukon¢eny odovzdanim pisomnej semindrnej
préace a zdverecnym testom v skuSkovom obdobi. Celkova minimalna tspesnost’ je 60 %. Sucastou
hodnotenia je aktivna ucast’ na seminaroch. Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje uéast’ na
vyucbe. V pripade individudlneho Studijného planu je nevyhnutnd 50 %-né ucast’ na seminaroch.
Poziadavky na vypracovanie seminarnej prace: # rozsah 1 - 2 normostrany (1 NS = 1800
znakov) # titulnd strana v nemcine (nadzov univerzity, fakulty, katedry, téma, Studijny program,
¢islo Studijnej skupiny, rok, meno Studenta) V ramci plnenia poziadaviek na vypracovanie sa
posudzuje: a) obsahové stranka — pochopenie zadania, zaujatie postoja k tematike a faktom,
logickost’, obsahova plnost’ a sviezost’, ¢itavost’ a novost’ textu b) vyrazova stranka — gramaticka
stavba, pravopis, inventar vyrazovych prostriedkov, §tyl, graficka uroven, technika spracovania,
prehladnost’. Student moze dohromady ziskat’ za semester 100 bodov (100 %): - 60 % hodnotenia
tvori uspesné absolvovanie zéverecného testu (60 bodov) - 30 % hodnotenia tvori vypracovanie
zadanej seminarnej prace - 10 % hodnotenia tvori aktivna ti€ast’ na seminaroch (komunikécia v NJ a
prezentovanie ¢iastkovych uloh na seminaroch). Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student
ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov zo 100). Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 —
93 =A;92-85=B;84-76=C; 75— 68 =D; 67 - 60 =E; 59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie: -
VEDOMOSTI: $tudent nadobudne odborné vedomosti a komunikac¢né zru¢nosti vo vybranych
témach ako napr. vztah k zvieratdm, sviatky v Nemecku a na Slovensku, ¢o je typické pre
Nemecko a pre Slovensko; §tudent si rozsiri svoju slovni zasobu v danych oblastiach, prehibi
si svoje teoretické a praktické vedomosti z gramatiky nemeckého jazyka (predlozky s genitivom
a dativom, konjunktiv I a II); - ZRUCNOSTI: $tudent si osvoji zru¢nost’ Ustne aj pisomne
prezentovat’ v cudzom jazyku (nemcina) pred menSim publikom, ako aj pracu v mensej skupine,
zvladne primerane komunikovat svoje vlastné postoje a nazory, zvladne solidnou nemcinou
popisat’ informécie na zaklade grafov a tabuliek; - KOMPETENCIE: student si osvoji jazykové a
komunika¢né kompetencie ako vhodne reagovat’ na rozli¢né nazory v ramci kultivovanej diskusie
na aktudlne témy v cudzom jazyku; vyucba predmetu je zamerana na rozvoj vSetkych Styroch
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jazykovych kompetencii a zru¢nosti — ¢itanie a posluch s porozumenim, pisanie a rozpravanie na
urovni od B2 do C1;

Stru¢na osnova predmetu:

1. Anforderungen an Referate. Die kleinen Freunde des Lebens. Unser Ausland: Horverstehen,
Griinde und Gegengriinde 2. Der beste Freund des Menschen: Leseverstehen, Ziele, Absichten
und Folgen 3. Anzeige: Ausdrucksweise, Sprachmittel, Anzeigengestaltung 4. Feste und Feiern:
Leseverstehen, Wortschatz und Redewendungen, Horverstehen 5. Realitit und Vorstellung:
reale und irreale Bedingungen, Konjunktiv II 6. Einladung: Ausdrucksweise, Sprachmittel,
kreatives Schreiben 7. Bewegte Zeiten: Diskussion, Spriiche iiber Zeit, Leseverstehen, Komposita,
Horverstehen 8. Zeitkraft. Art und Weise: Modalitit, Modalverben, modale Adverbien,
adverbiale Ausdriicke, Modalpartikeln 9. Der optimale Tagesablauf: Leseverstehen, Ratschlige,
Aufforderungen, Imperativ 10. Mobile Welt. Mobilitét: Interview, Horverstehen, Leseverstehen,
Wortschatz 11. Handlungen, Prozesse, Zustinde, Resultate: Vorgangspassiv, Zustandspassiv,
Horverstehen 12. Visionen, Fakt und Fiktion, Vermutungen, Trdume, Wiinsche: Konjunktiv II,
Futur I, II, Partikel ,,wohl* 13. Kreative Aktivitidten

Odporiacana literatira:

Povinna literatara:

DALLAPIAZZA, R.-M. et al. Tangram Z Zertifikat Deutsch. Kursbuch und Arbeitsbuch.
Ismaning: Hueber Verlag, 2001. ISBN 978-3-19-001617-4.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky jazyk - tiroven B2 - C1

Poznamky:

Predmet je zamerany na testovanie jazykovych kompetencii (pisanie, Citanie, pocivanie a
rozpravanie) s integrovanou gramatikou nemciny a ich nasledné vylepsovanie s ohl'adom na
solidnu nem¢inu, zameranie Studijného programu a aktudlne spolo¢enské otazky.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX abs neabs

60.0 20.0 0.0 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Anna Hurajova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: nemecky jazyk I'V.
KJK/21beMARKO009/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX

abs

neabs

20.0 60.0 0.0 20.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyucujuci: Mgr. Anna Hurajova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: obhajoba zaverecnej prace
KMARK/21beMARK900/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 25

A B C D E FX NPRO PRO
12.0 24.0 20.0 16.0 20.0 8.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: obsahovy marketing a socialne média I.
KMARK/21beMARK031/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Hodnotenie predmetu sa sklada z dvoch zloziek, priCom kazda z nich ma na semestralnom
hodnoteni konkrétny podiel vahy. Celkovo je mozné za predmet ziskat’ 100 bodov (100 %).
Zlozky hodnotenia:

Vypracovanie semestralneho projektu = 50%

Prezentécia semestralneho projektu = 50%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
nadobudne teoretické vedomosti i praktické zru¢nosti v oblasti obsahového marketingu,
oboznami sa s postavenim obsahového marketingu v modernom marketingu a poukazuje na
dolezitost’ tvorby pribehu znackou (storytelling znacky).

nadobudne poznatky o sucasnych obsahovych formatoch, nativnej reklame a Specifikach
komunika¢nych kanalov pre Sirenie obsahu znacky.

ziska zru¢nosti v oblasti tvorby obsahovej stratégie, generovania napadov, vytvarania obsahu, jeho
distribucie k cielovému publiku a naslednému analyzovaniu a vyhodnocovaniu jeho t¢inku,

po uspesnom absolvovani predmetu ma Student komplexné teoretické vedomosti v oblasti
obsahového marketingu a praktické zruc¢nosti, ktorych kombindcia mu umoziuje spravne sa
zamysliet' nad problematikou obsahu, vytvorit' potencidlne funkénti obsahovu stratégiu, hl'adat’ a
generovat’ napady na obsah, vytvarat’ ho, distribuovat ho, a takisto aj overovat’ jeho uspesnost’.

Stru¢na osnova predmetu:

Uvod do obsahového marketingu

Vyznam obsahového marketingu a jeho postavenie v marketingu
Preco znacka potrebuje rozpravat’ pribeh — storytelling

Pracovny ramec vytvarania obsahu

Tvorba dlhodobej obsahovej stratégie

Generovanie idei na tvorbu obsahu
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Obsahové formaty

Nativna reklama

Praca s obsahom v zavislosti od komunikaénych kanalov
Distribucia obsahu

Meranie, analyza a optimalizacia obsahu

Trendy v obsahovom marketingu

Odporiacana literatira:

BYRON, S.: Marketing: Theory, Evidence, Practise. Oxford : Oxford University Press, 2017.
HANLON, A.: Digital marketing: Strategic Planning & Integration. California: SAGE
Publications, 2019.

JANOUCH, V.: Internetovy marketing. Brno: Computer Press, 2020.

KUNA, F., kolektiv autorov: Obsah, ktory I'udia miluju. Bratislava : ZdruZenie pre internetova
reklamu, 2018.

LOSEKOOT, M., VYHNANKOVA, E.: Jak na sit&. Brno: Jan Melvil publishing, 2019.
PULIZZI, J.: Epic Content Marketing. New York: McGraw-Hill Education, 2013.
REZNICEK, J., PROCHAZKA, T.: Obsahovy marketing. Brno: Computer Press, 2014.
SEMERADOVA, T., WEINLICH, P.: Marketing na Facebooku a Instagramu. Brno: Computer
Press, 2019.

YOUNG, M.: Ogilvy o reklamé v digitalnim véku. Bratislava: Svojtka&Co., 2017.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 28

A B C D E FX abs neabs

25.0 25.0 10.71 17.86 21.43 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Igor Piatrov, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:

Strana: 74




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: obsahovy marketing a socialne média II.
KMARK/21beMARK032/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Hodnotenie predmetu sa sklada z troch zloziek, pri¢om kazdé z nich mé na semestralnom hodnoteni
odlisny podiel vahy. Celkovo je mozné za predmet ziskat’ 100 bodov (100 %).

Zlozky hodnotenia:

Pisomny test = 50%

Prezentécia semestralneho projektu = 30%

Praktické zadania = 20%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
oboznami sa s problematikou socidlnych médii a socialnych sieti v kontexte marketingu

ziska prehlad o histdrii socialnych médii, ich postaveni v Zivotoch jednotlivcov a organizacii,
spozna opodstatnenie a dolezitost komunikacnej stratégie na socialnych médiach, jednotlivé
formaty v zavislosti od socidlno-medialnej platformy, a taktiez sa oboznami s vel'mi dolezitym
prvkom — komunitnym manazmentom.

nadobudne poznatky o jednotlivych socidlnych médiach, o ich aktudlnom stave, Specifikach a
moznostiach marketingového vyuzitia,

po uspesnom absolvovani predmetu ma Student prehl’ad v lokélne relevantnych socialnych médiach,
vie spravne posudit’ vyber vhodnych platforiem pre komunikéciu konkrétneho subjektu, je schopny
vytvorit’ stratégiu pre socidlne média, tvorit' obsah, manazovat komunitu a merat’ Uspesnost’
komunikacie v prostredi socialnych médii.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do socidlnych médii

Postavenie socialnych médii v spolo¢nosti a marketingu
Stratégia na socidlnych médiach a planovanie

Formaty obsahu v zavislosti od platformy

Komunitny manazment
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Facebook — organické pouzitie

Facebook — platené pouzitie

Instagram

Prchavy obsah a uzivatel'sky generovany obsah

YouTube

Nastroje na spravu socialnych médii

Meranie, analyzovanie a optimalizacia komunikacie na socialnych médidch

Odporiacana literatira:

BYRON, S.: Marketing: Theory, Evidence, Practise. Oxford : Oxford University Press, 2017.
HANLON, A.: Digital marketing: Strategic Planning & Integration. California: SAGE
Publications, 2019.

JANOUCH, V.: Internetovy marketing. Brno: Computer Press, 2020.

KUNA, F., kolektiv autorov: Obsah, ktory 'udia miluju. Bratislava : ZdruZenie pre internetova
reklamu, 2018.

LOSEKOOT, M., VYHNANKOVA, E.: Jak na sit&. Brno: Jan Melvil publishing, 2019.
PULIZZI, J.: Epic Content Marketing. New York: McGraw-Hill Education, 2013.
REZNICEK, J., PROCHAZKA, T.: Obsahovy marketing. Brno: Computer Press, 2014.
SEMERADOVA, T., WEINLICH, P.: Marketing na Facebooku a Instagramu. Brno: Computer
Press, 2019.

YOUNG, M.: Ogilvy o reklamé v digitalnim véku. Bratislava: Svojtka&Co., 2017.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 25

A B C D E FX abs neabs

36.0 12.0 32.0 16.0 4.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Igor Piatrov, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: odborna prax
KMARK/21beMARK021/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 80s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 7.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Odbornt prax Student absolvuje na pracovisku odsuhlasenom zodpovednym pedagégom s dopredu
znamou napliou prace, v predpisanom rozsahu (60 hodin). Absolvovanie odbornej praxe preukaze
potvrdenim o absolvovani odbornej praxe a sebahodnotenim praxe. Potvrdenie o absolvovani
odbornej praxe vydava organizacia, v ktorej Student odbornu prax vykonal. Sebahodnotenie praxe
zostavuje Student na zaklade vedomosti a zru¢nosti, ktoré absolvovanim odbornej praxe nadobudol.
Po predlozeni tychto dokumentov v pozadovanej kvalite pedagdg hodnoti absolvovanie odbornej
praxe ako absolvoval.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ziska praktické skusenosti a zru¢nosti a ziska schopnost’ aplikovat’ poznatky ziskané §tidiom v
realnej praxi.

- aktivne participuje na rieSeni konkrétnych uloh vyplyvajicich pocas realizicie praxe v
konkrétnom subjekte v minimalnom ¢asovom rozsahu 36 hodin.

- je schopny v spolupraci riesit’ marketingové a komunika¢né zadania v podniku.

- dokéaze analyzovat’ a hodnotit’ marketingové a komunikacné aktivity pocas realizacie praxe,

- je schopny vyvodzovat’ konstruktivne zavery s perspektivnym vyuzitim v praxi.

Struc¢na osnova predmetu:

Katedra zabezpecuje v spolupraci s jednotlivymi organizaciami kazdoro¢ne uréity pocet miest
pre odbornt prax, na ktoré sa Studenti mézu prihlasit. Rovnako si Student méze sdm navrhnat
organizaciu, v ktorej prax absolvuje. Vychadzat’ pritom méze z ponuky Kariérneho centra FMK,
ktoré zdruzuje nielen pracovné ponuky z odboru, ale aj ponuky stazi. Po odsuhlaseni moze v nej
prax vykonat’.

Student absolvuje predpisant prax v stanovenom rozsahu- 60 hodin.

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 39

A

B

C

D

FX

abs

neabs

17.95

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

82.05

0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: politicka komunikécia a politicky marketing
KMARK/21beMARK037/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ucast’ = 10%

Test = 90%

100 —-93 =A;92 - 85=B; 84 —76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E; 59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

- osvoji si problematiku, ktora suvisi s politickou komunikaciou a politickym marketingom -
predmet prepaja teoretické poznatky a vedomosti s praktickymi ukdzkami a pripadovymi stidiami,
ktoré odrazaju realitu politickej komunikacie a politického marketingu.

-oboznami sa s pravidlami politickej kampane v podmienkach Slovenskej republiky, ktoré upravuju
pravne normy,

-zoznami sa aj s vyvojom politickej komunikacie a politického marketingu, ktory tzko stvisi s
vyvojom spolo¢nosti a technologického pokroku,

-je schopny analyzovat’ politické kampane z pohladu politickej komunikacie a jednotlivych
nastrojov politickej komunikacie, pricom sa obozndmi aj s dolezitym nastrojom politického
marketingu - lobingom a tilohami hovorcu a spin-doctora v rdmci politickej komunikacie.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do politickej komunikécie a politického marketingu - definicia politickej komunikacie a
politického marketingu

Historicky vyvoj politickej komunikacie a politického marketingu

Volebné zékony SR: politickd komunikécia v obdobi volieb a volebny marketing
Politika a spolo¢nost’. Prostredie politickej komunikacie

Politicky marketing - marketingovy mix v politickom marketingu

Politické strany a miesto politickych stran v politickom marketingu

Komunika¢ny mix v politickom marketingu

Lobbing

Sucasnost’ politickej komunikacie: hovorca a spin-doctor

Formy politickych kampani: pozitivna, negativna kampan a permanentnd kampan
Digitalna politickd komunikacia

Pripadové¢ studie politickej komunikécie a marketingu politickych strdn doma a vo svete

Odporiacana literatira:
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CHUDINOVA, E., TUSER A.: Kompetentny hovorca. Zilina: Eurokodex, 2013.

DAVIES, P. J.: Winning Elections with Political Marketing. Routledge, 2006.

GIANSATE, G.: Online Political Communication. University of London, 2015.

JABLONSKI, A.: Politicky marketing. Brno: Barrister a Principal. 2006.

KENSKI, K. - JAMIESON, K. H.: Oxford Handbook of Political Communication. Oxford
University Press Inc, 2019.

KRCEK, J.: Politicka komunikace: od res publica po public relations. Praha: Garda Publishing, a.
s., 2013.

MARLAND, A. - GIASSON, T. - SMALL, T. A.: Pollitical Communication in Canada: Meet the
Press and Tweet the Rest. Ubc Press, 2015.

McNAIR, B.: Introduction to Political Communication. London: Taylor & Francis Ltd. 2017.
MUHIMANN, G.: Political History of Journalism. Wiley-Blackwell, 2007.

Political Communication in Britain. 2018. Springer Nature Switzerland AG.

STEDRON, B. A KOL.: Politika a politicky marketing. Praha: C. H. Beck, 2013.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 56

A B C D E FX abs neabs

5.36 28.57 17.86 26.79 21.43 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Matej Martovic, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: propedeutika medidlnych stadii
KMARK/21beMARK007/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na prednaskach

Participacia na marketingovom prieskume z pozicie respondenta v predpisanom rozsahu
Vedomostny test (max 30 bodov)

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje u¢ast na vyudbe a participicia na zadanom
marketingovom prieskume z pozicie respondenta. Nésledne Student absolvuje test realizovany v
pisomnej forme v rozsahu zodpovedajicom vedomostiam, ktoré¢ nadobudol prostrednictvom cyklu
prednasok. Student ziska hodnotenie z predmetu, pokial’ na teste dosiahne miniméalne 60 % bodov
(celkovo 18 bodov z 30). Zavere¢na hodnotiaca stupnica v percentach: 100 — 93 = A; 92 - 85 = B;
84 —76 =C; 75 - 68 =D; 67 - 60 = E; 59 a menej = FX. Na zvoleny termin skusky sa Student
prihlasuje cez systém AIS. Nedostavenie sa na termin, na ktory sa Student prihlasil, je hodnotené
znamkou FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- je oboznadmeny s rozsahom vedomosti, ktoré su predmetom skiimania studijného odboru medialne
a komunikacné $tadia a dokaze ho odlisit’ od inych vednych odborov,

- orientuje sa v zakladnych metédach vedeckého skiimania, ktoré bude d’alej pouzivat’ pri plneni
povinnosti vyplyvajticich z podmienok absolvovania jednotlivych odbornych predmetov v priebehu
studia na vysokej skole,

- ovlada pravidla akademicke;j etiky a etikety,

- 0svoji si obligatorne formalne i obsahové nalezitosti skolskych pisomnych prac,

- dokaze pracovat’ s roznymi druhmi informacénych zdrojov a adekvatne interpretovat’ publikovany
obsah,

- nauci sa tvorivo pracovat, klast’ doraz na analytické, kritické a logické myslenie v ramci vedeckej
prace,

- ziskané teoretické poznatky aplikuje pri realizacii konkrétnych zadani,

- rozvija svoje digitalne kompetencie a zlepsi si argumenta¢né schopnosti.

Struc¢na osnova predmetu:
- Charakteristika Studijného odboru medialne a komunika¢né $tidia: nosné témy jadra znalosti
odboru, moznosti §tidia, profesijna orientacia.
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- Mediélne a komunika¢né studia v kontexte vedy a vedeckého poznania: teoretickd a empiricka
rovina poznania, ciel’, predmet a objekt vedeckého skimania, kvantitativne a kvalitativne vyskumné
metody, interdisciplinarita medialnych stadii.

- Zaklady akademickej etikety: pravidla spolocenského spravania na pdde univerzity, konverzacné
schopnosti a tipy pre efektivnu komunikaciu.

- Obsah a forma vedeckého/odborného textu: poziadavky na autora textu, charakteristika
jednotlivych druhov skolskych, zdvere¢nych, kvalifikacnych a inych pisomnych prac, obsahova a
formalna Struktara pisomnej prace, prehl'ad ¢astych nedostatkov vo vedeckych/odbornych textoch.
- Podstata a vyznam logickych myslienkovych postupov pri préci s informéciami: analyza, syntéza,
indukcia, dedukcia, komparacia, abstrakcia, konkretizacia, generalizicia, analogia a iné.

- Informacné zdroje: digitalizacia a vedomostnd spolocnost’, vztah medzi idajom a informaciou,
kategorizacia informaénych zdrojov, citacie, parafrazy a bibliografické odkazy.

- Zasady prezentacie vedeckej/odbornej prace: vizualna podstata prezentacie, prezentacné metody,
manipulativna rétorika.

- Budticnost’ médii pri poskytovani hodnovernych informacii.

- Zéavere¢né opakovanie kl'icovych tém a pojmov.

Odporiacana literatira:

HOVORKA, D. - KOMAREK, K. — CHRAPAN, J.: Ako pisat’ a komunikovat’. Vademecum
zacinajucich vedeckych a pedagogickych pracovnikov. Martin : Vydavatel'stvo Osveta, 2011. 247
s. ISBN 978-80-8063-370-7.

KATUSCAK, D.: Ako pisat’ zavere¢né a kvalifikaéné prace. Nitra : Enigma, 2013. 162 s. ISBN
80-89132-45-4.

MESKO, D. - KATUSCAK, D. a kol.: Akademické priru¢ka. Martin : Vydavatel'stvo Osveta,
2013. 495 s. ISBN 978-80-8063-392-9.

POLAKOVA, E. - SPALOVA, L.: Vybrané problémy metodologie masmedialnych §tadi.
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2009. 112 s. ISBN 978-80-8105-133-3.
RADOSINSKA, J.: Propedeutika (mas)medialnych $tadii. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave, 2019. 156 s. ISBN 978-80-572-0006-2.

SMEJKAL, V. - SCHELOVA BACHRACHOVA, H.: Velky lexikon spole¢enského chovani.
Praha : Grada Publishing, 2011. 400 s. ISBN 978-80-247-3650-1.

SANDEROVA, J.: Jak ¢&ist a psat odborny text ve spole¢enskych védach. Praha : SLON —
Sociologické nakladatelstvi, 2007. 209 s. ISBN 978-80-86429-40-3.

SKVARENINOVA, O.: Re¢ova komunikécia. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave,
2014. 214 s. ISBN 978-80-8105-632-1.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 152

A B C D E FX abs neabs

7.89 10.53 23.03 19.08 37.5 1.97 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Adam Madlenak, PhD., MBA

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: psychologické a etické aspekty reklamy
KMARK/21beMARKO015/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 36s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

e Aktivna ucast’ na semindroch: 10%

e Vypracovanie priebeznych zadani: 20%

e Vypracovanie pripadovej studie: 70%

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

* nadobuda komplexny prehl'ad o problematike reklamy z psychologického i etického hl'adiska,

* porozumie zakladnym psychologickym pojmom v suvislosti s reklamou a z psychologickych
poznatkov vie vytazit’ odporucania pre prax a reklamnu tvorbu,

* 0svoji si poznatky o schopnosti naucit’ sa a zapamitat’ si informacie a podnety, typoch pamite,
ako aj faktoroch, ktoré tuto schopnost’ ovplyvnuju,

* porozumie vplyvu psychickych procesov na percepciu reklamnych komunikatov a aka tlohu v
nich zohravaju pocitovanie, vnimanie a pozornost’.

» nadobudne poznatky o pdsobeni najCastejSie pouzivanych druhov emociondlneho obsahu v
reklame na recipientov s uvedenim odporticani pri pouzivani takychto apelov v reklamnej praxi,

» ziska poznatky z oblasti nastavovania cielovych skupin, segmentacie spotrebitel'ov a reklamnych
vypovedi,

 ziska taktiez prehlad o etickej samoregulacii reklamy, obozndmia sa so vSeobecnymi i
Specifickymi zdsadami reklamnej praxe, osvoji si etické principy a eticky kddex reklamnej praxe a
dokazu tieto poznatky aplikovat pri tvorbe reklamnych kampani.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do psycholdgie reklamy: reklama, reklamné koncepty a pristupy, psychologické aspekty
reklamy

2. Reklama a spotrebitel

3. Segmentacia a hierarchia potrieb

Strana: 83




4. Neuromarketing: vyskumné metdody fMRI, eye-tracking, EEG, kozny galvanometer, tvarova
analyza, hlasova analyza

5. Psychické procesy: pocitovanie, vnimanie, pozornost’

6. Psychické procesy: ucenie a rozhodovanie

7. Vyznam farieb v psycholdgii a marketingovej komunikécii

8. Ciel'ové skupiny/generacie pri tvorbe reklamy

9. Tvorba kreativnych konceptov

10. Emdcie a posobenie emociondlneho obsahu v reklame: humor, strach, nostalgia

11. Emécie a posobenie emocionalneho obsahu v reklame: erotika, znechutenie

12. Etika v reklame: samoregulacia reklamy, zakladné etické principy, eticky kodex reklamy a jeho
posobnost’, Rada pre reklamu, proces posudzovania etickosti reklamy, pravne vs. etické aspekty
reklamy

13. Etika v reklame: vSeobecné zasady reklamnej praxe, Specifické pravidla reklamnej praxe

14. Etika v reklame: genderové stereotypy a seximus v reklame, deti a reklama.

Odporiacana literatira:

Odporucana literatara:

DU PLESSIS, E.: Jak zédkaznik vnima reklamu. Brno : Computer Press, 2007, 215 s.

FENNIS, B. M. — STROEBE, W.: Psychology of advertising. UK: Psychology Press, 2010. 344
.
HORNAK, P. - SEFCAK, L.: Etika reklamy, etiky Zurnalistiky. Bratislava : Slovenské
spolocnost’ pre propagaciu SOSPRA, 2002. 220 s.

HRADISKA, E.: Psycholdgia a reklama. Bratislava : Elita 1998, 248 s.

HRADISKA, E. — SULEK M.: Psycholégia v marketingu. Banska Bystrica : EF UMB, 1999, 113
.
HRADISKA, E. a kol.: Psychologia médii. Bratislava : Eurokédex, 2009, 416 s.

HRADISKA, E. - LETOVANCOVA, E.: Psycholdgia v marketingovej komunikacii. Bratislava :
UK BA, 2010, 172s.

MATUSOVA, J.: Budovanie a komunikacia zna¢ky. Zna¢ka v PR a v reklame. Trnava,
Univerzita sv. Cyrila a Metoda 2012.

MATUSOVA, J.: Psycholégia reklamy. Trnava, Univerzita sv. Cyrila a Metoda 2013.
SCHIFFMAN, L. G. - KANUK, L. L.: Nékupni chovani. Brno: Computer Press, 2004. 696 s.
VYSEKALOVA, J. a kol.: Psychologie reklamy. 3. vyd. Praha: Grada, 2007. 294 s.
VYSEKALOVA, J. a kol: Chovani zdkaznika. Praha : Grada Publishing, 2011, 356 s.
VYSEKALOVA, J. akol.: Emoce v marketingu. Praha : Grada Publishing, 2014, 296 s.
WEINSCHENK, S.M.: 100 véci, které by mél kazdy designér vedét o lidech. Brno : Computer
Press, 2012,

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 65

A B C D E FX abs neabs

32.31 16.92 10.77 10.77 29.23 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jana Galera MatuSova, PhD., Ing. Tamas Darazs, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Strana: 84




Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: psychologické a sociokultirne aspekty trhu
KMARK/21beMARK012/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 36s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Semindrna praca - 40 %

Prezentacia na hodine — 40%

Ucast’ 20 %

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100% — 93% =A; 92% - 85% =B; 84% — 76% =C; 75% — 68% =D,
67% - 60% =E; 59% a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
nadobudne vedomosti a orientdciu v problematike psychologickych a sociokulturnych aspektov
trhového prostredia

vie analyzovat psychologické a sociokultirne faktory trhového prostredia v ramci daného
spolocenského systému a civilizaéného okruhu

vie kompetentne pristupovat’ k spracovaniu tejto zlozitej problematiky v kontexte marketingove;j
komunikécie,

ziska aj poznatky o r6znych spolocenskych javoch, pric¢inach ich vzniku, réznorodosti ich vyskytu
v spolo¢nosti a dopadoch na spravanie sa jednotlivca i celej spolocnosti,

nauci sa tiez o moznom prezivani a spravani sa ¢loveka v réznych spolocenskych situdciach,
nadobudne prehl'ad, ako su vsetky tieto javy spraciivané a prezentované v ramci marketingove;j
komunikécie,

po absolvovani predmetu bude Student kompetentnej$i vo vnimani, analyzovani, interpretovani
sociokultirneho prostredia a spravani sa ¢loveka v lom, bude mu lepSie rozumiet’, ako aj tomu,
ako sa s tymito javmi pracuje v marketingovej komunikacii.

Struc¢na osnova predmetu:

Osobnost’ v sociokulturnom priestore. Definicia pojmov osobnost’, spolo¢nost’, kultira.
Socializécia. Socialna rola. Socidlny status. Socialne ucenie sa.

Spoznévanie prostredia. Pozornost’. Vnimanie. Socidlny tlak. Diktat In a OUT. Sociédlna adaptécia.
Orientdcia sa v socialnom prostredi: kognitivne procesy (pamdt, myslenie, re¢). Chyby
ovplyviiujice vnimanie a interpretaciu javov a skuto¢nosti. Dezinformaécia.
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Aktivita ¢loveka v socidlnom prostredi: Motivacia. Stereotypy. Predsudky. Postoje. Verejna mienka.
Makroprostredie a mikroprostredie. Malé a velké skupiny. Skupinova dynamika. Spolo¢enska
zmena.

Sociokultura: archetypy, hodnoty, normy spolo¢nosti.

Zivotny $tyl, kvalita Zivota, spoluZitie, konzumizmus, genera¢né hl'adiské Zivotného spdsobu.
Vzory, vodcovstvo, socialna moc a autorita, davové spravanie.

Rodovo diferencovany pohl'ad na spolo¢nost’ Aktudlne otazky rodovych nerovnosti

Stucasné fenomény spolocnosti — hedonizmus, narcizmus, individualizacia, infantilizacia,
trivilizacia, juvenilizacia, sexizmus, voyerstvo.

Socialno-patologické javy v spolo¢nosti.

Odporiacana literatira:

SOUKUP, V.: Antropologie. Teorie ¢lovéka a kultury. Praha: Portal, s.r.o. 2011.
KOLLARIK, T. a kol: Socialna psycholdgia. Bratislava: Univerzita Komenského 2008.
LIPOVETSKY, G.: Hypermoderni doba. Od prozitku k tizkosti. Praha: PROSTOR 2013.
PRAVDOVA, H.: Determinanty kreovania medialnej kultary. Trnava: FMK UCM 2009.
PRAVDOVA, H.: Sociokultirny kontext masovej komunikacie. Bratislava: ACTA
CULTUROLOGICA 2009.

RADOSINSKA, J., VISNOVSKY, J.: Aktuélne trendy v mediélnej kultare. Trnava : Fakulta
masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave, 2013.

Dostupné vyskumy a Statistiky

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 117

A B C D E FX abs neabs

30.77 28.21 15.38 23.93 1.71 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Balazikova, PhD., doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nazov predmetu: regionalny marketing
KMARK/21beMARK038/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 40% hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia individualneho zadania, (kritérid hodnotenia
prezentacie: obsah, forma, rozsah, prejav),

* 60 % hodnotenia tvori pisomny test.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

* Vedomosti:

* Pozna zékladné teoretické vychodiska z marketingu a regionalneho marketingu

» Dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou,

» Je schopny identifikovat’ marketingové problémy a navrhnit’ formy rieSenia;

* Dokdaze analyzovat a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiované postupy marketingovych aktivit
v regionalnom ponimani;

* Zrucnosti:

* ovlada procesy a postup marketingového skiimania,

« vie identifikovat jednotlivé etapy pre vSetky ndstroje marketingového a komunika¢ného mixu.

* je schopny ziskat’ a spracovavat’ udaje marketingového informa¢ného systému,

« Kompetencie:

* rozvija komunika¢né kompetencie na redlnych zadaniach,

» zlepSuje si schopnost’ pracovat’ v time,

» ma prezentacné a kreativne schopnosti, ktoré vyuziva pri tvorbe prezentacie.

Struc¢na osnova predmetu:
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. Uvod do predmetu, podmienky absolvovania, rozdelenie individualnych zadani
. Teoretické vychodiska uplatiiovania spolo¢enskej koncepcie marketingu.

. Vymedzenie zakladnych pojmov, podstata vyznam, principy regionalneho marketingu
. Proces tizemného marketingu. Analyza vntitorného a vonkajSieho prostredia.

. Tvorba stratégie, marketingové planovanie.

. Proces implementécie stratégie, kontrola.

. Marketingovy mix regionalneho marketingu.

. Komunika¢né aktivity v regionalnom marketingu.

9. Specifika regionalnej marketingovej komunikécie

10. Mestsky marketing ako koncept rozvoja mesta.

11. Tvorba identity izemia

12. Regionalne disparity na Slovensku

0N DN AW —

Odporiacana literatira:

KOTLER, Ph. - KELLER, K. L.: Marketing management. Praha : Grada Publishing, 2007.
MATUS, J., DURKOVA, K.: Moderny marketing. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2012
JANOSOVA, D.: Vybrané aspekty regionalneho marketingu. FMK UCM : Trnava 2015. 112 s.
ISBN 978-80-8105-746-5

JANOSOVA, D.:Moznosti inovativnych foriem marketingovej komunikécie v regionalnom
marketingu. FMK UCM: Trnava 2018. 171 s. ISBN 978-80-8105-967-4.

JANOSOVA, D.: Regional marketing from the view of selected factors. Katowice : Vydawnictwo
UNIKAT 2, 2017. - 119 s. - ISBN 978-83-62314-29-4.

KOTLER, P., ARMSTRONG, G.: Principles of Marketing. 14. vyd. Pearson Prentice Hall: New
Jersey 2008, 804 s. ISBN 0-13-216712-3.

VYROSTOVA, E.: Regionalna ekonomika a rozvoj. [URA Edition : Bratislava 2010. 352 s.
ISBN 978-80-8078-361-7

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 52

A B C D E FX abs neabs

21.15 21.15 30.77 9.62 15.38 1.92 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Denisa Janosova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: seminar k zavereénej praci I.
KMARK/21beMARK020/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vedomostny test (max 30 bodov)

Student absolvuje test realizovany v pisomnej forme v rozsahu zodpovedajucom vedomostiam,
ktoré nadobudol prostrednictvom cyklu prednasok. Student ziska hodnotenie z predmetu, pokial
na teste dosiahne minimalne 60 % bodov (celkovo 18 bodov z 30). Zavere¢na hodnotiaca stupnica
v percentach: 100 —93 = A; 92 -85=B; 84 —-76=C; 75 - 68 =D; 67 - 60 = E; 59 a menej =
FX. Na zvoleny termin skusky sa Student prihlasuje cez systém AIS. Nedostavenie sa na termin, na
ktory sa Student prihlésil, je hodnotené znamkou FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- zoznami sa so zakladnymi nélezitostami a dokumentami, ktoré su potrebné pri pisani zaverecnej
prace,

- pozna Struktaru zadverecnej prace, dokaze vybrat’ vhodné vedecké metddy pre potreby skimaného
problému,

- je schopny pouzivat’ literarne pramene, rozliSovat’ medzi citdciami a parafrdzami a spravne ich
oznacit,

- na zéklade teoretickych a praktickych poznatkov a interdisciplindrnych prepojeni dokaze
formulovat’ rozne typy vyskumnych problémov,

- vie stanovit’ ciel’, objasnit’ pouzité metddy a interpretovat’ zozbierané vysledky,

- dba na zékladné principy etiky pisania a vedeckého badania.

Struc¢na osnova predmetu:

- Usmernenie k pisaniu ZP, v§eobecné poziadavky na ZP, harmonogram pisania ZP, konzultacie a
spolupréca s vedicim ZP.

- Uvodné &asti ZP (obal, titulny list, zadanie, ¢estné vyhlasenie, abstrakt, predhovor, obsah, zoznam
obrazkov a grafov, zoznam skratiek a znaciek, uvod).

- Jadro ZP (sucasny stav rieSenej problematiky doma i v zahranici, ciel’ prace, metodika prace a
metddy skiimania, vysledky prace, navrhy a odporti¢ania na vyuzitie vysledkov vyskumu).

- Zavere¢né Casti ZP (zaver, zoznam pouzitej literatiry a zdrojov, zoznam priloh, prilohy).

- Bibliografické odkazy a citovanie.

- Odovzdanie a obhajoba ZP.

Strana: 90




Odporucana literatura:

HOVORKA, D. - KOMAREK, K. — CHRAPAN, J.: Ako pisat’ a komunikovat’. Vademecum
zacinajucich vedeckych a pedagogickych pracovnikov. Martin : Osveta, 2011. 247 s. ISBN
978-80-8063-370-7.

HOVORKA, D. - KOMAREK, K. — CHRAPAN, J. - BARTKO, D.: Ako uspesne zvladat’
vedecku pracu. Vademecum zacinajucich vedeckych a pedagogickych pracovnikov. Martin :
Osveta, 2015. 430 s. ISBN 978-80-8063-439-1.

KATUSCAK, D.: Ako pisat’ zavere¢né a kvalifikaéné prace. Nitra : Enigma, 2013. 162 s. ISBN
80-89132-45-4.

KIMLICKA, S.: Ako citovat’ a vytvarat’ zoznamy bibliografickych odkazov podl'a noriem ISO
690 pre "klasické" aj elektronické zdroje. Bratislava : Stimul, 2002. 82 s. ISBN 80-88982-57-X.
MESKO, D. — KATUSCAK, D. a kol.: Akademicka prirucka. Martin : Osveta, 2013. 495 s. ISBN
978-80-8063-392-9.

Metodika pisania zavereénych prac na FMK UCM v Trnave. [online]. [2021-09-12].

Dostupné na: https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/
Allltems.aspx?1d=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty%2FPre%?205tudentov
%2FStudijné%20zélezitosti%2FZavereéné%20prace%281%29%2Fmetodika_pisania-

ZP aktualizovana 2020%2Epdf&parent=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane
%20dokumenty%2FPre%203tudentov%2F Studijné%20zaleZitosti%2F Zavere¢né%20prace
%281%29&p=true&originalPath=aHROcHM6Ly91Y210dC5zaGFyZXBvaW50LmNvbS86Yjovd(
Smernica rektora o zakladnych naleZitostiach zavere¢nych prac, kvalifikaénych prac,

kontrole ich originality, uchovavani a spristupiiovani na Univerzite sv. Cyrila a Metoda

v Trnave. [online]. [2021-09-12]. Dostupné na: http://www.ucm.sk/docs/legislativa/

zakladne nalezitosti_zaverecnych prac 2012.pdf.

Usmernenie k obsahu zaverecnych prac. [online]. [2021-09-12]. Dostupné na: https://
ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/Forms/Allltems.aspx?1d=
%2Fteams%2FFMK %2FZdielane%20dokumenty%2FPre%203tudentov%2F Studijné
%20zalezitosti%2FZaverecné%20prace%281%29%2FFMK_Usmernenie-k-
pisaniu-ZP%2Epdf&parent=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane%20dokumenty
%2FPre%205tudentov%2FStudijné%20zalezitosti%2F Zavereéné%20prace
%281%29&p=true&originalPath=aHROcHM6Ly91Y210dC5zaGFyZXBvaW50LmNvbS86Yjovd(
Doplnenie k dokumentu Usmernenie k obsahu zaverecnych prac zo 6.10.2010. [online].
[2021-09-12]. Dostupné na: https://ucmtt.sharepoint.com/teams/FMK/Zdielane%20dokumenty/
Forms/Allltems.aspx?id=%2Fteams%2FFMK%?2FZdielane%20dokumenty%2FPre
%205tudentov%2F Studijné%20zalezitosti%2F Zavere¢né%20prace%281%29%2FUsmernenie-
k-obsahu-zaverecnych-prac_doplnenie%2Epdf&parent=%2Fteams%2FFMK%2FZdielane
%20dokumenty%2FPre%203tudentov%2F Studijné%20zaleZitosti%2F Zavere¢né%20prace
%281%29&p=true&originalPath=aHROcHM6Ly91Y210dC5zaGFyZXBvaW50LmNvbS86Yjovd(

OGTUsvVRY

COGTUsvVRY

CFOGTUsVRY

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 63

A B C D FX abs neabs

15.87 7.94 254 22.22 28.57 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Adam Madlenak, PhD., MBA
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Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: seminar k zaverecnej praci I1.
KMARK/21beMARK022/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 8

Odporacany semester/trimester Studia: 8.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 31

A B C D E FX abs

neabs

45.16 22.58 19.35 3.23 0.0 9.68 0.0

0.0

Vyucujuci: Mgr. Vladimira JuriSova, PhD., Mgr. Magdaléna Balazikova, PhD., Mgr. Mate;j
Martovic, PhD., Ing. Jana Cerna, PhD., PhDr. Katarina Durkova, PhD., Mgr. Igor Piatrov, PhD.,
doc. PhDr. Jana Galera MatiSova, PhD., Mgr. Martin Klementis, PhD., Mgr. Lenka Labudova,
PhD., PhDr. Adam Madlenak, PhD., MBA, Mgr. Rastislav Zabojnik, PhD., Ing. Tamas Darazs,
PhD., Mgr. Jana Pavelekova, PhD., Mgr. Jana Charvat Janechova, Tomasz Jobczyk, Mgr. Andrea

Tomankovéa, PhD., Mgr. Miriama Kolis¢dkova, Mgr. Marianna Urminova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:

Strana: 93




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: spotrebitel’'ské spravanie
KMARK/21beMARK016/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Na tspesné absolvovanie predmetu musi $tudent spinat’ nasledovné podmienky:

- absolvovanie prednasok,

- zavereCna pisomna skuska.

Zavere¢na skuska bude prebiehat’ formou pisomného testu - na jeho uspesné absolvovanie je
potrebné dosiahnut’ hranicu 60 % z celkového poctu bodov.

Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Kto je to spotrebitel’? Co nakupuje? Akym sposobom nakupuje? Aké faktory na neho vplyvajiia a
akym procesom prechadza, kym sa pre urcity produkt rozhodne? Preco nasi rodicia €i stari rodicia
nakupuju inak ako my? Odpovede na tieto a aj na d’alSie otazky budu Studenti hl'adat’ v spolupraci
s vyucujucim na predmete s nazvom spotrebitel'ské spravanie. Hlavnym cielom predmetu je
pochopit’ spotrebitel'ské spravanie v dvoch rovinach a to: 1. ¢o znamena byt spotrebitel'om v trhovo
orientovanej spolo¢nosti a 2. ¢o marketér musi vediet’ o spotrebitel'ovi a jeho spravani, aby vedel
identifikovat’ a uspokojit’ jeho potreby.

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

- 0svoji si a vie pouzivat’ zakladnu terminoldgiu a pojmy spojené s problematikou spotrebitel’ského
spravania,

- orientuje sa v zakladnej typologii spotrebitel’ov,

- orientuje sa v problematike generacného marketingu,

- analyzuje proces nakupného spravania spotrebitelov a identifikuje faktory, ktoré maju pri
nakupnom rozhodovani na neho vplyv,

- aplikuje koncepty a modely spotrebitel'ského spravania na redlne situdcie a marketingové
problémy,

- formuluje jednoduché navrhy a odporicania v ramci marketingovych aktivit a stratégii s cielom
ovplyvnit’ spotrebitel’ské spravanie,

- analyzuje sucasné trendy v spotrebitel'skom spravani a aplikuje ich v marketingu produktov a
sluzieb.
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Struéna osnova predmetu:

1. Uvod do predmetu, ciele predmetu, obsahova naplii predmetu, podmienky na absolvovanie. Uvod
do problematiky: ndkupné spravanie a rozhodovanie - charakteristika trhov, typy trhov, rozdiely
medzi spotrebitel'skym trhom a trhom organizacii.

2. Spotrebitel’ - osobnost’ spotrebitela, typologia.

3. Nakupné spravanie spotrebitel’a, modely nakupného sprévania.

4. Faktory ovplyviiujuce spotrebitel'ské spravanie.

5. Proces nakupného rozhodovania spotrebitel’a.

6. Genera¢né kohorty, podstata segmentacie zdkaznikov podl'a genera¢ného pristupu.

7. Charakteristika a nadkupné spravanie generacie Baby boomers, generacie X, generacie Y,
generacie Z, generacie Alfa, generacie C.

8. Nakupné spravanie Specifickych segmentov — deti, singles, generacia 50+.

9. Trendy v spotebitel'skom spravani

10. Spotrebitel’ a jeho prava, ochrana spotrebitel’a, zavislost’ na nakupovani.

Odporucana literatura:

KUSA, A. akol.: Spotrebitel a spotrebitel'ské spravanie v kontexte psycholégie a socioldgie trhu.
Trnava : FMK UCM v Trnave, 2015.

VYSEKALOVA, J. a kol.: Chovani zakaznika. Praha : Grada Publishing, 2011.

SOLOMON, M. a kol.: Consumer Behaviour : A European Perspective. Harlow : Pearson
Education Limited, 2019.

ZAK, S. a kol.: Spotrebitel'ské spravanie. Bratislava : Sprint dva, 2015.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 68

A B C D E FX abs neabs

13.24 30.88 17.65 20.59 17.65 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. et Bc. Dasa Frani¢, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: systém a organizacia prace v medidlnej agentire
KMARK/21beMARK036/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou pre absolvovanie predmetu je:

- ucast’ na prednaskach (povolené si max. 2 absencie - to neplati v pripade ochorenia alebo
podozrenia na ochorenie COVID-9. V pripade individudlneho $tudijného planu 50 % tcast)

- vypracovanie seminarnej prace

- odprezentovanie pripadovej Studie alebo vlastnej analyzy zvolenej témy formou prezentacie

- absolvovanie pisomnej alebo ustnej skusky v skuskovom obdobi

Hodnotenie predmetu pozostava z nasledovnych Casti:

- pisomna alebo ustna skuska = 50 bodov

- seminarna praca = 35 bodov

- prezentéacia = 15 bodov

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100% -93 % =A

92%-85%=B

84 % —76%=C

75 % —68% =D

67 % -60%=E

59 % a menej = FX

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

* 0svoji si pokrocilé metddy a postupy spojené s medidlnym planovanim, vyberom vhodnych médii
a ich vyuzitia na marketingovu komunikéciu,

* oboznami sa s pracou a fungovanim medidlnych agentur, ich typoldgiou, Struktirou, systémom
prace a pracovnymi postupmi,

+ dokladne pozna medialny trh, sicasné trendy v marketingovej komunikacii a moznosti vyuzitia
reklamného priestoru v médiach,

« ziska Siroky prehlad o jednotlivych typoch médii, vztahoch medzi médiami, reklamou a
publikom, spésobom vnimania reklamy a medidlnym spravanim, ako aj praktickych otdzkach
vyberu najvhodnejsich médii a zohl'adnenia klI'ai¢ovych faktorov v procese medidlneho planovania,
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» zaroven ziska dolezité poznatky o sposobe vytvorenia medidlneho planu a planovani reklamnych
kampani, ale aj vyskume reklamného mediélneho trhu,

* rozumie medialnym udajom a terminoldgii vyuzivanej v praci medialnych agentur, zaroven si
osvoji poznatky z oblasti pravnej regulacie vysielania reklamy v médiach.

* je schopny aplikovat’ ziskané poznatky do praxe.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Struktira reklamného medialneho trhu a postavenie medialnych agentir medzi subjektami
medialneho trhu.

2. Vztah medzi médiami, reklamou a publikom - charakteristika publika, jeho spravanie na
medidlnom trhu, vnimanie reklamy, stereotypy sledovania médii.

3. Medidlne agentary - definicia, klasifikacia, typy medidlnych agenttr, ich vyznam, uloha,
Struktura, ¢innost’ a kompetencie.

4. Medialne planovanie - proces vyberu médii, jeho Specifikacie, zakladné kroky medialneho
planovania, vyuzitie analytickych softvérov.

5. Mediélny plan - zostavenie medialneho planu a jeho Struktura, ciele, obsah a vyuzitie.

6. Stratégie v medidlnom plénovani - vymedzenie pojmu stratégia, typy medialnych stratégii, ich
Specifika.

7. Zakladné a pokrocilé merania a vypocty - zasah, frekvencia, GRP, TRP, GI, SOS, CPT, impresie
a ratingy.

8. Specifika medialneho planovania v printovych médiach.

9. Specifika medialneho planovania v rozhlasovom vysielani.

10. Specifika medialneho planovania v televiznom vysielani.

11. Specifika medialneho planovania v onlinovych a socialnych médiach.

12. Pravna regulacia vysielania reklamy v médidch.

Odporiacana literatira:

CABYOVA, I. 2012. Marketing a marketingova komunikacia v médiach. KSIEZY MEYN :
Dom Wydawniczy Michat Kolinski, 2012. 211 s. ISBN 978-83-7729-181-8.

KRAJCOVIC, P. - CABYOVA, L’.: Medialny trh a moZnosti jeho inovécii. Trnava : FMK UCM
v Trnave, 2016. 120 s. ISBN 978-80-8105-842-4.

KRAJCOVIC, P.: Medialne planovanie. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2017. 132 s. ISBN
978-80-8105-913-1.

KRAJCOVIC, P. - CABYOVA, L.: The role of SoLoMo marketing and media in the
communication of eco-innovations. Budapest’ : Wolters Kluwer, 2020. 176 s. ISBN
978-963-295-952-8.

KRAJCOVIC, P.: Strategies in media planning. In Communication Today, 2015, roc. 6, ¢. 2, str.
21-30, ISSN 1338-130X.

PELSMACKER, P. 2003. Marketingova komunikace. Praha : Grada Publishing, 2003. 600 s.
ISBN: 80-247-0254-1.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 25

A B C D E FX abs neabs

8.0 8.0 24.0 28.0 32.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Krajcovic, PhD.
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Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: systém a organizacia prace v reklamnej agenture
KMARK/21beMARK035/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre Gspesné absolvovanie predmetu musi Student absolvovat’ pisomny text a ziskat’ minimalne 60%
bodov (celkovo 60 bodov zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

* oboznami sa s pracou vo fullservisovej reklamnej agentire na Slovensku — spozné vSetky dolezité
oddelenia, ktoré dnes v reklamnych agentirach funguji a tiez sa oboznami s hierarchiou pracovnych
pozicii.

* po absolvovani predmetu pozna vSetky najznamejSie agentury na Slovensku a rovnako sa vie
zorientovat’ aj v ich nadnarodnych siet’ach, ktorych su zvéacésa sucastou.

* porozumie workflowu v reklamnej agenture ako aj jednotlivym pracovnym postupom, ktoré na
seba nadvizuju v uréitom slede,

* oboznami sa s financovanim agentur, nacefilovanim pracovnych tkonov, priemernymi mesacnymi
platmi na jednotlivych tirovniach a tiez vySku hodinovej sadzby za r6zne typy profesii,

* pozna vsetky dolezité brandzové eventy ako Zlaty klinec, Effie, Digital Pie, organizacie ako
ADMA, Art Directors Club, Rada pre reklamu a tiez najvac¢sie zdruzenie top agentar na Slovensku
— KRAS.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do slovenskej reklamy

2. Reklamna agentira a jej zdkladné clenenie (fullservice, malé Specializované agentury,
freelanceri)

3. Zadanie (brief) a jeo vyznam

4. Struktura reklamnej agentiry a jednotlivé oddelenia (account, kreativa, produkcia, planovanie a
nakup médii, d’alsie Specializované pozicie)

5. Hierarchia pozicii v reklamnych agentirach

6. Workflow v reklamnej agentire

7. NajznamejSie agentury na Slovensku

8. Svetové reklamné agentury a siete
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9. Financovanie reklamnych agentir a nacefiovanie ikonov

10. Zamestnanci v agenturach a vytvorenie Zivotopisu

11. ZdruZenia agentur, organizacie a brandzové eventy (KRAS, ADMA, Zlaty klinec, ADC, Rada
pre reklamu)

12. Prezentacia semestralneho zadania

Odporiacana literatira:

ADMA: Vypitvali sme digitdlnu agentaru. [online]. [2020-8-15]. Dostupné na: <https://adma.sk/
vypitvali-sme-digitalnu-agenturu/>.

AUJESKY, K.: Ako vyrast’ v kreativnom biznise. Bratislava: Slovart, 2019. ISBN:
978-80-556-4283-3.

BASTA DIGITAL: Kolko stoji praca marketingovej agentiry — hodinova sadzba a ako ju
uréujeme - 18. juna, 2018. [online]. [cit. 2020-8-15]. Dostupné na: <https://bastadigital.com/
hodinova-sadzba/>.

GODIN, S.: Toto je marketing. Bratislava: Lindeni, 2020. ISBN: 978-80-566-1627-7.
HEGARTY, J.: Hegarty o kreativité, Pravidla neexistuji. Praha: Slovart, 2015. ISBN:
978-80-7529-035-9.

KLEMENTIS, M.: Praktikum reklamnej tvorby. Trnava: FMK UCM, 2020. ISBN
978-80-572-0078-9.

OGILVY, D.: O reklamé¢. Praha: Management Press, 2007. ISBN: 978-80-7261-154-6.
PINCAS, S., LOISEAU, M.: D¢gjiny reklamy. Koln: Taschen, 2009. ISBN: 978-80-7391-266-6
(Slovart).

SVETLIK, J.: O podstaté reklamy. Bratislava: Eurokddex, 2012. ISBN: 978-80-89447-85-5.
SVETLIK, J.: Marketingova komunikace. Praha: VSPP, 2016. ISBN: 978-880-6847-79-5.
SVETLIK, J.: Marketing — cesta k trhu. Praha: VSPP, 2018. ISBN: 978-80-86847-81-8.
SVETLIK, J. a kol.: Reklama: Teorie, koncepce, modely. Rzeszow: WSIZ, 2017. ISBN:
978-83-64286-71-1.

VALENTOVA, V.: Insight o insightech [online]. [cit. 2020-8-15]. Dostupné na: <https://
blog.triad.cz/zapisnik/insight-o-insightech/>.

YOUNG, M.: Ogilvy o reklamé v digitadlnim v€ku. Praha: Svojtka&Co, 2018. ISBN:
978-80-256-2159-2.

ZACKO, J.: Preco by mali accounti chodit’ na brainstormingy. [online]. [2020-8-15]. Dostupné
na: <https://blog.triad.cz/zapisnik/preco-by-mali-accounti-chodit-na-brainstormingy/>.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 30

A B C D E FX abs neabs

3.33 20.0 26.67 23.33 26.67 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Martin Klementis, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: tedria a prax marketingovej komunikécie I.
KMARK/21beMARK008/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 36s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna tcast’ na vyucbe.

Podmienkou absolvovania predmetu je Gspesné absolvovanie sktsky - zo zavere¢ného testu.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- orientuje sa v ponuke nastrojov marketingovej komunikacie a pozna ich Specifika,

- na zéklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych studiach je Student schopny analyzovat
aktudlnu situaciu na poli komunikac¢nych aktivit konkrétnej spolo¢nosti,

- vie ich posudit’ v zmysle konkrétneho problému a vyty¢enych ciel'ov a navrhnat opatrenia na ich
zmenu tak, aby znacka dosiahla vytycené ciele,

- rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru¢nosti, schopnost’ argumentacie.
- pracou na timovom projekte si Student zarovei zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individualnu
1 spolo¢nu zodpovednost’ pri praci na projekte.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uloha marketingovej komunikacie v kontexte marketingu a stratégie.

2. Vychodiska a faktory ovplyviiujice tvorbu marketingovej komunikacie.

3. Klasifikacia nastrojov marketingovej komunikacie, silné slabé stranky jednotlivych nastrojov.
4. Plan marketingovej komunikacie. Analyza, planovanie, implementécia, kontrola komunikacnych
aktivit.

5. Reklamna komunikécia — ciele, $pecifické kroky tvorby reklamného planu.

6. Nosice reklamného posolstva, nakup medialneho priestoru.

7. Public relations — vyznam a vyuzitie vztahov s verejnostou v celkovom komunika¢nom mixe
podnikov. Proaktivny a reaktivny model PR.

8. Vzt'ahy s médiami - vyznam, techniky, Specifika.

9. Event marketing v organizacnej praxi. Interné/ externé eventy, planovanie, realizacia.

10. Sponzoring, filantropia, CSR.
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11. Krizova komunikécia. Public affairs.

Odporiacana literatira:

BEDNAR, V.: Medialni komunikace pro management. 1. vyd. Praha : Grada Publishing, 2011.
160 s. ISBN 978-80-247-3629-7.

KARLICEK, M. a kol.: Marketingova komunikace - jak komunikovat na na§em trhu. Praha:
Grada Publishing 2016,

KRAJCOVIC, P., MARTOVIC, M., MENDELOVA, D.: Praktick4 implementacia nastrojov
marketingovej komunikécie. Trnava: UCM v Trnave 2019, ISBN 978-80-572-0033-8
KOTLER, P, KELLER, K. L.: Marketing management. Praha : Grada Publishing, 2013
JURASKOVA, 0, a kol.: Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada Publishing
2012.

PRIKRYLOVA, I., JAHODOVA, H.: Moderni marketingova komunikace. Praha: Grada
Publishing 2010.

YOUNG A OGILVY/ O reklamé¢ v digitalnim veéku. Bratislava: Svojtka & comp. 2018.
GLADWELL, M.: Bod zlomu. Bizbooks. 2015.

TOMANDL, J.: Jak u¢inné oslovit média. Brno: Computer Press 2011, ISBN
978-80-251-3457-3.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 117

A B C D E FX abs neabs

6.84 7.69 22.22 359 27.35 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Katarina Durkova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: tedria a prax marketingovej komunikacie II.
KMARK/21beMARK010/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 36s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna tcast’ na vyucbe.

Podmienkou absolvovania predmetu je tispe$né absolvovanie skusky. Skuska pozostava z dvoch
Casti - zo zavere¢ného testu a ustnej skusky.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- orientuje sa v ponuke nastrojov marketingovej komunikacie a pozna ich Specifika,

- na zéklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych studiach je Student schopny analyzovat
aktudlnu situaciu na poli komunikac¢nych aktivit konkrétnej spolo¢nosti,

- vie ich posudit’ v zmysle konkrétneho problému a vyty¢enych ciel'ov a navrhnat opatrenia na ich
zmenu tak, aby znacka dosiahla vytycené ciele,

- rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru¢nosti, schopnost’ argumentacie.
- pracou na timovom projekte si Student zarovei zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individualnu
1 spolo¢nu zodpovednost’ pri praci na projekte.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Podpora predaja. Charakteristika, odovodnenie vyuzivania podpory predaja. Ciele PP v
nadviznosti na cielové skupiny. Techniky podpory predaja.

2. Vyuzitie PP v zivotnom cykle produktu. Instore marketing. Silné stranky a rizika vyuZzivania
podpory predaja.

3. Priamy marketing. Odovodnenie vyuzitia priameho marketingu vo firemnej komunikacii. Ciele
a ulohy priameho marketingu. Priama posta, neadresna zasielka, katalogy.

4. Teleshopping, mystery shopping. Mobilny marketing.

5. Zakaznicke kluby, budovanie lojality, vernost’ v peniazenkach.

6. Advergaming. Hry, aplikacie a d’alSie vyuzitie v ramci komunika¢nych kampani.

7. Osobny predaj. Vyznam osobného predaja. Porovnanie vyhod a nevyhod osobného predaja v
nadviznosti na iné¢ komunika¢né nastroje. Program osobného predaja.
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8. Guerilla marketing, product placement, viralne Sirenie.
9. Socidlne média a siete vo firemnej komunik4cii.

10. Internéd komunikacia vo firemnej praxi.

11. Sutaze kreativity a efektivity v oblasti marketingu.

Odporiacana literatira:

BEDNAR, V.: Medialni komunikace pro management. 1. vyd. Praha : Grada Publishing, 2011.
160 s. ISBN 978-80-247-3629-7.

KARLICEK, M. a kol.: Marketingova komunikace - jak komunikovat na na§em trhu. Praha:
Grada Publishing 2016,

KRAJCOVIC, P., MARTOVIC, M., MENDELOVA, D.: Praktick4 implementacia nastrojov
marketingovej komunikécie. Trnava: UCM v Trnave 2019, ISBN 978-80-572-0033-8
KOTLER, P, KELLER, K. L.: Marketing management. Praha : Grada Publishing, 2013
JURASKOVA, 0, a kol.: Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada Publishing
2012.

PRIKRYLOVA, I., JAHODOVA, H.: Moderni marketingova komunikace. Praha: Grada
Publishing 2010.

YOUNG A OGILVY/ O reklamé¢ v digitalnim veéku. Bratislava: Svojtka & comp. 2018.
GLADWELL, M.: Bod zlomu. Bizbooks. 2015.

TOMANDL, J.: Jak u¢inné oslovit média. Brno: Computer Press 2011, ISBN
978-80-251-3457-3.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 114

A B C D E FX abs neabs

22.81 27.19 28.95 13.16 7.89 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Katarina Durkova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria a prax marketingového vyskumu
KMARK/21beMARK019/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 36s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 30% hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia zadania na seminaroch, (kritéria hodnotenia
prezentacie: obsah, forma, rozsah, prejav),

* 70 % hodnotenia tvori pisomny test.

Pre Gispesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

* Vedomosti:

* Pozna zékladné teoretické vychodiska z marketingového vyskumu

» Dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou,

» Je schopny identifikovat’ vyskumny problém a navrhnat’ formy rieSenia;

* Dokaze analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatnované postupy vyskumu;

* Zrucnosti:

* ovlada procesy a postup marketingového skiimania,

» vie identifikovat jednotlivé etapy marketingového vyskumu pre vSetky néstroje marketingového
a komunika¢ného mixu.

* je schopny ziskat’ a spracovavat’ udaje marketingového informa¢ného systému,

« Kompetencie:

» rozvija komunika¢né kompetencie na realnych zadaniach v konkrétnych subjektoch,

» zlepSuje si schopnost’ pracovat’ v time,

» ma prezentacné a kreativne schopnosti, ktoré vyuziva pri tvorbe prezentacie.

Struc¢na osnova predmetu:
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1. Uvodna &ast’ — zakladné pojmy — v tejto Casti pdjde o vymedzenie zékladnych pojmov a
zakladného inStrumentaria marketingového vyskumu. Zopakuju sa aj i uz zname pojmy trh, trhovy
mechanizmus a jeho Struktira, otdzky raciondlneho vyberu a spravania sa spotrebitel’a, segmentacia
trhu a jej vyznam z pohladu marketingového vyskumu. Podrobne sa vysvetlia aj problémy a
interakcia marketingového vyskumu a vyskumu trhu.

2. Marketingovy vyskum, podstata, vyznam a jeho hlavné etapy — v tomto bloku sa posluchéci
obozndmia s podstatou a vyznamom marketingového vyskumu ako stboru ¢innosti, ktoré maja
poskytovat’ informacie pre marketingové riadenie a pomdct’ riesSeniu konkrétnych marketingovych
problémov. Dalej so §truktiarou marketingového vyskumu, a to od uréenia ciela aZ po vyuZitie
vysledkov vyskumu pri rieseni konkrétneho marketingového problému.

3. Metdédy marketingového vyskumu — v tejto Casti prednaskového cyklu sa zameriame na
urenie ciela a definovanie vyskumného problému, zdroje udajov, metédy a techniky zberu
dat, charakteristiku kvantitativneho a kvalitativneho vyskumu, vyberového zistovania a jeho
zakladnych metdd.

4. Marketingovy informaény systém — v tomto bloku sa pozornost’ sustredi najmi na zdroje
marketingového informac¢ného systému, ktoré predstavuju I'udia, zariadenia a procediry na zber,
triedenie, analyzu a distribuciu véasnych a presnych informéacii pre marketingové rozhodovanie.
Okrem marketingového vyskumu do zdrojov informacii MIS patri aj marketingové spravodajstvo
a interné zdroje firmy.

5. Vyskum spotrebitel'skych trhov a trhov organizécii — v tomto bloku prednaskového cyklu sa
pozornost’ zameria na otazky suvisiace so Specifikaciou marketingového vyskumu na oboch typoch
trhov. Osobitnéd pozornost’ bude venovana vyskumu faktorov, ktoré ovplyviiuju nakupné spravanie
spotrebitel'ov a organizacii.

6. Vyskum marketingového prostredia — v tomto bloku predndskového cyklu pdjde o vyskum
posobenia jednotlivych faktorov marketingového mikro a makroprostredia a jeho vyznam z
pohl'adu firmy vyuzit prilezitosti a vyhnit sa rizikdm, ktoré pre firmu prinaSa neustale sa meniace
marketingové prostredie.

7. Vyskum nastrojov marketingového mixu — v tomto bloku zameriame pozornost’ na vyskum
zakladnych néstrojov marketingového mixu, predovsetkym na problematiku hodnotenia produktov
ako i hlavnych kritérii tohto hodnotenia. Dalej sustredime pozornost na vyznam ceny v
marketingovom mixe, metody stability a zivotnosti cien ako aj metoédy analyzy, odbytu, ndkladov
a tiez promotion.

8. Vyskum nového produktu — v tejto Casti pojde o skimanie Stadia vyvoja produktov ako i
stanovenie testovacich trhov.

9. Vyskum reklamy — v tomto bloku prednaskového cyklu zameriame pozornost’ na vyskum a tilohu
médii v reklame, metddy zberu tidajov, distribuciu medialnych nositel'ov ako aj vyskum reklamného
pdsobenia.

10. Vyskum a analyza konkurencie — v tejto Casti sa zameriame na vyznam analyzy a
vyskumu konkurencie, uroven konkurencného prostredia, hodnotenie a identifikdciu cielov
konkurencie, konkuren¢ny informacny systém, problematiku konkurenénych vyhod firiem a
Struktiru konkuren¢nych analyz.

11. Vyskum IMAGE — v tomto bloku vysvetlime vyznam vyskumu IMAGE ako komplexného
viacdimenzionalneho systému, vymedzenie pojmu a vyznam v marketingovej komunikacii ako aj
metody vyskumu IMAGE.

12. Pripadové Studie — zaverecny blok bude zamerany na prakticku aplikaciu ziskanych poznatkov
v marketingovom vyskume.

Odporiacana literatira:
1. FORET, M. — STAVKOVA, J.: Marketingovy vyskum. Praha : GRADA Publishing, 2003.
2. HAGUE, P.: Prizkum trhu. Brno : Computer Press, 2003.
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3. KOTLER, P. - ARMSTRONG, G.: Marketing. Praha : GRADA Publishing, 2004.

4. KOZEL, R. a kol.: Moderni marketingovy vyskum. Praha : GRADA Publishing, 2006.
5. MESAROSOVA M. - MESAROS P. - MESAROS F.: Teéria a prax marketingového
vyskumu. Kosice: VUSI spol. s r.o., 2008.

6. RICHTEROV4, K. a kol.: Prieskumy pre marketingovy manazment. Bratislava: SOFA, 2009.
Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk
Poznamky:
Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 66
A B C D E FX abs neabs
4.55 25.76 28.79 15.15 24.24 1.52 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Denisa Janosova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu:

Nézov predmetu: teéria marketingu a marketingovej komunikécie

KMARK/21beMARK

(901/21

Druh, rozsah a meté
Forma vyucby:

da vzdelavacich ¢innosti:

Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 25

A B C D E FX NPRO PRO
36.0 24.0 12.0 8.0 8.0 12.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoéria masovej komunikécie
KMASK/21beMARK|001/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udelené na zéklade uspesného absolvovania didaktického testu v pisomne;j
forme — 100 % celkového hodnotenia. Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student/ka ziskat
minimalne 60 % bodov. Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov sa riadia
Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. S prihliadnutim na pandemickt
situdciu a pokyny prislusnych tiradov sa vedomostny test moze konat’ vo virtualnej podobe.
Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

100% -93 % =A

92% —-85%=8B

84 % —76%=C

75 % —-68% =D

67 % —-60%=E

59 % a menej = FX

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna Gcast’ na vyucbe. Ospravedlnenia sa
predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom). Vyucba (alebo jej Cast) v pripade zhorSenej
pandemickej situédcie prebieha distancnou formou, prostrednictvom onlinovych prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e dokazu integrovat nadobudnuté vedomosti do procesov profesionalnej medialnej produkcie
realizovanej v roznych typoch organizacii,

e maju schopnost’ identifikovat' a pomenovat konkrétne rozdiely v pouzivani, praktickom uplatneni
a niekdajsich a sti¢asnych podobach medidlnej komunikacie,

e vedia vymedzit silné a slabé stranky jednotlivych druhov médii vo vztahu k verejnej diskusii a
spolo¢ensko-kulturne;j situdcii,

e ziskanie vedomosti a zru¢nosti vo vztahu k tedrii masovej komunikécie umoziuje posluchdckam
a posluchdom prehibit’ vlastné komunikané kompetencie v ramci praktického pouZivania,
recepcie €i interpretacie Sirokého spektra komunikaénych prostriedkov, vratane digitdlnych médii,
e zaroven su povzbudzované/i k aktivnejSiemu a vedomému hodnoteniu vlastnych komunika¢nych
zru¢nosti. V neposlednom rade ziskavaju SirSie a konkrétnejsie predstavy nielen o role médii v
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dejinnom vyvoji l'udstva, ale aj schopnost’ nalezite interpretovat’ ich vztah k sucasnej spolocenskej
organizacii, verejnej sfére a individudlnym potrebam jednotlivcov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do §tidia predmetu. Definovanie najdoleZitejsich pojmov.

2. Oralna kultura. Jazyk a re¢ ako komunikaéné formy.

3. Kultara pisaného slova. Vznik a vyvoj pisma, jeho vplyv na organizaciu spolo¢nosti a kultirny
zZivot.

4. Tlac. Technologicky posun, suvisiace spolo¢enské, kultirne a politické zmeny.

5. Noviny a ¢asopisy ako prvé masové médid. Vznik, vyvoj, najdblezitejsie skutocnosti a okolnosti.
6. Zrychlenie priebehu komunikéacie prostrednictvom telegrafu a telefonu. Vznik, vyvoj,
najdolezitejSie skutocnosti a okolnosti.

7. Fotografia a jej vyznam pre dokumentovanie vyznamnych historickych momentov i grafické
spracovanie informacii. Vznik, vyvoj, najdolezitejSie skutocnosti a okolnosti.

8. Film ako prostriedok masovej zdbavy, dokumentovania, informovania i vzdelavania. Vznik a
postupny vyvoj prislusnych technologii.

9. Rozhlas — nové moznosti $irenia informacii v auditivnej podobe. Vznik a vyvoj stvisiacej
technologie. Vyznam a funkcie rozhlasu, Specifika rozhlasovej komunikacie.

10. Televizia. Dejinny vyvoj suvisiacich technologii, charakteristiky televiznej tvorby, vyznam
televizie pre spoloc¢nost’ a kultaru.

11. Internet a digitalne formy komunikécie ako nové moznosti Sirenia informdcii. Dejinny vyvoj,
najdolezitejSie aspekty.

Odporiacana literatira:

BRECKA, S. a kol.: Od tamtamov po internet. Bratislava : EuroK6dex, 2009.

BURTON, G., JIRAK, J.: Uvod do studia médii. Brno : Barrister & Principal, 2001.

DeFLEUR, M. L., BALLOVA-ROKEACHOVA, S. J.: Teorie masové komunikace. Praha : UK,
1996.

JIRAK, J., KOPPLOVA, B.: Média a spole¢nost. Praha : Portal, 2003.

KUNCZIK, M.: Zéklady masové komunikace. Praha : Karolinum, 1995.

MCQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Druhé, doplnené vydanie. Praha : Portal,
20009.

RADOSINSKA, J.: Propedeutika (mas)medialnych $tadii. Trnava : FMK UCM, 2019.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 123

A B C D E FX abs neabs

7.32 17.89 41.46 24.39 8.94 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jana Radosinska, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: teoria prava a ustavné pravo
KMASK/21beMARKO002/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na prednaskach a aktivita na predmete. Uspe$né absolvovanie pisomnej skasky z obsahu
prednasok a povinnej literatury. S prihliadnutim na pandemicku situaciu a pokyny prislusnych
uradov sa vedomostny test méze konat’ vo virtualnej podobe.

Stupnica hodnotenia:

100% -93 % =A

92% —-85%=8B

84 % —76%=C

75 % —68% =D

67 % —-60%=E

59 % a menej = FX

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e dokazu analyzovat’ a zhodnotit’” zakladné teoretické otdzky a sucasné problémy suvisiace s
konstituovanim Statneho zriadenia a vytvorenim pravneho poriadku,

e vedia objasnit’ a vysvetlit’ pri¢iny vzniku §tatu, charakteristiku jeho znakov, vymedzenie formy
del'by moci a pod.,

e maju komplexné vedomosti o samotnom pojme a podstate prava a jeho formach prejavu, jeho
vzniku, posobeni v spolo¢nosti a State i zaniku jeho ¢asovej pdsobnosti, ako aj jeho vyklade a
aplikacii,
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® rozumeju Statopravnym vztahom, ktoré vznikaju pri uskutocnovani statnej moci prostrednictvom
zastupitel'skych orgénov (t. j. nepriamo) a obcanmi (t. j. priamo),

e poznaju oblast’ priamej a nepriamej demokracie, pravny status jednotlivca (zékladné l'udské
a obcianske prava a slobody), taktiez prava narodnostnych mensin a etnickych skupin), zasady
organizacie a ¢innosti Statnych organov, ako aj kontrolu ustavnosti,

e zvysia si pravne vedomie a pripravia sa na uspeSné vykonanie Statnej bakalarskej zaverecne;j
skusky a roznych novinarskych a marketingovych profesii.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do tedrie §tatu a prava a Gistavného prava.

2. Spolocnost’ a §tat, ich znaky a vzajomné vézby, ob¢ianska spolo¢nost’ a jej obsah, znaky Statu.
3. Statna moc, stistava $tatnych organov a ich klasifikacia, forma §tatu a jej zlozky.

4. Trojdelenie moci, forma $tatu s vizbou na demokratické Statne zriadenie, demokracia a jej formy.
5. Teéria prava, pojem prava, pravna veda a spoloc¢enské vedy, prdvo a nepravne normativne
systémy, verejné a sukromné pravo, objektivne a subjektivne pravo, pramene prava vo v§eobecnosti
a pramene prava SR.

6. Pravna norma, Struktira a druhy pravnych noriem, tvorba, vyklad a aplikacia prava.

7. Pojem a predmet ustavného prava, pramene tstavného prava, Gstavny vyvoj v SR, Statne symboly.
8. Zakladné l'udské prava a slobody a ich pravna ochrana.

9. Zakonodarna moc. Referendum. Legislativny proces v SR.

10. Vykonna a sidna moc v SR.

11. Orgéany ochrany prava v SR — prokuratira, verejny ochranca prav.

12. Zékon o podmienkach vykonu volebného préava.

Odporiacana literatira:

BALOG, B.: Materialne jadro Ustavy Slovenskej republiky. Zilina : Eurokodex, 2014.
DRGONEQG, J.: Ustava Slovenskej republiky. Vel'ky komentar. Bratislava : C.H. Beck, 2015.
GABRIS, T.: Preskriptivna tedria prava. Bratislava : VEDA, 2020.

CHOVANEC, J., PALUS, I.: Lexikon ustavného prava. Bratislava : PROCOM, 2004.
KROSLAK, D., SMIHULA, D.: Zaklady tedrie §tatu a prava. Bratislava : Wolters Kluwer, 2013.
SOLIK, M.: Tvorba a realizacia prava v Slovenskej republike. Trnava : FMK UCM, 2012.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 123

A

B

C

D

FX

abs

neabs

21.95

6.5

25.2

26.02

20.33

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 23.08.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: vSeobecnd ekonomicka teoria
KMARK/21beMARK003/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 24s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je absolvovanie zadvere¢ného testu minimalne na 60%. Pre
uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov (celkovo 60 bodov zo
100). Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60
=E; 59 a menej = FX

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- oboznami sa s vybranymi ekonomickymi problémami suc¢asnej spolocnosti z pohl'adu jednotlivca,
podnikatel'ského subjektu a ekonomiky ako celku,

- je schopny porozumiet’ zakladnym ekonomickym teériam a ich fungovaniu, posudi kriticky ich
fungovanie z pohl'adu konkrétneho podniku,

- pochopi zakladné procesy fungovania trhu,

- aplikuje ziskané vedomosti na rieSeni konkrétnych javov v marketingovej praxi,

- ziskané vedomosti poskytnu Studentovi nevyhnutny zaklad pre d’alSie prehlbujuce Stadium
problematiky riadenia podniku.

Struc¢na osnova predmetu:

Prednéaskovy cyklus je v zimnom semestri rozdeleny do piatich zakladnych blokov:

1. Predmet a metodologia vSeobecnej ekonomickej tedrie — v ramci tohto bloku sa zameriame
na vymedzenie zékladnych pojmov a kategorii ekonomickej tedrie, na vyznam Studia ekondmie
ako z teoretického, tak i praktického hladiska. Poslucha¢i sa tiez oboznamia s metédami
skiimania ekonomickych procesov, pricom dolezité miesto v tejto ¢asti bude mat’ interdisciplinarny
charakter ekonomie ako vedy, ako aj jej zdkladné Clenenie. Osobitnd pozornost’ sa bude venovat’
metodologickym uskaliam ekonomickej teorie.

2. Zékladné typy ekonomik a problémy organizacie ekonomik — v tejto Casti sa bude vychadzat’
zo zakladného vymedzenia ekonomiky, skimat jej historicky podmieneny rozvoj, ako i spdsoby
rieSenia troch urcujicich problémov ¢o, ako a pre koho vyrabat’ a tiez systém ekonomickej
koordinacie. Oboznamia sa aj so zakladnymi aspektmi privatizacie ako nevyhnutného predpokladu
trhového hospodarstva.

3. Trh, trhovy mechanizmus — pozornost’ v tomto bloku zameriame na pochopenie podstaty a
vyznamu trhu a trhového mechanizmu. Poukézat’ je potrebné, ze trh nie je samoucelom, ale Ze
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v ekonomickom systéme plni presne vymedzené funkcie. Oboznamia sa so zakladnymi Crtami
fungovania trhu, ako i s formami a typmi trhu. Podrobne sa vysvetlia aj otdzky suvisiace so
Struktrou a fungovanim trhového mechanizmu i s jeho zdkladnymi kategdriami.

4. Vyrobné faktory — v tomto bloku sustredime pozornost’ predovsetkym na ich vymedzenie,
rozdelenie a spdsoby ich ocenenia. Osobitnl pozornost’ si zasluhuje aj problematika rovnovahy na
kapitalovom trhu, ale aj tvorba cien vyrobnych faktorov, ktoré plnia v ekonomike dvojiti tlohu —
na jednej strane st odmenou vlastnika a druhej strane st nakladom z pohl'adu firmy.

5. Hospodarska politika, ciele, subjekty a nastroje — v tejto Casti vo vézbe na vymedzenie zékladnych
principov hospodarskej politiky sa posluchaci podrobnejSie oboznamia nielen s ciel'mi, ale i
konstrukciou zdkladnych nastrojov hospodarskej politiky, jej subjektami, ako i jej zameranim v
podmienkach tranzitivnej ekonomiky.

Odporiacana literatira:

Matis J. — Bednarik, J. - Fasiang, T.: Ekondmia : histdria, si¢asnost’ a budiacnost’. 1. vyd. -
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2016. ISBN 978-80-8105-813-4.

Matus, J. — Bednarik, J.: Ekondmia, Trnava — UCM 2011 Lisy a kol.: Dejiny ekonomickych
teérii, Bratislava — Elita 1999

Lisy a kol.: Ekonomia. VSeobecnd ekonomicka tedria. Bratislava — [URA Edition 2002

Lisy a kol.: Ekonomia v novej ekonomike. Bratislava — Tura Edition 2007 Samuelson —Nordhaus:
Ekonomia. Bratislava — Elita 2008

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 170

A B C D E FX abs neabs

8.24 18.82 30.0 22.35 20.0 0.59 0.0 0.0

Vyuéujuci: Ing. Tomas Fasiang, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu:
KMARK/21beMARK903/21

Nazov predmetu: ustavné, autorské a masmedialne pravo

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 25

A B C D E FX NPRO PRO
32.0 12.0 8.0 12.0 24.0 12.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 11.07.2022

Schvalil:
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