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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: budovanie osobnej znacky I.
KMASK/22meKOMU014/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna u¢ast na vyucbe, povolena je max. 1
absencia.

Podmienkou absolvovania predmetu je vypracovanie projektu stratégie budovania osobnej znacky
s dorazom na problematiku podnikatel'ského prostredia, trhu prace a kariérneho rozvoja. Sucastou
hodnotenia je prezenticia projektu pocas prednaskového obdobia. V skuSkovom obdobi su
teoretické poznatky preverené prostrednictvom online testu.

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 60 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentaciu semestralneho projektu zameraného na
Stratégiu budovania osobnej znacky na zéklade zadania pedagoga (20 + 20 bodov),

* 40 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zavereéného online testu (40 bodov).

Pre Gspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov v kazdej polozke
hodnotenia samostatne.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* Posluchac¢ sa bude orientovat’ v Sirokom spektre strategickych modelov vyuzivanych v ramci
budovania osobnej znacky na domacom, ako aj globalnom trhu.

» Dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiované postupy a
implementované pracovné postupy v oblasti budovania osobnej znacky vo vybranych segmentoch
trhu vo vztahu k pracovnému trhu a podnikatel’skému prostrediu.

* Na zéklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych stididch je Student schopny analyzovat’
aktualnu situaciu na poli pracovného trhu, analyzovat’ situaciu aktivit konkrétnej spolo¢nosti ale aj
institicii (zamestnavatel’a) a vie ich posudit’ v zmysle konkrétneho problému a vytycenych cielov
a navrhnut’ opatrenia na ich zmenu tak, aby budovanie osobnej znacky dosiahlo vytycené ciele.

» Uplatnit’ koncepty budovania osobnej znacky pri rozvijani podnikatel'ského zdmeru a ucinne
integrovat’ osobnt a korporatnu znacku v kontexte konkuren¢nej vyhody na trhu.

* Rozvijat’ analytické schopnosti, komunika¢né a prezentacné zruc¢nosti, schopnost’ argumentécie
pri prezentacii a riadeni projektu osobnej znacky.
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* Pracou na timovych aktivitach poCas semestra si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a
uvedomi individudlnu i spolo¢nu zodpovednost’ v kontexte vybranych projektov.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

1. Stucasné vyvojové trendy na trhu prace, v podnikatel'skom prostredi v kontexte medialnej a
marketingovej komunikacie s dérazom na problematiku budovania osobnej znacky.

2. Vyvoj, vyznam a hodnota budovania znacky v medidlnej a marketingovej praxi, si¢asné nastroje
budovania a riadenia znacky.

3. Historické a terminologické stvislosti vyvoja osobnej znacky. Osobna znacka a jej miesto v
komunika¢nom mixe. Vzajomna interakcia nastrojov medidlnej a marketingu komunikacie.

4. Typoldgia a koncepty osobnej znacky v kontexte socialnych, psychologickych, marketingovych
a ekonomickych ciel'ov.

5. Identita, prvky a dimenzie osobnej znacky s dorazom na problematiku pracovného trhu a
podnikatel’ského prostredia. Interakcia prvkov osobnej a korporatnej znacky.

6. Determinovanie cielovych skupin a vytvorenie profilov segmentov pre komunikéaciu osobnej
znacky v kontexte vybranych cielov.

7. Modely a stratégie budovania osobnej znacky (D. Aaker, P. Ambron, R. M. Frischman, M.
Geuens, S. Gorbatov,, H.K. Rampersad, B. Weijters, K. De Wulf, EBPE model)

8. Budovanie osobnej znacky v online prostredi, jej transmedialne suvislosti a klI'aicové faktory
implementécie osobnej znacky na socialnych sietach.

9. Manazérska komunikdcia a budovanie osobnej znacky v osobnej komunikacii. Rozvoj
komunika¢nych zru¢nosti v pracovnom prostredi (impression management, relation management,
reputation management).

10. Metddy vyhodnotenia t¢innosti a efektivity komunikacie osobnej znacky na trhu prace a v
podnikatel’skom prostredi.

11. Osobité pristupy k budovaniu osobnej znacky vo vybranych segmentoch (politicky marketing,
diplomacia, sponzoring ...).

12. Pravne aspekty ochrany osobnej znacky a ekonomické prostredie v podmienkach SR a
Eurdpskej nie.

Odporiacana literatira:

Odporucana literatara:

* Dodson, 1. (2016). The Art of Digital Marketing: The Definitive Guide to Creating

Strategic, Targeted and Measurable Online Campaigns. New Jersey : Hoboken: Wiley,

2016, 400 p. ISBN 978-1-119-26570-2.

* Foret, M. (2006). Marketingova komunikace. Praha : Bizbooks, 2006, 443 s. ISBN
8025110419.

*« HEALEY, M. (2008). Co je Branding. Praha : Slovart, 2008. 256 s. ISBN 978-80-7391-167-6.
* Lukavec, T. (2021) Jsi znacka?! Praha : Zakony bohatstvi, 2021. 282 s. ISBN 9788090810303.
» Mikes, J., Vysekalova, J. (2018). Jak d¢lat reklamu. Praha : Grada Publishing a.s., 2018. 232 s.
ISBN 8024758652.

* Muntean, C. (2018). Vy jako znacka: Osobni branding pro kariérni rist. Praha : Grada
Publishing a.s., 2018, 232 s. ISBN 8024730847.

* Vymétal, J. (2008). Priivodce GspéSnou komunikaci. Efektivni komunikace v praxi. Praha :
Grada Publishing, 2008. 328 s. ISBN 8024726144.

Waller, T. (2020). Personal Brand Management: Marketing Human Value. Publisher : Springer
Nature, 2020. 164 p. ISBN 3030437442.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Zabojnik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvilil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: budovanie osobnej znacky II.
KMASK/22meKOMU015/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Gcast na vyuébe, povolend je max.
2 absencia (v pripade individudlneho S$tudijného plénu je nutnd minimdlne 50% ucast na
prednaskach).

Podmienkou absolvovania predmetu je vypracovanie projektu stratégie budovania osobnej znacky
s dorazom na problematiku podnikatel’ského prostredia, trhu prace a kariérneho rozvoja. Sucastou
hodnotenia je prezenticia projektu pocas prednaskového obdobia. V skuSkovom obdobi su
teoretické poznatky preverené prostrednictvom online testu.

Student méze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

* 60 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentaciu semestralneho projektu zameraného na
Stratégiu budovania osobnej znacky na zéklade zadania pedagoga (20 + 20 bodov),

* 40 % hodnotenia predstavuje uspesné absolvovanie zavereéného online testu (40 bodov).

Pre Gspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% bodov v kazdej polozke
hodnotenia samostatne.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

* Posluchac¢ sa bude orientovat’ v Sirokom spektre strategickych modelov vyuzivanych v ramci
budovania osobnej znacky na domacom, ako aj globalnom trhu.

» Dokéze aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiované postupy a
implementované pracovné postupy v oblasti budovania osobnej znacky vo vybranych segmentoch
trhu vo vztahu k pracovnému trhu a podnikatel’skému prostrediu.

* Na zéklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych stidiach je Student schopny analyzovat’
aktudlnu situaciu na poli pracovného trhu, analyzovat’ situaciu aktivit konkrétnej spolo¢nosti ale aj
institicii (zamestnavatel’a) a vie ich posudit’ v zmysle konkrétneho problému a vytycenych cielov
a navrhnut’ opatrenia na ich zmenu tak, aby budovanie osobnej znacky dosiahlo vytycené ciele.

» Uplatnit’ koncepty budovania osobnej znacky pri rozvijani podnikatel'ského zdmeru a ucinne
integrovat’ osobnt a korporatnu znacku v kontexte konkuren¢nej vyhody na trhu.
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* Rozvijat’ analytické schopnosti, komunika¢né a prezentacné zruc¢nosti, schopnost’ argumentécie
pri prezentacii a riadeni projektu osobnej znacky.

* Pracou na timovych aktivitach poCas semestra si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a
uvedomi individualnu i spolo¢nu zodpovednost’ v kontexte vybranych projektov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Stcasné vyvojové trendy na trhu prace, v podnikatel'skom prostredi v kontexte medialnej a
marketingovej komunikacie s dérazom na problematiku budovania osobnej znacky.

2. Vyvoj, vyznam a hodnota budovania znacky v medidlnej a marketingovej praxi, si¢asné nastroje
budovania a riadenia znacky.

3. Historické a terminologické stvislosti vyvoja osobnej znacky. Osobna znacka a jej miesto v
komunika¢nom mixe. Vzajomna interakcia nastrojov medidlnej a marketingu komunikacie.

4. Typoldgia a koncepty osobnej znacky v kontexte socialnych, psychologickych, marketingovych
a ekonomickych ciel'ov.

5. Identita, prvky a dimenzie osobnej znacky s dorazom na problematiku pracovného trhu a
podnikatel’ského prostredia. Interakcia prvkov osobnej a korporatnej znacky.

6. Determinovanie cielovych skupin a vytvorenie profilov segmentov pre komunikéaciu osobnej
znacky v kontexte vybranych cielov.

7. Modely a stratégie budovania osobnej znacky (D. Aaker, P. Ambron, R. M. Frischman, M.
Geuens, S. Gorbatov,, H.K. Rampersad, B. Weijters, K. De Wulf, EBPE model)

8. Budovanie osobnej znacky v online prostredi, jej transmedialne suvislosti a kl'icové faktory
implementécie osobnej znacky na socialnych sietach.

9. Manazérska komunikacia a budovanie osobnej znacky v osobnej komunikacii. Rozvoj
komunika¢nych zru¢nosti v pracovnom prostredi (impression management, relation management,
reputation management).

10. Metdédy vyhodnotenia t¢innosti a efektivity komunikacie osobnej znacky na trhu prace a v
podnikatel’skom prostredi.

11. Osobité pristupy k budovaniu osobnej znacky vo vybranych segmentoch (politicky marketing,
diplomacia, sponzoring ...).

12. Pravne aspekty ochrany osobnej znacky a ekonomické prostredie v podmienkach SR a
Eurdpskej nie.

Odporiacana literatira:

Odporucana literatara:

* Dodson, 1. (2016). The Art of Digital Marketing: The Definitive Guide to Creating

Strategic, Targeted and Measurable Online Campaigns. New Jersey : Hoboken: Wiley,

2016, 400 p. ISBN 978-1-119-26570-2.

* Foret, M. (2006). Marketingova komunikace. Praha : Bizbooks, 2006, 443 s. ISBN
8025110419.

*« HEALEY, M. (2008). Co je Branding. Praha : Slovart, 2008. 256 s. ISBN 978-80-7391-167-6.
* Lukavec, T. (2021) Jsi znacka?! Praha : Zakony bohatstvi, 2021. 282 s. ISBN 9788090810303.
» Mikes, J., Vysekalova, J. (2018). Jak d¢lat reklamu. Praha : Grada Publishing a.s., 2018. 232 s.
ISBN 8024758652.

* Muntean, C. (2018). Vy jako znacka: Osobni branding pro kariérni rist. Praha : Grada
Publishing a.s., 2018, 232 s. ISBN 8024730847.

* Vymétal, J. (2008). Priivodce Gspésnou komunikaci. Efektivni komunikace v praxi. Praha :
Grada Publishing, 2008. 328 s. ISBN 8024726144.

Waller, T. (2020). Personal Brand Management: Marketing Human Value. Publisher : Springer
Nature, 2020. 164 p. ISBN 3030437442.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A

B

C

D

FX

abs

neabs

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Zabojnik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nézov predmetu: diplomovy seminar 1.
KMASK/22meKOMU009/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: diplomovy seminar II.
KMASK/22meKOMU012/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 7

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: dramaturgia a rézia I.
KMASK/22meKOMU016/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd Géast’ na vyucbe, povolené si max. 2
absencie (v pripade individudlneho $tudijného planu je nutnd minimalne 50 % ucast’ na vyucbe).
Podmienkou absolvovania predmetu je vypracovanie scendra — realizanej predlohy pre
projekt dokumentarneho, publicistického, zabavného alebo hraného televizneho projektu, podla
konkrétneho semestralneho zadania. Doraz sa kladie na implementaciu dramaturgickych postupov
v kontexte vybranych formatov a zdnrov. Sucastou hodnotenia je obhajoba predlozeného projektu
vo forme scendra, s realizacno-rezijnou explikaciou.

Celkom moze Student ziskat’ 100 bodov (100 %):

50% hodnotenia tvori vypracovanie literarnej predlohy — scenara televizneho projektu podla
semestralneho zadania vo vybranom zanri a obhajoba zadania (50 bodov), na absolvovanie
predmetu musi ziskat’ min 60% z bodového hodnotenia tejto Casti,

30% hodnotenia predstavuje plnenie kratkodobych zadani pocas semestra (30 bodov), na
absolvovanie predmetu musi ziskat’ min 60% z bodového hodnotenia tejto Casti,

20% hodnotenia predstavuje pravidelna a aktivna ucast’ na vyuke (20 bodov) — Student musi splnit’
poziadavky na dochadzku.

Pre uspesné absolvovanie celého predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60% celkového poctu
bodov.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100-93=A
92-85=8B
84-76=C
75-68=D
67-60=E

59 amenej = FX

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

pocas vyucby sa obozndmia so zdkladnymi pojmami z oblasti televiznej dramaturgie, rézie a
realizacnych postupov v réznych typoch projektov. Predmet objastiuje funkcie a ulohy autora,
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dramaturga, reziséra a ich realizacnych spolupracovnikov v réznych tvorivych prostrediach, s
dorazom na televiziu, rozhlas a film,

osvoja si nevyhnutné odborné zrucnosti profesii dramaturga a reziséra, sty¢né body v ktorych
sa realizacia scenara konfrontuje so zdmermi a predstavou dramaturga, scendristu, reziséra a ich
spolupracovnikov,

budu vediet' pracovat s publicistickym textom, s dokumentdrnym materidlom v pisomnej i
audiovizualnej podobe, ziskaju prehl'ad ako zhromazd'ovat’ a triedit’ material, z ktorého vznika AV
dielo, spoznaju postupy zamerané na analyzu a kriticka reflexiu pri tvorbe vlastného autorského
scenara AV diela podla semestralneho zadania,

osvoja si rozmanité percepcné, analytické a interpretacné schopnosti potrebné na vypracovanie
semestralneho zadania vo zvolenom zanri, naucia sa formulovat’ vlastny ndzor na audiovizudlne
dielo s vyuzitim odbornej terminologie,

dokazu pochopit mechanizmy, prostrednictvom ktorych tvorcovia vytvaraji scenare, akym
sposobom je mozné viest divacku pozornost a vzbudit' emdcie, zvladnu zéklady pisania
kreativneho a obsahovo prinosného textu vo zvolenej scenaristickej forme,

dokazu aktivne hladat’ prepojenia medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikaciou,
identifikovat’, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiiované postupy a pracovné metody
v oblasti vykonnej televiznej a rozhlasovej dramaturgie a rézie s dérazom na vlastni autorski
tvorbu,

rozvijaju si analytické schopnosti, komunika¢né a prezentacné zrucnosti, schopnost’ argumentacie
pri obhajobe semestralneho zadania,

pracou na skupinovych aktivitich pocas semestra si zlepSia schopnost’ kooperacie v time a
uvedomia si individualnu i spolo¢nu zodpovednost’ v kontexte vybranych pracovnych postupov.

Stru¢na osnova predmetu:

Druhy dramaturgie. Umelecké druhy a zanre, v ktorych su aplikované dramaturgické principy a
postupy. Synteticky princip v audiovizualnych umeniach. Fabula a sujet.

Literarna priprava audiovizualneho diela. Namet a scenar. Adaptacia literarneho diela.

Divadelna dramaturgia. Dramaticka situacia. Konflikt. Dramaticka postava. Dialdg, ako nositel
napétia. Druhy dialégov.

Zakladné ulohy a druhy televiznej dramaturgie. Rdzne druhy televiznych programov:
dokumentaristika, publicistika, zdbava, hudba, kombinované zanre, televizna dramatika.
Specifika televiznej dramaturgie. Tvorba cyklickych programov, dramaturgia hudobno-zabavnych
programov, sut'aznych programov, reality show a prilezitostnych programov.

Vyvoj a tvorba televiznych dramatickych programov, praca so stidiovou realitou a Stylizaciou v
literarnej podobe. Dramaturgia detskych a vzdelavacich programov.

Vyvoj hybridnych televiznych projektov — dramaticko-dokumentarne, dokudrama, denné serialy
a minisérie.

Literarna priprava audiovizualneho diela. Adaptacia literarneho diela.

Inovativne dramaturgické a rezijné postupy v televiznej dokumentarnej a hranej tvorbe.

Prakticky scendristicky seminar z profesiondlneho prostredia televiznej produkcie (televizny
dokument, publicistika, zdbava, drdma) s dorazom na integraciu dramaturgickych postupov.
Analyza pripadovej Stidie na zéklade vyberu posluchacov s dérazom na konkrétne predmety.
Konzultacie pre pripravu zavere¢nych zadani.

Odporiacana literatira:

ARISTOTELES: Poetika. Martin : Thetis, 2009.

CISAR, J.: Zaklady dramaturgie. Praha : NAMU, 2009.

DUSEK, D., PUSKAS, J.: Pisat pribeh. O scenaristike a vieli¢om inom. Bratislava : VSMU,
2017.
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DWORAK, E.: Televizna dramaturgia. 1.-3. Cast’. Bratislava : Slovenska televizia, 1991-1994.
GINDL-TATAROVA, Z.: Prakticka dramaturgia. Bratislava : VSMU, 2015.

JONES, T., PATMORE, C.: Skola filmateni. Bratislava : Slovart, 2013.

PASTEKOVA, J.: Su¢asné filmové tedrie 2. Metody a postupy. Bratislava : VSMU, 2021.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.

Strana: 12




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: dramaturgia a rézia II.
KMASK/22meKOMU017/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

abs

neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

0.0

0.0

Vyucujuci: Mgr. Ladislav Halama, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: datova zurnalistika I.
KMASK/22meKOMU026/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 07.11.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: datova zurnalistika II.
KMASK/22meKOMU027/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 07.11.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: filozofia médii
KMASK/22meKOMU003/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: jazyk a naracia v médiach
KMASK/22meKOMU001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade absolvovania vedomostného testu v pisomnej forme,
ktory predstavuje 100 % hodnotenia (mozno v fom ziskat' maximalne 50 bodov). V zaujme
uspesného absolvovania predmetu musi Student ziskat’ v rdmci vedomostného testu minimalne 60
% bodov (celkovo 30 bodov z 50 moznych). V prvom a druhom opravnom termine Studenti znova
absolvuju didakticky test. S prihliadnutim na pandemicku situaciu a pokyny prislusnych uradov sa
vedomostny test moze konat’ vo virtualnej podobe.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna uéast’ na vyucbe. Vyucba (alebo
jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha diStanénou formou, prostrednictvom
onlinovych prednéasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e orientuju sa v problematike jazyka a naracie v médiach,

e dokazu popisat’ ulohu naratologie v systéme socidlnych vied a vyznam narativnej analyzy v
systéme kvalitativnych obsahovych analyz,

e na zéaklade teoretickych vedomosti si Studenti schopni analyzovat’ vybrané kreativne procesy
a postupy ovplyviiujice koneéni podobu medidlneho komunikatu (postupy filmovej adaptécie
literarnej predlohy, resp. literarneho scenara, spdsoby implementacie postav, pribehov, tematického
kontextu, textuality, monomytu, metanarativu ¢i transmedialneho narativu do obsahovej Struktiry
medialneho komunikatu a 1.),

e su schopni identifikovat’ jazyk a naraciu v hernych medidlnych komunikatoch,

e vedia zdovodnit’ vyznam narativnej analyzy medidlnych komunikétov, jej analytickych kategorii
(dramaturgicka Struktura naracie, kompozicna vystavba diela, pozicia rozpravaca v pribehu a pod.)
a dolezitost’ d’alSich aspektov stivisiacich s problematikou jazyka a naracie v médiach,

e dokéazu aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat’, analyzovat' a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiiované narativne
postupy pri produkcii medialnych obsahov,

e rozvijaju analytické schopnosti, a to najmé vd’aka kvalitativnej analyze konkrétnych medidlnych
obsahov z pohl'adu uplatnenia roznych narativnych postupov,
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e rozvijajui si komunikac¢né zrucnosti, schopnost’ argumentacie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky.

2. Principy analyzy medialnych komunikatov. Narativna analyza a jej miesto v systéme ostatnych
kvalitativnych vyskumnych metéd.

3. Teoretické uchopenie problematiky jazyka a naracie v médiach. Naracia, naratoldgia a narativna
analyza — zakladné vyrazové prostriedky a Specifika.

4. Aplikacia zakladnych analytickych kategorii narativnej analyzy (postavy, dej, pozicia rozpravaca
v pribehu a i.) vo vybranych medidlnych komunikatoch. Pripadové studie.

5. Hlavna postava pribehu ako archetypalny charakter. ,,Ozivenie® archetypov v pribehoch.

6. Cesta hlavnej postavy pribehom. Metanarativ a monomytus.

7. Tematicky kontext, textualita, intertextualita a ich miesto pri vytvarani pribehov. Kontextualita
v medidlnych komunikatoch.

8. Literarny scenar ako prostriedok prevedenia pribehu do audiovizualnej podoby — faza
predprodukcie filmového diela.

9. Dramaturgicka Struktura naracie — filmova adaptacia literarnej predlohy (literdrneho scenara).
10. Transmedialny narativ. Sirenie pribehu cez viaceré komunikané roviny (medialne
komunikaty).

11. K problematike vnimania jazyka a nardcie v hernych medidlnych komunikatoch. Herné
mechaniky, principy a zanre ako determinanty pribehovej Struktary digitalnej hry.

12. Zhrnutie. Zavere¢né zhodnotenie predmetu.

Odporiacana literatira:

GINDL-TATAROVA, Z.: Prakticka dramaturgia. 2. vydanie. Bratislava : Skolfilm, 2005.
MAGAL, S., VALENTOVICOVA, D.: Filmovy a medialny manazment: Filmové produkcia I.
Trnava : FMK UCM, 2011.

PROPP, V. J.: Morfolégia rozpravky. Bratislava : Tatran, 1969.

RADOSINSKA, J.: Teoretické aspekty filmov o superhrdinoch. Trnava : FMK UCM, 20138.
RADOSINSKA, J., RUSNAKOVA, L., KVETANOVA, Z. a kol.: Empirické aspekty filmov o
superhrdinoch. Trnava : FMK UCM, 2018.

RADOSINSKA, J., KVETANOVA, Z., RUSNAKOVA, L.: Globalizovany filmovy priemysel.
Trnava : FMK UCM, 2020.

TRAMPOTA, T., VOJITECHOVSKA, M.: Metody vyzkumu médii. Praha : Portal, 2010.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Lenka Rusnakova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: kultové audiovizualne diela I.
KMASK/22meKOMU018/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelnd Gdast’ na vyucbe, povolené st max. 1
absencia.

Podmienkou absolvovania predmetu je vypracovanie neoformalistickej analyzy vybraného
kultového filmového diela. Doraz sa kladie na interdisciplindrny kontext chapania kultového
filmového diela s presahom do viacerych spolocenskych vied (sucasné filmové tedrie, psychologia,
sociologia, estetika, historia, rovnako ekonomika a pod.). Sucastou hodnotenia je obhajoba
predlozenej analyzy. V skuskovom obdobi su teoretické poznatky preverené prostrednictvom
onlinového testu. Student moze ziskat’ spolu 100 bodov (100 %):

e 60 % hodnotenia tvori vypracovanie neoformalistickej analyzy kultového filmového diela na
zaklade zadania pedagoga (60 bodov),

® 40 % hodnotenia predstavuje tispesné absolvovanie zavere¢ného onlinového testu (40 bodov).
Pre uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60 % bodov v kazdej polozke
hodnotenia samostatne.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100-93=A
92-85=B
84-76=C
75-68=D
67-60=E

59 amenej = FX

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e ocakava sa, ze si osvoja rozmanité percepcné, analytické a interpretacné schopnosti potrebné
na kriticky rozbor filmu, naucia sa samostatne formulovat’ vlastny nadzor na audiovizuélne dielo s
vyuzitim odbornej terminologie,

e dokéazu pochopit’ mechanizmy, prostrednictvom ktorych tvorcovia filmu vytvaraji vyznamy,
vedu divacku pozornost’ a pdsobia na jeho emdcie, naucia sa zaklady pisania kritického filmového
rozboru,
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e dokéazu aktivne hl'adat’ prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou
aplikaciou, identifikovat, analyzovat’ a kriticky vyhodnocovat’ v praxi uplatiované postupy a
implementované pracovné postupy v oblasti analyzy a interpretacie filmového a v SirSom kontexte
umeleckého diela s dorazom na jeho kultové vychodiska,

e na zaklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych stidiadch vedia analyzovat’ filmové
dielo v SirSom umeleckom kontexte, zvolit’ vhodny postup analyzy v kontexte neoformalistickych
postupov a vypracovat’ §irsi interdisciplindrny rozbor s dostatoc¢ne kritickym odstupom,

e rozvijaju si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru¢nosti, schopnost’ argumentécie
pri obhajobe zaverecnej seminarnej prace,

e pracou na skupinovych aktivitaich poCas semestra si zaroven zlepSuju kooperaciu v time a
uvedomia si individualnu i spolo¢nu zodpovednost’ v kontexte vybranych pracovnych postupov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky kultového filmu a filmovych tedrii. Vychodiska pre terminologické
vymedzenie kultového filmu a jeho SirSie interdisciplinarne chapanie. Film: Pulp Fiction, r. Quentin
Tarantino (1994).

2. Historické suvislosti kultového filmu, SirSie chépanie vyvoja filmovych tedrii v kontexte dejin
svetovej kinematografie. Film: Casablanca, r. Michael Curtiz (1942).

3. Pristupy k neoformalistickej analyze filmového diela na zdklade prace K. Thompsonovej
Principy hibkovej analyzy, ktoré presahuju len interpretaciu filmového diela. Film: Klub bitkarov,
r. David Fincher (1999).

4. Analyza kultového filmového diela na zaklade Zanrového vymedzenia. Zanrova typologia
filmového diela a jej vyvoj. Chépanie systému konvencii a o€akévani v kontexte filmového diela.
Film: Blade Runner, r. Ridley Scott (1982).

5. Analyza kultového filmového diela v kontexte Road Trip Movies a prehodnotenie zivotnych
postojov. Problematika subkultury a kultrnych a kultirnych rozdielov. Film: Bezstarostna jazda,
r. Dennis Hopper (1969).

6. Analyza kultového filmového diela na zaklade lokalnych spolocenskych, socidlnych a
historickych suvislosti. Film: My deti zo stanice Zoo, r. Uli Edel (1981).

7. Analyza kultového filmového filmového diela v kontexte polnocnych filmov. Veclerné
premietanie nizkorozpoctovych filmov v obraze doby. Film: Noc ozivlych mftvol, r. George A.
Romero (1968).

8. Analyza kultového filmového diela s t¢émou socidlnej diskriminacie, vyhostenia, vydierania alebo
utla¢ania. Film: Spina Londyna, r. Stephen Frears (2002).

9. Feministicka kritika antidiskriminaénych doktrin, feministicka tedria a antirasistické politika v
kultovom filme. Film: Twin Peaks, r. David Lynch (1992).

10. Kultovy film a pohl'ad na odvratent stranu duse. Nadprirodzena tematika: diabli, Carodejnice a
okultizmus v umeni. Film: Deviata brana, r. Roman Polanski (1999).

11. Analyza kultového filmu v kontexte transformacnych postupov filmovej adaptacie. Film:
Mechanicky pomarang, r. Stanley Kubrick (1971).

12. Analyza kultového filmu v kontexte problematiky blockbusteru. Kultirno-spolocenské
suvislosti kinematografie. Film: Hviezdne vojny (séria), r. George Lucas a i., Pan prsteniov, r. Peter
Jackson

Odporiacana literatira:

GINDL-TATAROVA, Z.: Hollywoodoo — filmové iltizie podla zaru¢enych receptov. Bratislava :
SFU, 2001.

KRATOCHVIL, M., DVORAK, F.: Kapitoly I. — IV. In Jak psat hry pro film a televizi. Praha :
Statni pedagogické nakladatelstvi, 1972, s. 5-30.
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LOTMAN, J. M.: Semiotika filmu a problémy filmovej estetiky. Bratislava : Slovensky filmovy
ustav, 2008.

MATHIIJS, E., MENDIK, X.: The Cult Film Reader. Londyn : McGraw-Hill Education (UK),
2007.

MATHIJS, E., SEXTON, J.: Cult Cinema. New York : John Wiley & Sons, 2012.

MONACO, J.: Jak ¢ist film. Praha : Albatros, 2004.

SNYDER, B.: Save the Cat! The Last Book on Screenwriting You'll Ever Need. USA : Publisher
Michael Wiese Productions, 2005.

VOSTRY, J.: ,,Byt, &i hrat?“, ,,Pfirozenost a stylizace”. In O hercich a herectvi. Praha : Achat,
1998, s. 28-73.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Zabojnik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu:
KMASK/22meKOMU019/22

Nazov predmetu: kultové audiovizualne diela II.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: masova a popularna kultira
KMASK/22meKOMU006/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade uspesného absolvovania vedomostného testu v
pisomnej forme. Vedomostny test v pisomnej podobe predstavuje 100 % hodnotenia. V zaujme
uspesného absolvovania predmetu musi Student/ka ziskat’ v rdmci vedomostného testu minimalne
60 % bodov. S prihliadnutim na pandemicku situaciu a pokyny prislusnych uradov sa vedomostny
test moze konat’ vo virtudlnej podobe.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100-93=A
92-85=8B
84-76=C
75-68=D
67-60=E

59 a menej = FX

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tieZ pravidelna uéast’ na vyucbe. Vyucba (alebo
jej Cast’) v pripade zhorSenej pandemickej situdcie prebieha distanénou formou, prostrednictvom
onlinovych prednéasok.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e dokazu doslednejsie preniknut’ do podstaty tvorby, produkcie a recepcie masovej a popularnej
kultary. Umoziiuje im to porozumiet’ v§etkym relevantnym procesom a faktorom, ktoré sa podiel’aju
na ich vytvarani,

e na zadklade osvojenia si definicnych rdmcov a pochopenia teoretickych vychodisk autorov
v dobovych kontextoch vedia porozumiet’ vyvoju nazorov o masovej a popularnej kultare a vytvorit’
si vlastné hodnotiace stanoviska,

e prostrednictvom ziskaného penza vedomosti a systematizacie poznatkov o masovej a popularne;j
kultare ziskavaji schopnost’ orientovat’ sa v su¢asnom mnozstve kultirnej a medialnej produkcie,
e vdaka tomu, ze si vedené/i k tomu, aby samostatne analyzovali charakteristick¢ fenomény,
dokazu kriticky uvazovat' v S$irSich suvislostiach a kontextoch, ako aj interpretovat vlastné
pouzivatel'ské navyky v suvislosti s konzumdaciou kultirnych produktov a sti¢asnymi kultirnymi
Stylmi,
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e ziskavaju prehl’ad o celom rade teoretickych studii z obdobia 20. i 21. storocia. Ich overovanie
a konceptualizécia v sucasnosti posluchdckam a poslucha¢om umoziuju kriticky diskutovat’
o priemyselne produkovanej kultire sirenej médiami a rozvijat’ tak vlastné kritické myslenie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Civilizécia, civiliza¢né viny.

2. Kultara, kultirne vzorce, vrstvy kultury. Spolo¢nost’, socialne roly.

3. Tradi¢na spolo¢nost’ a masova spolo¢nost’.

4. Suvislosti medzi masovou komunikaciou, masovou spolo¢nost’ou a masovou kulturou.

5. Paralely a rozdiely medzi tradi¢nou (I'udovou) kultirou a priemyselne produkovanou (masovou
a popularnou) kultarou.

6. Koncepcie davového a masového ¢loveka. Davové a masové spravanie.

7. Terminologické vymedzenie masovej kultury a popularnej kultury.

8. RozlisSovanie medzi masovou kultirou a popularnou kulttrou.

9. Vnimanie masovej kultury v ramci koncepcie kultirnych trovni.

10. Terminologické vymedzenie pojmu ,,gy¢* a jeho uplatnenie v kontexte reflexie masovej kultury.
11. Formy kultirneho zivota v jednotlivych historickych epochach.

Odporiacana literatira:

FISKE, J.: Jak rozumét popularni kultufe. Praha : Akropolis, 2020.

KLOSKOWSKA, A.: Masova kultura: Kritika a obhajoba. Praha : Svoboda, 1967.

PETRUSEK, M.: Spole¢nosti pozdni doby. Praha : SLON — Sociologické nakladatelstvi, 2006.
PRAVDOVA, H.: Determinanty kreovania medialnej kultary. Trnava : FMK UCM, 2009.
PRAVDOVA, H.: Sociokultarny kontext masovej komunikacie. Bratislava : NOC, 2009.
RADOSINSKA, J., VISNOVSKY, J.: Aktuélne trendy v mediélnej kultare. Trnava : FMK UCM,
2013.

RADOSINSKA, J.: Okruhy problémov v $tadiu medialnej kultary 1.: Hypermoderna spolo¢nost’.
Trnava : FMK UCM, 2021.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Jana Radosinska, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medialna kultira
KMASK/22meKOMU010/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: medidlne a komunikacné stratégie
KMASK/22meKOMU007/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou na obsolvovanie predmetu je vypracovanie a odprezentovanie projektu na stanovenu
tému.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100-93=A
92-85=B
84-76=C
75-68=D
67-60=E

59 amenej = FX
Uspesné absolvovanie predmetu podmienuje tiez ucast’ na vyucbe.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

o prehibia si uz nadobudnuté poznatky z oblasti médii a ziskaji nové poznatky z oblasti medialnej
a marketingovej komunikacie s dorazom na ich aplikdciu do procesu tvorby medialnych a
komunikacnych stratégii,

® osvoja si teoretické a praktické poznatky z oblasti tvorby jednotlivych typov stratégii,

e ziskaju prehl'ad o moznostiach praktickej implementacie zakladnych nastrojov marketingovej a
medidlnej komunikacie v procese tvorby komunikacnej stratégie,

e ziskajui schopnost’ samostatne pripravovat medialne a komunika¢né stratégie a aplikovat’ ich do
praxe v beznych i krizovych situdciach,

e dokdzu formulovat’ ciele medidlnych a komunikaénych stratégii, na zaklade ktorych dokazu
zvolit’ vhodné média a néstroje marketingovej komunikécie na ich dosiahnutie,

e ziskaju prehl'ad o novych trendoch v medialnych a komunikac¢nych stratégiach,

e osvoja si zakladné poznatky z oblasti vyznamu estetiky a vyuzitia estetickych prvkov pri tvorbe
komunika¢nych stratégii.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Proces tvorby medidlnej stratégie, definicia cielov, vyber vhodnych médii, implementacia a
hodnotenie uspesnosti.
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2. Specifika jednotlivych typov médii a ich vyuzitie v mediélnej stratégii.
3. Medialne stratégie s vyuzitim tradicnych médii (tlac¢, rozhlas, televizia).
4. Medialne stratégie s vyuzitim socidlnych médii.

5. Proces tvorby komunikacnej stratégie, definicia cielov, vyber vhodnych néastrojov,
implementécia a hodnotenie uspesnosti.

6. Specifika nastrojov marketingovej komunikacie a ich vyuZitie v komunikaénej stratégii.
7. Stratégia reklamy a osobného predaja.

8. Stratégia podpory predaja a priameho marketingu.

9. Stratégia vzt'ahov s verejnostou.

10. Nové trendy v komunikacnych stratégiach.

11. Vyznam a vyuzitie estetiky v komunikacnej stratégii.

12. Medialne a komunika¢né stratégie v krizovom obdobi.

Odporiacana literatira:

DURKOVA, K., FRANIC, D.: Public relations — tedria a prax. Trnava : FMK UCM, 2021.
JOHNSTON, J., ROWNEY, K.: Media Strategies: Managing Content, Platforms and
Relationships. New York : Routledge, 2020.

KRAJCOVIC, P, CABYOVA, L.: Medialny trh a moznosti jeho inovécii. Trnava : FMK UCM,
2016.

KRAJCOVIC, P., MARTOVIC, M., MENDELOVA, D.: Praktick4 implementacia nastrojov
marketingovej komunikécie. Trnava : FMK UCM, 2019.

KUSA, A.: TI. Marketingové komunikacné stratégie. In PETRANOVA, D., SOLIK, M. (eds.):
Teoretické a praktické vychodiska marketingovej komunikacie II.: Marketingové komunikacné
stratégie, corporate identity, moderna zurnalistika a semiotika. Trnava : FMK UCM, 2012, s.
36-70.

SZYSZKA, M., WOJCIECHOWSKI, L. P.: Formovanie obrazu institicii socialnej pomoci v
médiach. Trnava: FMK UCM, 2018.

WOJCIECHOWSKI, L. P.: Ambient marketing: + case studies in V4. Krakow : Towarzystwo
Stowakow w Polsce, 2016.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A

B

C

D

FX

abs

neabs

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

0.0

Vyuéujuci: PhDr. Katarina Durkova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nézov predmetu: medidlny marketing
KMARK/22meKOMU001/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednéaska / Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Studia: 26s / 13s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

prezentacia a hodnotenie projektu

-20% - pisomna skuska

- 80 %

Stupnica hodnotenia: 100 % — 93 % = A 92 % - 85 % =B 84 % — 76 % =C 75 % — 68 % =D 67
% — 60 % =E 59 % a menej = FX.

Témy projektov:

atteliér Navrh komunikacnej stratégie zameranej na zvySenie poctu aktivnych sledovatel'ov na
Instagrame Casopisu atteliér. FMK TV - Navrh kampane (online a offline) uvadzajicej novy dizajn
FMK TV do praxe. FMK TV - Navrh kreativnej kampane "10. vyrocie televizie". FMK TV -
Navrh novych foriem propagacie aktudlnych formatov FMK TV. FMK TV - Néavrh kampane
zameranej na zvysenie povedomia FMK TV na UCM (mimofakultna kampan). FMK TV - Navrh
na zlepsenie a rozsirenie webovej stranky fmktv.sk, odporacania pre komunikaciu prostrednictvom
socialnych sieti. Aetter - Navrh reklamnej kampane zameranej na reklamny trh (inzerentov) v
ramci mesta Trnava. Aetter - Navrh online kampane propagujicej vikendové Aetter rozhovory.
Aetter - Navrh komunikacnej stratégie na socialnych siet’ach Instagram a Facebook. Aetter - Navrh
reklamnej kampane zameranej na propagaciu konkrétnej vysielanej relacie (Dobré rano Trnava/
Popoludnie s Aetterom). Aetter - Navrh kreativnej online/offline kampane s ciel'om ziskania novych
Citatelov na web aetter.sk. Aetter - Navrh komunikacnej kampane s cielom zvySenia povedomia
o vysielanom programe Aetter Afterparty. MTT - Navrh offline kampane zameranej na posilenie
znacky v Trnavskom kraji. MTT - Navrh kampane s cielom propagdacie vybranej relacie MTT. MTT
- Strategicky navrh naborovej kampane do mestkej televizie. MTT - Navrh stratégie komunikécie
na socialnych siet’ach so zameranim na ciel'ovu skupinu. MTT - Redizajn znacky a vyuzitie novej
vizualnej identity v marketingovej komunikécii.

Vysledky vzdelavania:

je schopny vytvorit’ komunika¢ni a medidlnu stratégiu vybraného média,

pozna medialne prostredie SR,

je schopny analyzovat’ medialny subjekt a jeho marketingovi komunikaciu,

vie formulovat’ odporucania na zlepSenie ¢iastkovych problémov v médiach,

dokéze analyzovat’ identitu a marketingovi komunikaciu médii a naformulovat’ ¢iastkové
odportcania na jej zlepSenie,
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rozvija komunika¢né kompetencie, schopnost’ prace v time,
uci sa presadit’ svoj ndzor, zaujat’ publikum a tvorit’ putavu prezentaciu.

Stru¢na osnova predmetu:

Teoretické vychodiskd medialneho marketingu. Definovanie zakladnych pojmov, medialny
marketing, medialny trh, dvojité chapane medialneho trhu, systém médii na Slovensku, televizne
vysielanie, rozhlasové vysielanie, periodicka tlac, tlaové agentury, segmentacia v medidlnom
marketingu, kritérid segmentacie, vlastnicke medialne skupiny, koncentracia médii, dereguléacia
vlastnictva.

2. Marketingovy mix v medidlnom marketingu. Marketingovy mix z pohl'adu

médii. Produkt v medidlnom marketingu. Produkt ako program. Produkt ako vysielaci cas,
reklamny priestor. Vyuzitie reklamného priestoru v televizidch. Reklamny spot. Sponzoring.
Teleshopping. Product placement. Reklamny oznam. Reklamny spot. Reklamné rozhovor.
Sponzorovany odkaz. Specialny produkt.

3. Cena v medidlnom marketingu. Agresivna cenova

stratégia. Defenzivna cenova stratégia. Cena reklamného casu v televizia. Stanovenie ceny

na zéklade cennika. Stanovenie ceny na zéklade dohody, ktord vychadza z nasobku GRPs a
ratingu. Garantované a negarantované spoty. Cena $pecialnych blokov. Faktory ovplyviujice
tvorbu ceny. Stratégie predaja reklamného ¢asu. Nastroje Upravy cennikovej ceny spotov

Cena inzercie v tlatenych médiach. Distribucia v medidlnom marketingu. Formy

distribtcie v elektronickych médiach a v printovych médiach. Abonencia. Mailing. Priamy
predaj. Marketingovéa komunikacia v medidlnom marketingu. Dévody na realizaciu reklamne;j
kampane jednotlivych médii. B2C komunikécia, B2B komunikacia.

4. Komunika¢na stratégia

v medialnom marketingu. Charakteristika komunikacénej stratégie. Typy komunikacnej stratégie
— push a pull stratégia v medidlnom marketingu. Komunikacné stratégie zamerané na obsah
komunikacie. Nastroje komunikacnej stratégie. Reklama v medidlnom marketingu. Uputavka

na program televizie. Reklamné kampane v slovenskych médiach. Osobitné druhy reklamy v
medidlnom marketingu. Reklama pre inzerentov. Vyhody a nevyhody inzerovania v konkrétnych
médiach. Podpora predaja v medidlnom marketingu. Podpora predaja zacielend na inzerentov.
Podpora predaja zamerana na Citatel'ov, divakov, posluchacov. Crosspromotion. Nové formy
podpory predaja. Vztahy s verejnost'ou a priamy marketing, osobny predaj v medidlnom
marketingu. Externé a interné PR. Zakladné nastroje komunikécie s médiami. TlaCova sprava,
tlacova konferencia, eventy pre média. Zakladné typy osobného predaja. Analyza kampane
jednotlivych médii.

5. Proces komunikacnej stratégie. Analyza sucasného stavu jednotlivych

médii — Specifika analyzy v medidlnom prostredi. Procesné ciele komunikacnej stratégie. Vyber
nastrojov komunikacnej stratégie. Integrovana marketingova komunikécia. Faktory ovplyviujuce
zostavenie komunika¢ného mixu. Implementacia a kontrola komunikacénej stratégie v medialnom
marketingu.

6. Fungovanie medidlnych agentir. Medialne agentiry, media representative, media

buyer. Medialna planovanie a medialna stratégia v medialnom marketingu. Zakladné fazy
medidlneho planu. Dosah. Frekvencia. Zasah. Naklady. Geografické a ¢asové rozlozenie kampane.
Stratégie casového rozlozenia kampane. Kritérid medidlneho mixu.

7. Testovanie na medidlnom

trhu. Vyskumy sledovanosti a po¢uvanosti. Vyskum reklamy a marketingovy vyskum.

8. Vyuzitie novych trendov v mediadlnom marketingu. Product placement — zakladné formy,
virtualny product placement, product placement v printoch, radiach a televiziach. Guerilla
marketing — priklady, ako média vyuzivaju guerilla marketing. Virdlny marketing — porovnanie
viralny marketing, word of mouth, buzz marketing. Vyuzitie virdlneho marketingu v médiach.
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Analyza kampane Fun radio sa ospravedliiuje.

9. Sponzoring v medialnom marketingu. Sponzoring

— nastroj budovania imidzu médii. Znaky a klasifikacia sponzoringu. Sponzoring vysielania.
Podmienky sponzoringu v elektronickych médiach. Sponzorsky odkaz. Typoldgia sponzoringu
v médiach. Spolocenska zodpovednost’ médii.

10. Vyznam znacky v medidlnom marketingu.

Corporate Identity. Filozofia v médiach, Kultira médii. Dizajn v médiach. Logo. Slogan.
Rebranding v médiéch a jeho rozli¢né podoby

Odporiacana literatira:

1. CABYOVA L.: Marketing a marketingova komunikacia v médiach. £6dz : Ksigzy
Mtyn Dom Wydawniczy Michat Kolinski, 2012. 211 s. ISBN 978-83-7729-181-8.

2. CABYOVA L.: Teoretické vychodiska medialneho marketingu. In: MAGAL, S.,
MIKUS, T., SOLIK, M. (eds.): Masmedialna komunikécia a realita IIL.:
marketingova komunikécia. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2009. s. 69 — 76.

ISBN 978-80-8105-126-5.

3. CABYOVA, L’.: Segmentacia v medialnom marketingu. In: MAGAL, S., MATUS,
J., SOLIK, M. (eds.): K problémom medialnej komunikacie II. Trnava: FMK

UCM, 2010. 508 s. ISBN 978-80-8105-188-3.

4. CABYOVA, L. : Medialny marketing. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2010. 126 s.,
ISBN 978-80-8105-174-6.

5. KRAJCOVIC, P., CABYOVA, I.: Mediélny trh a moznosti jeho inovacii. Trnava :
FMK UCM v Trnave, 2016. 122 s. ISBN 978-80-8105-842-4.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Ludmila Cabyova, PhD., Mgr. Peter Krajéovié, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Koéd predmetu: Nazov predmetu: medidlny vyskum
KMASK/22meKOMUO011/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nézov predmetu: médié a hovorca I.
KMASK/22meKOMU022/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné absolvovanie pisomnej skasky z obsahu prednasok a povinnej literatary. Pre Gspe$né
absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimélne 60 % bodov (celkovo 60 bodov zo 100).
Zavere¢na hodnotiaca stupnica: 100 — 93 =A; 92 - 85 =B; 84 — 76 =C; 75 — 68 =D; 67 - 60 =E,;
59 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie: - pozna
a rozumie jednotlivym prvkom slovenského medidlneho systému v kontexte prace hovorcu -
Struktire medialneho systému - orientuje sa v harmonograme prace jednotlivych typov medidlnych
pracovnikov v suvislosti s poziciou hovorcu v medidlnej komunikécii - je schopny definovat’ a riesit’
mozné problémy a rizika spojené s komunikaciou s verejnostou - Student dokéaze aplikovat’ ziskané
vedomosti do praxe - rozvija si analytické schopnosti, komunikac¢né a prezenta¢né zruc¢nosti, ako
aj schopnost’ argumentacie - v rdmci hodin si rozvija logické a kritické myslenie a rozsiruje si svoj
vSeobecny prehl'ad.

Struc¢na osnova predmetu:

I. Uvod do problematiky II. Zakladné teoreticko-metodologické vychodiska III. Delenie médii a
Struktiura medidlneho systému na Slovensku IV. Systém prace médii V. Vznik hovorcu, jeho hlavné
ulohy a kompetencie VI. Zdroje informacii novinara a novinarska etika VII. Zasady komunikacie
s novinarmi VIII. Priprava na rozhovor IX. Neverbalna komunikacia ako dolezitad zlozka
komunikacie s médiami X. Kompetencny zédkon a zdkon o slobodnom pristupe k informaciam XI.
Zaverecna diskusia a zhrnutie

Odporacana literatira:

1. BAJCAN, R.: Techniky Public Relations aneb jak pracovat s médii. Praha : Management
Press, 2003. 147 s. ISBN 80-7261-096-1. 2. CHUDINOVA, E., TUSER, A.: Kompetentny
hovorca. Zilina : Eurokodex, 2013. 168 s. ISBN 9788081550195. 3. FTOREK, J.: Public
relations a politika. Praha : Grada Publishing, 2010. 192 s. ISBN 978-80-247-3376-0. 4.
FTOREK, J.: Public relations jako ovliviiovani minéni. 2. vyd. Praha : Grada Publishing, 2009.
200 s. ISBN 978-80-247-2678-6 5. NEMEC, P.: Public relations. Komunikace v konfliktnich

a krizovych situacich. Praha : Management Press, 1999. 125 s. ISBN 80-85943-66-2. 6.
NAUMANN, F.: Uméni diplomatického jednani. 2. vyd. Praha : Portal, 2008. 200 s. ISBN
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978-80-7367-400-7. 7. POLAKOVA, E., MASARYKOVA, Z: Etika mediélnej komunikécie

v on-line prostredi. Trnava: FMK UCM v Trnave, 2011. 264 s. ISBN 978-80-8105-283-5.

8. SIMURKA, D. a kol.: Hovor ako hovorca. 2. vyd. Brno : Librix.sk, 2014. 216 s. ISBN
978-80-260-5767-3. 9. SKVARENINOVA, O.: Re¢ova komunikécia. 3. vyd. Trnava : FMK
UCM v Trnave, 2014. 214 s. ISBN 978-80-8105-632-1. 10. VERCAK, V., GIRGASOVA, J.,
LISKAROVA, R.: Media Relations neni manipulace. Praha : Ekopress, 2004. 136 s. ISBN
80-86119-43-2. 11. ZARY, L.: Public Relations — Cesta k uspechu. Bratislava : Hevi, 1995. 129 s.
ISBN 80-85518-73-2.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Cubos§ Gregus, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kod predmetu: Nazov predmetu: média a hovorca II.
KMASK/22meKOMU023/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu:
KMASK/22meKOMU028/22

Nazov predmetu: praktikum agentirnej zurnalistiky I.

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Seminar
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 07.11.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: preddiplomova prax
KMASK/22meKOMU013/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 80s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu:
KMASK/22meKOMU004/22

Nazov predmetu: produkcia a distribucia medialneho diela

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: protokol a komunikacia I.
KMASK/22meKOMU024/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

® 20 % hodnotenia tvori odovzdanie prvej priebeznej ulohy — analyzy neverbalnej a verbalne;j
komunikacie vybranej medidlne exponovanej osoby,

® 20 % hodnotenia tvori odovzdanie druhej priebeznej tilohy — sumaru silnych a slabych stranok
Studenta, ktory je podkladom pre neskorsiu seminarnu pracu,

® 10 % hodnotenia tvori prezentacia vybranej Struktiry pre seminarnu pracu (slizi zaroven pre
vhodnost’ a nevhodnost’ spracovania),

® 50 % hodnotenia tvori zavere¢nd seminarna praca/uloha a jej prezentacia, v ktorej Studenti
odovzdavaju niektoré z nasledovnych: spracované CV, showreel (video), portfolio (fotografia,
dizajn), biznis plan (branding).

Formu si vybera Student na zaklade toho, ¢omu sa planuje venovat’ v budiicom profesnom zivote
a co

uz ma, pripadne nema z predchadzajuceho vzdelavania (pokial’ teda Student ma uz spracované CV,
vyberie si ini formu). Prezentécia spracovanej prace prebehne pocas skuskového obdobia. Pre
uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat’ minimalne 60 % bodov (celkovo 60 bodov zo

100).

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-93=A

92-85=B

84-76=C

75-68 =D

67-60=E

59 amenej = FX

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne

2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dovodu. V pripade vicsieho poctu absencii (3 — 4
absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora sved¢éi o zavaznejsej povahe
zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujici relevantné dévody netcasti
posluchaca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s prihliadnutim
na okolnosti. V pripade schvaleného individudlneho harmonogramu §tadia je nutnd minimalne 50 %
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Gi¢ast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyudba (alebo jej ¢ast) v pripade
zhorSenej pandemickej situacie prebiecha diStancnou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdeliavania:

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e dokazu sa orientovat’ v mikkych zru€nostiach (soft skills) a rozumeju ich vyznamu v profesijnom
Zivote,

e dokazu aktivne pracovat’ s vlastnou neverbalnou komunikéciou a prisposobit’ ju danej situdcii,
® oboznamia sa s technikami selfbrandingu a dokazu ho vyuzit' vo svoj prospech,

e rozsSiruju si najmi komunikacné kompetencie v urovniach verbalnej a neverbalnej komunikacie,
argumentacie, asertivnej komunikécie, rozvijaju si kreativne a prezentacné zrucnosti v stresovo

a ¢asovo naroc¢nych situaciach,

e vedia aktivne prezentovat’ svoju pracu a schopnosti buducim zamestnavatel'om a pracovnému
trhu,

e uvedomuju si svoje silné a slabé osobnostné stranky a predpoklady a vedia s nimi pracovat’.

Stru¢na osnova predmetu:

. Uvod do komunikacie a protokolu, pokyny k vyucovaniu.

. Neverbalna komunikacia — mimika, gestikuldcia a iné mimojazykov¢ prejavy.
. Neverbalna komunikacia — obliekanie a protokol.

. Verbalna komunikécia — obsah a forma.

. Verbalna komunikacia — problémy komunikacie a argumentacia, asertivna komunikécia.
. Verbalna komunikdcia — tréning a modelové situacie.

. Biznis protokol.

. Self branding.

9. Pracovny pohovor — zasady a otazky.

10. Pracovny pohovor — modelové situdcie.

11. Tréning komunika¢nych zru¢nosti I.

12. Tréning komunikac¢nych zru¢nosti II.

03N DN B W

Odporiacana literatira:

DE VITO, J.: Zaklady mezilidské komunikace. Praha : Grada, 2001.

ROSENBERG, M., B.: Nonviolent Communication. USA : Puddle Dancer Press, 2015.
SKVARENINOVA, O.: Re¢ova komunikacia. Trnava : FMK UCM, 2014.
www.nenasilnakomunikace.org

www.cnvce.org/learn-nvc/articles

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. et Be. Lucia Skripcova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022
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Schvilil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: protokol a komunikacia II.
KMASK/22meKOMU025/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: pravna ochrana osobnosti
KMASK/22meKOMU008/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na prednaskach a aktivita na predmete. Uspe$né absolvovanie pisomnej skasky z obsahu
prednasok a povinnej literatury. S prihliadnutim na pandemicku situaciu a pokyny prislusnych
uradov sa vedomostny test méze konat’ vo virtualnej podobe.

Stupnica hodnotenia:

100 % — 93 % = A;

92 % - 85 % =B;

84 % — 76 % =C;

75 % — 68 % =D;

67 % — 60 % =E;

59 % a menej = FX.

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyuCovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujtci relevantné
dovody neucasti posluchéca na prednaskach. Jednotlivé pripady budu posudzované individualne, s
prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleného individualneho harmonogramu stidia je nutna
minimalne 50 % téast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13). Vyuéba (alebo jej ¢ast)
v pripade zhorSenej pandemicke;j situacie prebieha distanénou formou, prostrednictvom onlinovych
prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu nadobudne viaceré vedomosti, zruénosti a kompetencie. K
imateridlnym hodnotam l'udskej osobnosti alebo na hmotnom substrate zachytenym prejavom
osobnosti sa upinaju osobitné prava, ktoré nazyvame osobnostnymi pravami. Zaklad pravnej upravy
ochrany osobnostnych prav obsahuje Obciansky zakonnik pod ndzvom ,,Ochrana osobnosti.
Obéianskopravna Gprava v tejto oblasti vychadza z druhej hlavy Ustavy Slovenskej republiky.
Vzhl'adom k Sirokej pravnej relevancii osobnostnych prav sa na ich komplexnej ochrane
podielaji aj iné pravne predpisy, napr. tlaovy zakon, zdkon o vysielani a retransmisii,
zakonnik prace, trestny zdkon a iné. Pravna ochrana osobnosti fyzickej osoby je prostrednictvom
medzinarodnych dokumentov zabezpecovana i na cezhrani¢nej urovni. Cielom vyucby predmetu
,pravna ochrana osobnosti* je poskytnut’ poslucha¢om FMK UCM odborné informacie o pravnej
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uprave osobnostnych prav, ako aj praktickej ochrane prava na ochranu osobnosti s dérazom na
aplikovatel'nost’ v praxi. Osvojenie si tejto problematiky ma nepochybne vel’ky vyznam pre kvalitné
a bezproblémové vykonavanie réznych novinarskych a marketingovych profesii.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Predstavenie Struktury predmetu, literatira, podmienky hodnotenia/uspesného absolvovania
predmetu.

2. Pravna ochrana osobnosti (vymedzenie pojmu pravna ochrana osobnosti, pramene pravnej
upravy ochrany osobnosti, vyvoj pravnej Gpravy ochrany osobnosti).

3. VSeobecné osobnostné pravo v objektivnom a subjektivnom zmysle, pojmové znaky
subjektivneho vieobecného osobnostného prava, osobnostny vzt'ah a jeho prvky.

4. Pravo na telesnt integritu.

5. Pravo na osobnu slobodu, pravo na meno, pravo na podobu, pravo na ¢est’ a dostojnost, pravo
na slovné prejavy osobnej povahy, pravo na stikromie.

6. Pravne prostriedky ochrany, vyznam ¢asu pre uplatnenie prava na ochranu osobnosti.

7. Medzinarodné pravne dokumenty a pravna ochrana osobnosti.

8. Ochrana osobnosti v judikatire Eurdpskeho sudu pre I'udské prava.

9. Medialne zndme kauzy ochrany osobnosti v SR.

10. Ochrana osobnosti v slovenskej judikatare 1.

11. Ochrana osobnosti v slovenskej judikattre II.

12. Zhrnutie zakladnych principov.

Odporiacana literatira:

HORVATH, E., BUDINSKA, L.: Ochrana osobnosti a nahrada nemajetkovej ujmy. Bratislava :
IURIS LIBRI, 2013.

LAZAR, J.: Obcianske pravo hmotné. Bratislava : [TURIS LIBRI, 2018.

MATES, P. et al.: Ochrana osobnosti, soukromi a osobnich idaju. Praha : Leges, 2019.
VETERNIKOVA, M.: Pravna ochrana osobnosti. Bratislava : Procom, 2003.

WILFLING, P., KOVACECHOVA, E.: Sloboda prejavu a Zaloby na ochranu dobrej povesti.
Pezinok : Via Iuris, 2011.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci: JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: rozhlasova Zurnalistika
KMASK/22meKOMU002/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zavere¢né hodnotenie je udelované na zaklade posudenia kvality zaverecnej semestralnej prace.
Semestralna praca je auditivnou nahravkou — rozhlasovou minirelaciou. V odovzdanej relacii
musia byt zakomponované jednotlivé prvky podl'a zadania. Semestralna praca predstavuje 100
% zavere¢ného hodnotenia. Podmienkou pripustenia k zaverecnému hodnoteniu je splnenie
poziadaviek na dochadzku, prip. d’al§ich stanovenych tloh. O pripadnych zadania podmieiiujucich
pripustenie k zavere¢nému hodnoteniu sa Student dozvie na zaciatku vyucby predmetu v danom
akademickom roku.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):

100-93=A
92-85=B
84-76=C
75-68=D
67-60=E

59 amenej = FX

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje tiez pravidelnd ucast na vyulbe. Povolené st
maximalne 2 absencie (t. j. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vicsieho poctu
absencii (3 — 4 absencie) je potrebné predlozit’ kopiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o
zavaznejSej povahe zdravotnych problémov alebo iny dokument obsahujuci relevantné dovody
neucasti na prednaskach. Jednotlivé pripady budi posudzované individudlne, s prihliadnutim
na okolnosti. V pripade schvéalené¢ho individudlneho harmonogramu $tudia je nutnd minimalne
50 % twcast’ na prednaskach (pozri Studijny poriadok UCM, §13) bez dalsicho vymeskania.
Vyucba (alebo jej Cast)) v pripade zhorSenej pandemicke;j situdcie prebieha distan¢nou formou,
prostrednictvom onlinovych prednasok.

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Posluchéacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

e rozumeju Specifikam rozhlasového vysielania a rozhlasovej tvorby,
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e poznaju pracu a ulohy rozhlasového moderatora a rozhlasového redaktora, ako aj oCakavané
profesiondlne kompetencie na ich rolu,

e vedia charakterizovat’ zakonitosti tvorby rozhlasového prispevku / relacie — zdsady pre tvorbu
obsahu aj pre technologické spracovanie,

e maju poznatky o relaciach, zanroch, postupoch tvorby z oblasti rozhlasového spravodajstva,
publicisticky, rozhlasového dokumentu, umeleckych programov i zabavnych relacii,

e maju zakladné zru¢nosti potrebné k tvorbe rozhlasového prispevku,

® poznaju spdsoby, ako ziskané poznatky cielene vyuzivat’ v profesionalnej praxi.

Stru¢na osnova predmetu:

Stru¢na osnova predmetu:

. Rozhlas ako médium — $pecifika rozhlasovej tvorby.

. Programova $truktara rozhlasového vysielania — verejnopravny rozhlas, sukromné radia.
. Tvorba rozhlasového prispevku — rozhlasova re¢, hudba, autonémne zvuky.

. Tvorba rozhlasového prispevku — nahravanie a praca so strihacim softvérom.
. Praca rozhlasového moderatora.

. Praca rozhlasového redaktora.

. Tvorba rozhlasového spravodajstva.

. Tvorba rozhlasovej publicistiky.

9. Tvorba rozhlasového dokumentu.

10. Umelecka rozhlasova tvorba.

11. Podcast novy format auditivneho prispevku.

12. Zéavereéné opakovanie poznatkov.

03N DN B W

Odporiacana literatira:

Odporucana literatara:

HUDIK, P.: M6j rozhlas. Bratislava : Jamex, 2006.

HUDIKOVA, Z., HABINAKOVA, E.: Radio Broadcasting and Radio Production: Specialized
Academic Textbook in English. Trnava : FMK UCM, 2018.

HUDIKOVA, Z.: Prejav v elektronickych médiach. In TUSER, A.: Praktikum medialnej tvorby.
Bratislava : Eurokddex, 2010.

CHUDINOVA, E., LEHOCZKA, V.: Rozhlasova komunikacia. Trnava : FMK UCM, 2007.
JENCA, I.: Rozhlasové spravodajstvo. Bratislava : X Art, 2004.

ORBAN, K.: Rozhlasova tvorba. In TUSER, A.: Praktikum medialnej tvorby. Bratislava :
Eurokodex, 2010.

MOTAL, J. a kol.: Nové trendy v médii II: Rozhlas a televize. Brno : Masarykova univerzita,
2012.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmedialnej komunikacie

Kéd predmetu: Nazov predmetu: televizna zurnalistika
KMASK/22meKOMU005/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 26s
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX abs neabs
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyucujuci:

Datum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schvalil: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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