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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME004/22

Názov predmetu: Bussines komunikácia

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 3

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 2.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci:

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME020/22

Názov predmetu: Public Affairs

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Cvičenie
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 2

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 5.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci:

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME006/22

Názov predmetu: Public Relations

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 4

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 3.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
- 50 percent z hodnotenia tvorí záverečný test (20 bodov)+ prezentácia (30 bodov),
- 50 percent ústna skúška v skúškovom období.
Aktivita na hodine - 5 bodov (bonusové body)
Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 60% z celkového hodnotenia.
Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 93 =A; 92 - 85 =B; 84 – 76 =C; 75 – 68 =D; 67 - 60 =E;
59 a menej = FX.

Výsledky vzdelávania:
Študent po absolvovaní predmetu nadobudne tieto vedomosti, zručnosti a kompetencie:
- rozumie postaveniu a špecifikám PR v komunikačnom mixe a vie vysvetliť odlišnosť tohto
nástroja od iných nástrojov marketingovej komunikácie,
- vie definovať PR, rozumie jeho východiskám, cieľom, funkciám, rozumie pojmu verejnosť, vie
vymenovať a popísať rôzne cieľové skupiny, s ktorými PR pracuje,
- vie popísať a uviesť príklady na jednotlivé techniky PR,
- je schopný vykonať jednoduchú analýzu techník PR,
- rozširuje si komunikačné a prezentačné zručnosti - vystupovanie pred publikom (súčasťou
predmetu je prezentácia), posilňuje si schopnosť kooperácie v tíme,
- utvrdzuje si schopnosť komunikácie v cudzom jazyku.

Stručná osnova predmetu:
1. Úvod do predmetu. Základné pojmy: marketing, marketingový mix, marketingová komunikácia,
komunikačný mix.
2. Nástroje marketingovej komunikácie a miesto PR v komunikačnom mixe.
3. Definovanie PR, prepojenie s inými vednými disciplínami.
4. Ciele PR, funkcie PR, klasifikácia PR.
5. Cieľové skupiny v PR.
6. PR agentúry
7. Techniky PR
8. Media Relations. Interná komunikácia.
9. Sponzoring. Filantropia. Lobing.
10. Spoločenská zodpovednosť firiem. Krízová komunikácia.
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11. Podujatia. Práca s celebritami. Online PR.
12. Opakovanie.

Odporúčaná literatúra:
PETRANOVÁ D., ČÁBYOVÁ, Ľ.: MEDIA RELATIONS I., Trnava : FMK UCM, 2011.
PETRANOVÁ D., ČÁBYOVÁ, Ľ.: MEDIA RELATIONS II., Trnava : FMK UCM, 2011.
SCOTT, D.: The New Rules of Marketing and PR, New Jersey : John Wiley & Sons, Inc., 2011.
SVOBODA, V.: Public Relations – moderne a účinně. Praha : Grada, 2009.
KOPECKÝ, L.: Public relations. Dějiny – teorie – praxe. Praha : Grada, 2013.
HEJLOVÁ, D.: Public relations. Praha : Grada, 2015.
FTOREK, J.: Public Relations jako ovlivňování mínění. Praha : Grada, 2012.
KARLÍČEK, M.: Marketingová komunikace - Jak komunikovat na našem trhu. Praha : Grada,
2016.
ĎURKOVÁ, K., FRANIĆ, D.: Public Relations. Trnava : FMK UCM, 2022.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. et Bc. Dáša Franić, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME014/22

Názov predmetu: analýza mediálnych obsahov a kritické myslenie

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 4

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 5.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
I. Účasť na prednáškach
Úspešné absolvovanie predmetu podmieňuje pravidelná účasť na výučbe, povolené sú maximálne 2
absencie (t. j. max. 4 vyučovacie hodiny) bez udania dôvodu. V prípade individuálneho študijného
plánu je nutná minimálne 50 % účasť na prednáškach (pozri Študijný poriadok UCM, § 13).
Študent je povinný nielen zúčastniť sa na výučbe, ale aj aktívne reagovať, zapájať sa do diskusie
k vybraným témam predmetu a participovať na interaktívnej časti výučby. Absencie nad rámec
povoleného množstva sú zdôvodňované a ospravedlňované individuálne, avšak do úvahy sa berú
len relevantné dôvody a nepredvídateľné závažné okolnosti. V prípade väčšieho počtu absencií (3 –
4 absencie) je potrebné predložiť kópiu lekárskej dokumentácie, ktorá svedčí o závažnejšej povahe
zdravotných problémov študenta alebo iný dokument obsahujúci relevantné dôvody neúčasti
študenta na prednáškach. Ospravedlnenia sa predkladajú výhradne v písomnej forme (e-mailom).
Podmienky absolvovania predmetu v opravných termínoch sú rovnaké ako v riadnom termíne. V
prípade vymeškania viac ako polovice prednášok nie je možné tento predmet ukončiť.
II. Priebežné aktivity počas vyučovania (splnenie zadaní, prezentácie analýz mediálnych obsahov
a pod.)
III. Ústna skúška
Záverečné hodnotenie je udelené na základe splnenia bodu I. a II. a následne úspešného
absolvovania ústnej skúšky, ktorá predstavuje 100% celkového hodnotenia (max. 100 bodov).
Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 60% bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).
Záverečná hodnotiaca stupnica
• 100 % – 93 % = A
• 92 % - 85 % = B
• 84 % – 76 % =C
• 75 % – 68 % =D
• 67 % – 60 % =E
• 59 % a menej = FX
Študenti sa na termíny skúšok prihlasujú prostredníctvom systému AIS. V prípade neúčasti na
prihlásenom termíne je študent hodnotený známkou Fx.

Výsledky vzdelávania:
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Študent po absolvovaní predmetu nadobudne tieto vedomosti, zručnosti a kompetencie:
• orientuje sa a ovláda základné poznatky z oblasti teórie mediálnej komunikácie s dôrazom na
kritickú analýzu mediálnych obsahov, ktoré slúžia ako základ pre prax alebo výskum,
• dokáže analyzovať a syntetizovať problémy, posudzovať jednotlivé aspekty mediálneho prostredia
a jeho potenciálneho vplyvu na jednotlivca a spoločnosť,
• kritická analýza mediálnych obsahov, ich prepojenie s existujúcimi spoločenskými vzťahmi,
normami a hodnotami tvorí základnú východiskovú pozíciu a poskytuje študentom príležitosť
získať zručnosti a schopnosti, ktoré im poskytnú objektívnejší a hlavne kritickejší pohľad na médiá
a nimi sprostredkúvané obsahy,
• disponuje prierezovými vedomosťami z oblasti teórie mediálneho diskurzu, informačnej a
vedomostnej spoločnosti, rizikových procesov kreovania a spracovania mediálnych obsahov,
• dokáže diagnostikovať rôzne druhy médií vzhľadom na výskyt manipulatívnych a persuazívnych
obsahov a prvkov;
• ovláda špecifiká a rozdiely percepcie printových a digitálnych textov a vie aplikovať vhodné
čitateľské stratégie k ich porozumeniu,
• dokáže interpretovať a kreatívnym spôsobom prezentovať mediálne obsahy a informácie,
• je schopný vypracovávať odborné informačné a analytické výstupy z oblasti mediálnych a
komunikačných štúdií,
• dokáže efektívne pracovať ako člen tímu,
• dokáže identifikovať a zhodnotiť etické, sociálne a ďalšie súvislosti riešených problémov,
• rozvíja analytické schopnosti, komunikačné a prezentačné zručnosti, schopnosť argumentácie a
logické, kritické a kreatívne myslenie.

Stručná osnova predmetu:
1. Organizačné pokyny. Evokácia predkladaných tém počas semestra. Úvod do problematiky.
2. Diskurz. Diskurzívna analýza textov. Teória N. Fairclougha.
3. Charakteristika súčasného mediálneho diskurzu.
4. Bulvarizácia a reklama v spravodajských textoch. Entertainizácia médií.
5. Manipulácia a persuázia v mediálnych obsahoch. Etické aspekty tvorby mediálnych
komunikátov.
6. Dáta, informácie a vedomosti ako súčasť kritickej percepcie mediálnych textov. Informačná
spoločnosť a médiá.
7. Informačná kvalita a jej meranie. Zdôvodnenie potreby merania informačnej kvality mediálnych
textov a obsahov. Kritériá merania informačnej kvality.
8. Kritické čítanie mediálnych obsahov ako metóda diskurzívnej analýzy. Základné čitateľské
stratégie.
9. Digitálny text a jeho kritická percepcia. Špecifiká digitálnych textov a ich porozumenie.
Diferencie v čítaní printových a digitálnych obsahov. Kognitívne aspekty, digitálny multitasking.
10. Dezinformácie a vybrané mediálne kauzy. Mediálna gramotnosť a kritické myslenie.
11. Kritická analýza vybraných mediálnych obsahov.
12. Záverečná reflexia predkladaných tém a opakovanie poznatkov.

Odporúčaná literatúra:
BOČÁK, M.: Diskurz: Neurčitá cesta kulturálnych, mediálnych a komunikačných štúdií
do centra svojho záujmu. In Kultura – média – komunikace, 2009, roč. 1, č. 1, s. 117–146.
ISSN 1804-1469. Dostupné na: http://michalbocak.weebly.com/uploads/2/8/1/2/2812791/
bocak_diskurz_kulturalne_medialne_komunikacne_studia_2009.pdf.
FAIRCLOUGH, N.: Analysing Discourse: Textual Analysis for Social Research. London :
Routledge, 2003. Dostupné na: https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/270695/mod_folder/
content/0/ii.%20Norman_Fairclough_Analysing_discourse.pdf.
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KATUŠČÁK, D.: Digitální čtení. Opava : Slezská univerzita, 2019. Dostupné na: https://is.slu.cz/
el/fpf/zima2021/UBKKBP0009/Digitalni_cteni.pdf?lang=cs.
KLIMOVÁ, K.: Na rozhraní komunikácie a persuázie. Modely a stratégie odborného diskurzu.
Banská Bystrica : Belianum, 2020.
McQUAIL, D.: Úvod do teorie masové komunikace. Praha : Portál, 2007.
SCHNEIDEROVÁ, S.: Analýza diskurzu a mediální text. Praha : Karolinum, 2015.
SCHULTZ, W. et al.: Analýza obsahu mediálních sdelení. Praha : Karolinum, 2004.
SPITZER, M.: Digitálna demencia. Bratislava : Citadella, 2018.
SPITZER, M.: Kybernemoc! Brno : Host, 2016.
SVOBODOVÁ, J., HAMRUSOVÁ, Š., HINKOVÁ, B.: Kritické čtení mediálních textů.
Olomouc : Univerzita Palackého v Olomouci, 2018.
TOMENGOVÁ, A.: Čitateľské stratégie zlepšujúce schopnosť učiť sa. Bratislava : Metodicko-
pedagogické centrum v Bratislave, 2010.
WOLF, M.: Čtenáři, vrať se. Mozek a čtení v digitálním světe. Brno : Host, 2020.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: PhDr. Vladimíra Hladíková, PhD., MBA

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KJK/22bdVZME001/22

Názov predmetu: anglický jazyk I.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Seminár
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 4

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 1.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Úspešné absolvovanie predmetu podmieňuje pravidelná účasť na výučbe, povolená sú max.
2 absencie (v prípade individuálneho študijného plánu je nutná minimálne 50 % účasť na
prednáškach).
Študent môže získať spolu 100 bodov (100 %):
20 % hodnotenia tvorí vypracovanie prezentácie na zadanú tému a jej odprezentovanie (20 bodov),
20 % hodnotenia tvorí aktívna účasť na hodine (20 bodov),
60 % hodnotenia predstavuje úspešné absolvovanie záverečnej písomnej skúšky (60 bodov).
Úspešné
absolvovanie písomnej skúšky znamená, že študent dosiahol minimálne 36 bodov.
Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100). Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 93 =A; 92 - 85 =B; 84 – 76 =C; 75 – 68 =D; 67
- 60 =E; 59 a menej = FX.
Na absolvovanie predmetu je možné si uplatniť jazykový certifikát LanguageCert ESOL (prípadne
iný medzinárodne uznávaný certifikát) na úrovni C1.
Táto možnosť sa dá využiť len raz, na jeden semester počas štúdia.

Výsledky vzdelávania:
Študent po absolvovaní predmetu nadobudne tieto vedomosti, zručnosti a kompetencie: -
VEDOMOSTI týkajúce sa všeobecnej terminológie v anglickom jazyku.
ZRUČNOSTI - študent je schopný pripraviť kvalitnú praktickú prezentáciu v anglickom
jazyku.
KOMPETENCIE - študent si rozšíri komunikačné jazykové kompetencie, rozšíri slovnú zásobu,
zlepší si argumentačné schopnosti, naučí sa pracovať v kolektíve a kooperovať, rozvíja si
prezentačné zručnosti, rozvíja si logické a kritické myslenie.
Študent sa po absolvovaní predmetu · orientuje v rámci základných tém využívaných v
marketingovej a masmediálnej komunikácii · zlepší slovnú zásobu v rámci vybraných tém, dokáže
aktívne hľadať prepojenia a súvislosti medzi teoretickými poznatkami a ich praktickou aplikáciou,
identifikovať, analyzovať a kriticky vyhodnocovať v praxi · na základe teoretických vedomostí
a práce na prezentácii je študent schopný sa úspešne prezentovať praxi (napr. na pracovnom
pohovore)· rozvíja si analytické schopnosti, schopnosť argumentácie.
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Stručná osnova predmetu:
Predstavenie, úvod, spoznávanie sa navzájom, ciele kurzu a očakávania, podmienky úspešného
absolvovania, predstavenie študijných materiálov, www.edmodo.com; Predstavenie obsahu prvej
lekcie
2. Unit 1: opakovanie gramatických časov, vzťažné zámená, hovorová angličtina, práca s literárnym
textom.
3. Unit 1: čítanie a počúvanie s porozumením, aktuálne domáce a zahraničné dianie. skupinové
diskusie.
4. Unit 2: Príslovky a prídavné mená, poradie adjektív. frazálne slovesá.
5. Unit 2: Práca s literárnym textom, písanie príbehov, počúvanie s porozumením.
6. Unit 3: Slovesné vzorce, frazálne slovesá s up a down, profil osobnosti, práca s textom a grafmi
v ňom.
7. Unit 3: Ekonomika, rest ekonomiky, počúvanie s porozumením, diskusia na aktuálne témy.
8. Unit 4: Modálne slovesá a ich význam, hovorová angličtina, kolokácie a idiomy, synonymá v
jazyku.
9. Unit 4: Práca s literárnym textom, čítanie s porozumením, diskusia, písanie formálneho e-mailu.
10. Unit 5: Kultúra a strety kultúr,, slovná zásoba, diskusia na aktuálne politické a kultúrne témy,
predsudky a stereotypy.
11. Unit 6: Vojna a jej následky, vyjadrenie dôrazu, tvorba podstatných mien, diskusia
12. Opakovanie, hodnotenie kurzu, spätná väzba.

Odporúčaná literatúra:
SOARS, L.&J., HANCOCK, P.: Headway, Advanced, Student´s book, 5th edition, OUP, 2019.
ISBN 978-0- 19- 454762- 8
CAMBRIDGE DICTIONARY. [online]. Dostupné na: < https://dictionary.cambridge.org/>.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: PaedDr. Eva Habiňáková, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KJK/22bdVZME002/22

Názov predmetu: anglický jazyk II.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Seminár
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 4

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 2.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: PaedDr. Eva Habiňáková, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME022/22

Názov predmetu: budovanie osobnej značky

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Cvičenie
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 2

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 5.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. Rastislav Zábojník, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 22.09.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME009/22

Názov predmetu: digitálna komunikácia v PR

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška / Seminár
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 1 / 2 Za obdobie štúdia: 13 / 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 5

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 3.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Záverečné hodnotenie je tvorené sumárom povinne odovzdaných vypracovaných zadaní počas
celého akademického roka. Primeraná kvalitatívna úroveň, preukázaná schopnosť aplikácie
teoretických východísk na riešenie zadaných problémov sú základom pre úspešné absolvovanie
predmetu. V prípade nepostačujúcej kvality vypracovaných zadaní nie je možné predmet
absolvovať. Zadania budú vždy bodované, podľa študentovi vopred oznámených kritérií a výsledná
známka bude vypočítaná ako 100 % súčet možných získaných bodov za všetky zadania (spravidla
je možné za jedno zadanie získať vždy max 10 bodov), kde známka bude vypočítaná v kontexte
hodnotiacej stupnice. V záujme úspešného absolvovania predmetu musí študent získať v rámci
svojich zadaní minimálne 60 % bodov.
Úspešné absolvovanie predmetu podmieňuje tiež pravidelná účasť na výučbe. Povolené sú
maximálne 2 absencie (t. j. 4 vyučovacie hodiny) bez udania dôvodu. V prípade väčšieho počtu
absencií (3 – 4 absencie) je potrebné predložiť kópiu lekárskej dokumentácie, ktorá svedčí o
závažnejšej povahe zdravotných problémov študenta, alebo iný dokument obsahujúci relevantné
dôvody neúčasti poslucháča na prednáškach. Jednotlivé prípady budú posudzované individuálne, s
prihliadnutím na okolnosti. V prípade schváleného individuálneho harmonogramu štúdia je nutná
minimálne 50 % účasť (pozri Študijný poriadok UCM, §13).
Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 60% bodov.
Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 93 =A; 92 - 85 =B; 84 – 76 =C; 75 – 68 =D; 67 - 60 =E;
59 a menej = FX.

Výsledky vzdelávania:
Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, kompetencie:
praktické návyky a zručnosti v oblasti Online PR,
schopnosť aktívne riešiť problémy súvisiace s problematikou komunikácie na sociálnych sieťach,
pozná špecifiká jednotlivých sociálnych sietí a dokáže vytvoriť stratégiu komunikácie spoločnosti/
organizácie na sociálnych sieťach a implementovať ju.

Stručná osnova predmetu:
1. Základy Photoshop-u (semináre)
2. Implementácia výsledkov práce vo Photoshop-e
3. Návrh stratégie komunikácie na sociálnych sieťach
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4. Zadanie – tvorba propagačného contentu školy na sociálnych sieťach
5. Špecifiká komunikácie na Instragrame
6. Špecifiká komunikácie na FB
7. Špecifiká komunikácie na TikTok
8. Špecifiká komunikácie na LI
9. Tvorba videí na SoMe
10. Online PR
11. Digitálna komunikácia v rámci internej komunikácie

Odporúčaná literatúra:
BAJČAN, R.: Techniky Public Relations aneb jak pracovat s médii. Praha : Management Press,
2003. ISBN 80-7261-096-1.
FTOREK, J.: Public relations jako ovlivňování mínění. 2. vyd. Praha : Grada Publishing, 2009.
200 s. ISBN 978-80-247-2678-6
KOLEKTÍV: Public relations - teória a prax . Trnava (Slovensko) : Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave. Fakulta masmediálnej komunikácie, 2021. ISBN 978-80-572-0218-9
MATÚŠOVÁ, J.: Vzťahy s verejnosťou alebo Ako na PR v praxi. Trnava, Univerzita sv. Cyrila a
Metoda 2011. ISBN 978-80-8105-260-6
ROSENBERG, A.: A Modern Guide to Public Relations: Unveiling the Mystery of PR:
Including: Content Marketing, SEO, Social Media & PR Best Practices. Veracity Marketing,
2021. ISBN 978-1736514009
SEITEL, F., P.: The practice of public relations. New Jersey: Prentice Hall, 2010. ISBN
978-0-13-608890-5
SCOTT, D., M.: Nové pravidla marketingu a PR. Praha: Zoner Press 2008. ISBN
978-80-86815-93-0
ŠIMURKA, D. a kol.: Hovor ako hovorca. 2. vyd. Brno : Librix.sk, 2014. 216 s. ISBN
978-80-260-5767-3.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
anglický

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: doc. PhDr. Jana Galera Matúšová, PhD., Mgr. Andrej Brník, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME005/22

Názov predmetu: etické aspekty komunikácie s médiami

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 4

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 2.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci:

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME018/22

Názov predmetu: hovorca a médiá

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Cvičenie
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 2

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 3.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
● Aktívna účasť na seminároch: 10%
● Vypracovanie priebežných zadaní: 20%
● Vypracovanie prípadovej štúdie: 70%
Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 60% bodov.
Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 93 =A; 92 - 85 =B; 84 – 76 =C; 75 – 68 =D; 67 - 60 =E;
59 a menej = FX.

Výsledky vzdelávania:
Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, kompetencie:
• nadobudne vedomosti a má hlbšie poznanie o podstate práce hovorcu, jeho vzťahu s novinármi a
rozumie, ako fungujú médiá a akú úlohu v mediálnej komunikácii zohrávajú hovorcovia,
• je pripravený na možné budúce zamestnanie na pozícii hovorcu a s ňou spojenými praktickými
cvičeniami, ktoré môže využiť v profesijnom živote,
• pozná špecifiká práce hovorcu v rôznych oblastiach či sektoroch,
• je zorientovaný v rámci slovenského mediálneho priestoru, práci v médiách a zdrojov informácií.
• má všeobecný celospoločenský prehľad,
• po úspešnom ukončení procesu vzdelávania by mal byť študent schopný orientovať sa v súčasnom
mediálnom prostredí na území Slovenskej republiky a mal by ovládať základné teoretické rámce
práce hovorcu.

Stručná osnova predmetu:
1. Systém práce médií
2. Postavenie hovorcu v spoločnosti/inštitúcii
3. Profesionálne a osobnostné charakteristiky hovorcu
4. Úlohy hovorcu
5. Hlavné princípy vzťahov s médiami
6. Zásady komunikácie s novinármi
7. Príprava na rozhovor - tipy, triky a možné úskalia v rozhovore hovorcu s novinárom
8. Tvorba tém pre médiá
9. Hovorca a novinár pri krízovej komunikácii
10. Mediálny tréning
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11. Špecifiká práce hovorcu v rôznych sektoroch
12. Analýza výstupov hovorcov

Odporúčaná literatúra:
BAJČAN, R.: Techniky Public Relations aneb jak pracovat s médii. Praha : Management Press,
2003. ISBN 80-7261-096-1.
FTOREK, J.: Public relations jako ovlivňování mínění. 2. vyd. Praha : Grada Publishing, 2009.
200 s. ISBN 978-80-247-2678-6
KOLEKTÍV: Public relations - teória a prax . Trnava (Slovensko) : Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave. Fakulta masmediálnej komunikácie, 2021. ISBN 978-80-572-0218-9
MATÚŠOVÁ, J.: Vzťahy s verejnosťou alebo Ako na PR v praxi. Trnava, Univerzita sv. Cyrila a
Metoda 2011. ISBN 978-80-8105-260-6
ROSENBERG, A.: A Modern Guide to Public Relations: Unveiling the Mystery of PR:
Including: Content Marketing, SEO, Social Media & PR Best Practices. Veracity Marketing,
2021. ISBN 978-1736514009
SEITEL, F., P.: The practice of public relations. New Jersey: Prentice Hall, 2010. ISBN
978-0-13-608890-5
SCOTT, D., M.: Nové pravidla marketingu a PR. Praha: Zoner Press 2008. ISBN
978-80-86815-93-0
ŠIMURKA, D. a kol.: Hovor ako hovorca. 2. vyd. Brno : Librix.sk, 2014. 216 s. ISBN
978-80-260-5767-3.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
anglický

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: PhDr. Katarína Ďurková, PhD., doc. PhDr. Jana Galera Matúšová, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.



Strana: 18

INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME020/22

Názov predmetu: kreatívne písanie I.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Cvičenie
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 2

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 3.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
80% attendance, written paper based on pre- and post- film watching activities; 2 written papers of
creative character in each semester of small and large volume.

Výsledky vzdelávania:
The goal of this subject is to teach students basic characteristic signs of literary genres and to use
them in practice, that is to master the description of surroundings, characters, plot, principles of
journalistic messages creating, dialogues making, etc. The stu¬dent will train his/ her writing skills
when it comes to ideas, synopses, fictions, broadcasting and audiovisual screen¬plays of various
genres.

Stručná osnova predmetu:
This course implies only seminars during which the main following topics are offered for detailed
learning: personal assumptions of creativity; creative writing as a craft; structure of creative outputs;
genres and forms of creative outputs; stylistics and syntax of written discourse; production of
literary works; writing exercises.

Odporúčaná literatúra:
1. Slavomir Magal CREATIVE WRITING. In: MEDIA RELATIONS II.Trnava: FMK, 2012.
2. THE CAMBRIDGE COMPANION TO CREATIVE WRITING. EDITED BY
DAVID MORLEY and PHILIP NEILSEN. Cambridge: CUP, 2012. ISBN 978-0-521-14536-7
1. Creativity in language and literature. Edited by Joan Swann, Rob Pope and Ronald Carter.
Palgrave Macmillan, 2011. ISBN 978-0-230-57560

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: prof. PhDr. Nataliya Panasenko, DrSc.
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Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME021/22

Názov predmetu: kreatívne písanie II.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Cvičenie
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 2

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 4.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
80% attendance, written paper based on pre- and post- film watching activities; 2 written papers of
creative character in each semester of small and large volume.
Final evaluation
• 100 % – 93 % = A
• 92 % - 85 % = B
• 84 % – 76 % =C
• 75 % – 68 % =D
• 67 % – 60 % =E
• 59 % and less = FX.

Výsledky vzdelávania:
The goal of this subject is to teach students basic characteristic signs of literary genres and to use
them in practice, that is to master the description of surroundings, characters, plot, principles of
journalistic messages creating, dialogues making, etc. The stu¬dent will train his/ her writing skills
when it comes to ideas, synopses, fictions, broadcasting and audiovisual screen¬plays of various
genres.

Stručná osnova predmetu:
This course implies only seminars during which the main following topics are offered for detailed
learning: personal assumptions of creativity; creative writing as a craft; structure of creative outputs;
genres and forms of creative outputs; stylistics and syntax of written discourse; production of
literary works; writing exercises.
two (three) hours every week

Odporúčaná literatúra:
1. Slavomir Magal CREATIVE WRITING. In: MEDIA RELATIONS II.Trnava: FMK, 2012.
2. THE CAMBRIDGE COMPANION TO CREATIVE WRITING. EDITED BY
DAVID MORLEY and PHILIP NEILSEN. Cambridge: CUP, 2012. ISBN 978-0-521-14536-7
1. Creativity in language and literature. Edited by Joan Swann, Rob Pope and Ronald Carter.
Palgrave Macmillan, 2011. ISBN 978-0-230-57560

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
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English

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: prof. PhDr. Nataliya Panasenko, DrSc.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.



Strana: 22

INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME019/22

Názov predmetu: krízová komunikácia a krízový manažment

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 2

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 4.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci:

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME014/22

Názov predmetu: manažment a manažérske zručnosti

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 4

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 6.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci:

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME001/22

Názov predmetu: marketing a regionálny marketing

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 4

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 1.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Počas semestra sú povolené 2 absencie. Pre študentov s individuálnym študijným plánom je
požadovaná minimálne 50%-ná účasť na prednáškach.
Študent môže spolu získať 60 bodov, čo predstavuje 100%. Tieto body sú rozdelené do 3 sekcií:
1. Zadania a cvičenia počas semestra –10 bodov
2. Priebežná písomka – 10 bodov
3. Záverečná skúška – 40 bodov
K úspešnému absolvovaniu predmetu musí študent získať minimálne 60% bodov, čo predstavuje
36 bodov zo 60.
Záverečná hodnotiaca stupnica: 100% – 93% =A; 92% - 85% =B; 84% – 76% =C; 75% – 68% =D;
67% - 60% =E; 59% a menej = FX.

Výsledky vzdelávania:
Študent po absolvovaní nadobudne tieto vedomosti, zručnosti a kompetencie:
- Pozná základné teoretické východiská z marketingu a regionálneho marketingu.
- Je si vedomý dôležitosti marketingu pre podniky, organizácie a územie.
- Schopnosť vysvetliť spôsob práce marketingových manažérov, ich povinnosti a zodpovednosť.
- Vie určiť faktory obklopujúce podnik, mesto, región a ich vplyv.
- Identifikovať jednotlivé etapy pre všetky nástroje marketingového a komunikačného mixu.
- Je schopný získať a spracovávať údaje marketingového informačného systému.
- Dokáže identifikovať rozdiel medzi marketingovým plánom a marketingovou stratégiou.
- Rozvíja komunikačné kompetencie na reálnych zadaniach.
- Zlepšuje si schopnosť pracovať v tíme.
- Disponuje prezentačnými a kreatívnymi schopnosťami, ktoré využíva pri tvorbe prezentácie.

Stručná osnova predmetu:
1. Marketing a regionálny marketing (Definícia; Ciele; Základné pojmy)
2. Marketingové prostredie (Mikro; Makro) + STEPLE analýza
3. SWOT analýza podniku a regiónu
4. Zákaznícka segmentácia (Identifikácia cieľovej skupiny)
5. Analýza kľúčového zákazníka (Persóna)
6. Marketingový mix 4P + 4C (Produkt + Customer/Zákazník)
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7. Marketingový mix 4P + 4C (Cena + Hodnota)
8. Marketingový mix 4P+4C (Distribúcia + Pohodlie)
9. Marketingový mix 4P + 4C (Propagácia + Komunikácia)
10. Marketingový informačný systém; Tvorba dotazníka
11. Kreatívne myslenie a techniky v marketingu
12. Priebežná písomka

Odporúčaná literatúra:
ARMSTRONG, G., KOTLER, P.: Marketing: An Introduction. London: Pearson, 2016.
KOTLER, P. et al: Marketing management. London: Pearson, 2019.
KARTAJAYA, H., KOTLER, P.: Marketing 4.0: Moving from Traditional to Digital. NJ: John
Wiley and Sons, 2016.
KOTLER, P. et al: Principles of marketing. London : Pearson Education, 2019.
MILLER, D., PETERSON, J.J.: Marketing made simple. Nashville: HarperCollins Leadership,
2021.
CHERNEV, A.: The marketing plan. Cerebellum Press, 2020.
BLAKEMAN, R.: Integrated marketing communication. Maryland: Rowman and Littlefield,
2018.
KOLLÁROVÁ, D.: Marketing a spoločnosť I. UCM FMK: Trnava, 2013.
KOLLÁROVÁ, D.: Marketing a spoločnosť II. UCM FMK: Trnava, 2013.
BAKER, B.: Place Branding for Small Cities, Regions and Downtowns: The Essentials for
Successful Destinations. Independently published, 2019.
JÁNOŠOVÁ, D.: Možnosti inovatívnych foriem marketingovej komunikácie v regionálnom
marketingu.
UCM FMK: Trnava, 2019.
JÁNOŠOVÁ, D.: Regional marketing from the view of selected factors. Katowice : Vydawnictwo
UNIKAT 2, 2017.
HORVÁTHOVÁ, M.: Marketing miest a obcí. S dôrazom na marketingovú komunikáciu a vplyv
informačno-komunikačných technológií na jej rozvoj. METROPOLA TRADE : Košice, 2012.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. Lenka Labudová, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.



Strana: 26

INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME002/22

Názov predmetu: marketingová komunikácia

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 4

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 2.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci:

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME004/22

Názov predmetu: masmediálna informatika

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Seminár
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 3

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 1.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Účasť – povolené sú 2 absencie
Odovzdávanie úloh na hodine a domácich úloh
Záverečná písomná skúška
Úlohy v triede a domáce úlohy sú hodnotené 55 % výslednej známky.
Písomná skúška je hodnotená 45% výslednej známky.
Konečná hodnotiaca stupnica v percentách
100 % – 93 % = A
92 % - 85 % = B
84 % – 76 % = C
75 % – 68 % =D
67 % – 60 % = E
59 % a menej = FX

Výsledky vzdelávania:
Po absolvovaní predmetu študent získa nasledovné vedomosti, schopnosti, zručnosti, kompetencie:
- znalosť neustále pracovať na praktických úlohách a témach,
- dbať na princípy a techniky kreatívneho myslenia, zdokonaľovať sa v technike a postprodukcii
a v schopnosti tvorivo pracovať,
- zamerať sa na detail a princípy výberu konkrétnych nástrojov,
- vysvetliť a určiť príčiny a dôsledky zvolených technických a kreatívnych riešení,
- kriticky zhodnotiť vhodnosť použitých postupov,
- naučiť sa pracovať v editačnom programe Adobe Photoshop na pokročilej úrovni,
- samostatne vytvárať a prezentovať svoje výstupy v malej skupine,
- hodnotiť výstupy svojej práce a dostávať spätnú väzbu.

Stručná osnova predmetu:
1. Adobe Photoshop Desktop – Pokročilé funkcie
2. Usporiadanie sekcie
3. Pokročilá úprava fotografií
4. Pokročilá retuš fotografií
5. Samostatná práca – vizuálna tvorba
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6. Filter Camera Raw
7. Samostatná práca - strany
8. Pokročilá práca s vrstvami
9. Základné práce s typografiou – typografia
10. Pokročilá práca s typografiou
11. Usporiadanie časopisu - layout
12. Samostatná práca - tvorba obalu

Odporúčaná literatúra:
BAUER, P.: Adobe Photoshop CC For Dummies. Hoboken : John Wiley & Sons, Inc., 2021.
CHAVEZ, C.: Adobe Photoshop Classroom in a Book. Hoboken : Pearson Education, Inc., 2021.
KELBY, S.: Digitální fotografie ve Photoshopu CS5. Brno : Computer Press, 2010.
KELBY, S.: How Do I Do That in Photoshop?: The Quickiest Ways to Do the Things You Want
to Do, Right Now!. San Rafael : Rocky Nook Inc., 2016.
KRÁL, M.: Adobe Photoshop CS5: Podrobný průvodce. Praha : Grada, 2011.
LASKEVITCH, S.: Adobe Photoshop: A Complete Course and Compendium of Features. San
Rafael : Rocky Nook Inc., 2020.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. Alexandra Rysuľová, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME012/22

Názov predmetu: mediálne právo

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 3

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 6.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci:

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME008/22

Názov predmetu: mediálny marketing

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 5

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 3.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Podmienky na absolvovanie predmetu:
• účasť na prednáške (počas semestra sú povolené max. 2 absencie), pre študentov s individuálnym
študijným plánom sa požaduje min. 50 % účasť - to neplatí, ak sa študent nezúčastní prednášky
zo zdravotných dôvodov)
• písanie seminárnej práce (35 bodov)
• prezentácia čiastkovej úlohy (15 bodov)
• písomné vedomostné skúšky (50 bodov)
Študent môže získať spolu 100 bodov:
• 15 bodov za riešenie čiastkových úloh
• 35 bodov za prezentáciu seminárnej práce
• 50 bodov za písomnú skúšku
Skóre hodnotenia je:
100 % - 93 % A
92 % - 85 % B
84 % - 76 % C
75 % - 68 % D
67 % - 60 % E
59 % FX

Výsledky vzdelávania:
Študenti sa zoznámia s významom, postavením a využitím marketingu v médiách. Oboznámi sa s
klasifikáciou mediálneho trhu a médií. Spoznajú mediálne subjekty v médiách a základné vzťahy
medzi týmito subjektmi. Študent bude vedieť definovať jednotlivé nástroje marketingového mixu
v mediálnom marketingu a ich špecifiká, ako aj praktické využitie. Oboznámia sa s ich využitím v
mediálnej komunikácii na spotrebiteľskom a reklamnom trhu, ako aj s ďalšími aspektmi mediálneho
marketingu, ako je spoločenská zodpovednosť v médiách a značka v mediálnom marketingu. Po
absolvovaní kurzu budú študenti schopní aplikovať tieto nástroje do mediálneho prostredia.

Stručná osnova predmetu:
Kurz pozostáva z 12 prednášok. Je štruktúrovaný do nasledujúcich blokov:
● Teoretické východiská mediálneho marketingu
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● Marketingový mix v mediálnom marketingu
● Produkt v mediálnom marketingu
● Cena v mediálnom marketingu
● Distribúcia v mediálnom marketingu.
● Marketingová komunikácia v mediálnom marketingu.
● Komunikačná stratégia v mediálnom marketingu
● Reklama v mediálnom marketingu.
● Podpora predaja v mediálnom marketingu
● Public relations, priamy marketing, osobný predaj v mediálnom marketingu.
● Proces komunikačnej stratégie.
● Mediálna stratégia v mediálnom marketingu.
● Testovanie mediálneho trhu.
● Využitie nových trendov v mediálnom marketingu .
● Sponzorovanie mediálneho marketingu.
● Povedomie o značke v mediálnom marketingu.
● Prípadové štúdie z učebnice Mediálny marketing.

Odporúčaná literatúra:
ČÁBYOVÁ, Ľ.: Marketing a marketingová komunikácia v médiách. Łódź :
Księży Młyn Dom Wydawniczy Michał Koliński, 2012.
ČÁBYOVÁ, Ľ.: Teoretické východiská mediálneho marketingu. In MAGÁL, S.,
MIKUŠ, T., SOLÍK, M. (eds): Masmediálna komunikácia a realita III.:
Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2009.
ČÁBYOVÁ, Ľ .: Segmentácia v mediálnom marketingu. In MAGÁL, S.,
MATÚŠ, J., SOLÍK, M. (eds.): K problémom mediálnej komunikácie II. Trnava:
FMK UCM, 2010.
ČÁBYOVÁ, Ľ. : Mediálny marketing, Trnava : FMK UCM v Trnave, 2010.
ČÁBYOVÁ, Ľ. - KRAJČOVIČ, P.: The role of SoLoMo marketing and media in the
communication of eco-innovations. Budapešť : Wolters Kluwer, 2020.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
AJ - anglický jazyk

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. Peter Krajčovič, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME013/22

Názov predmetu: mediálny výskum

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 4

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 5.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Podmienkou absolvovania predmetu je úspešné absolvovanie záverečnej písomnej skúšky z obsahu
prednášok a povinnej literatúry. Podmienkou pripustenia študenta k záverečnej písomnej skúške je
účasť na prednáškach (povolené sú max. 3 absencie, pri študentoch s IŠP max. 50% z celkového
počtu prednášok). Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 60 % bodov
zo záverečnej písomnej skúšky. Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 % – 93 % = A 92 % – 85 % =
B 84 % – 76 % = C 75 % – 68 % = D 67 % – 60 % = E 59 % a menej = FX

Výsledky vzdelávania:
Študent po absolvovaní predmetu nadobudne tieto vedomosti, zručnosti a kompetencie: • majú
prierezové vedomosti z oblasti metodológie v kontexte mediálnych štúdií so zameraním na ich
aplikačné využitie, • poznajú a rozumejú metódam a postupom, ktoré sú využívané v rámci
výskumov v mediálnych a komunikačných štúdiách s možným uplatnením vo vede a výskume, •
dokážu analyzovať a syntetizovať teoretické vedomosti a uvedomujú si hranice týchto vedomostí,
• vedia aktívnym spôsobom získavať informácie a využívať ich na riešenie praktických úloh
spojených s mediálnym výskumom, pričom tieto úlohy dokážu riešiť s využitím obvyklých
výskumných postupov (s kritickým posúdením ich vhodnosti a primeranosti na vyriešenie úlohy),
• zlepšujú svoju schopnosť pracovať v tíme, ako aj schopnosť pracovať individuálne, • získajú
potrebné kompetencie na realizáciu výskumného procesu s využitím viacerých výskumných metód.

Stručná osnova predmetu:
1. Vstup do problematiky - kvalitatívne a kvantitatívne výskumné techniky, výskumné nástroje, zber
dát 2. Pozorovanie - spôsob aplikácie výskumnej techniky v praxi - case study 3. Štandardizovaný
rozhovor a dotazník - spôsob aplikácie výskumnej techniky v praxi - case study 4. Hĺbkový rozhovor
- spôsob aplikácie výskumnej techniky v praxi - case study 5. Focus group - spôsob aplikácie
výskumnej techniky v praxi 6. Kvantitatívna obsahová analýza - spôsob aplikácie výskumnej
techniky v praxi - case study 7. Semiotická analýza - spôsob aplikácie výskumnej techniky v praxi
- case study 8. Naratívna analýza - spôsob aplikácie výskumnej techniky v praxi - case study
9. Obrazová analýza - spôsob aplikácie výskumnej techniky v praxi - case study 10. Analýza,
spracovanie a interpretácia dát z kvalitatívneho výskumu 11. Analýza, spracovanie a interpretácia
dát z kvantitatívneho výskumu

Odporúčaná literatúra:
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GAVORA, P. a kol.: Elektronická učebnica pedagogického výskumu. Bratislava : Univerzita
Komenského, 2010. LINDLOF, T. R., TAYLOR, B. C.: Qualitative Communication Research
Methods. 4. vyd. SAGE, 2017. RABUŠIC, L., SOUKUP, P., MAREŠ, P.: Statistická analýza
sociálněvědních dat (prostřednictvím SPSS). Brno : Masarykova Univerzita, 2019. SCHULZ,
W. a kol.: Analýzy obsahu mediálních sdělení. Praha : Karolinum, 2004. SEDLÁKOVÁ, R.:
Výzkum médií. Nejužívanejší metody a techniky. Praha : Grada Publishing, 2014. TRAMPOTA,
T., VOJTĚCHOVSKÁ, M.: Metody výzkumu médií. Praha : Portál, 2010. WIMMER, R.
D., DOMINICK, J. R.: Mass Media Research. An Introduction. 9. vyd. Boston : Wadsworth,
Cengage Learning, 2011.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. Ľuboš Greguš, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME010/22

Názov predmetu: neverbálna komunikácia v mediálnej praxi

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Seminár
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 4

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 4.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: PhDr. Oľga Škvareninová, CSc.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.



Strana: 35

INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KJK/22bdVZME003/22

Názov predmetu: odborná komunikácia v anglickom jazyku I.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Seminár
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 2

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 5.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Key words: Conversation. English. Comprehension. Vocabulary.
Course annotation: Listening comprehension, conversation and discussion of various texts on
general topics, logical presentation of ideas and arguments through short speeches and debates.
Course syllabus: To increase students’ confidence and fluency in conversational English.
- To provide students with opportunities to activate English studied in other courses.
- To provide students with practice in and strategies for exchanging information and negotiating
meaning.
- To provide students with practice in listening both for gist and for specific information.
- To increase students’ knowledge of vocabulary and idioms relevant to particular topics of
discussion.
Course schedule: One lecture per week
Continuity: 1 term
Conditions for course passing: Verbal discussion and presentation will be assessed.

Výsledky vzdelávania:
KNOWLEDGE: Improved english language and vocabulary. · SKILLS: fluent and confident speech
· COMPETENCES: the student will expand english competency, communication competencies
in english skills, strengthens creativity, develops logical thinking .. annotation: Listening
comprehension, conversation and discussion of various texts on general topics, logical presentation
of ideas and arguments through short speeches and debates. Course syllabus: To increase students’
confidence and fluency in conversational English. - To provide students with opportunities to
activate English studied in other courses. - To provide students with practice in and strategies
for exchanging information and negotiating meaning. - To provide students with practice in
listening both for gist and for specific information. - To increase students’ knowledge of vocabulary
and idioms relevant to particular topics of discussion. Course schedule: One lecture per week
Continuity: 1 term Conditions for course passing: Verbal discussion and presentation will be
assessed.

Stručná osnova predmetu:
To increase students’ confidence and fluency in conversational English.
- To provide students with opportunities to activate English studied in other courses.
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- To provide students with practice in and strategies for exchanging information and negotiating
meaning.
- To provide students with practice in listening both for gist and for specific information.
- To increase students’ knowledge of vocabulary and idioms relevant to particular topics of
discussion.

Odporúčaná literatúra:
SK
1. BECKER, E.: Mastering Communication at Work: How to Lead, Manage, and Influence.
McGraw-Hill, 2009. 240 s. ISBN-13: 978-0071625029. 2. BOLTON, R.: People Skills: How
to Assert Yourself, Listen to Others, and Resolve Conflicts. Touchstone, 1986. 324 s. ISBN-13:
978-0671622480. 3. FLEMING, C.: It's the Way You Say It: Becoming Articulate, Well-spoken,
and Clear. Berrett-Koehler Publishers, 2013. 240 s. ISBN-13: 978-1609947439. 4. MAXWELL,
J.: Everyone Communicates, Few Connect: What the Most Effective People Do Differently.
Thomas Nelson, 2010. 272 s. ISBN-13: 978-0785214250.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
english

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Bc. Michael Valek

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KJK/22bdVZME004/22

Názov predmetu: odborná komunikácia v anglickom jazyku II.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Seminár
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 2

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 6.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
The course is designed as a pass-fail. The condition to pass the seminars are:
• attend at least half of the sessions,
• accomplish the given task,
• reach altogether at least 60 points.
The final grade is the result of following parts:
1. The task (max. 90 pt.)
2. Presence (max. 10 pt.) – minimum of 6 sessions attended, the number of points will be calculated
from the percentage of attendence.
The scale
A: 100 – 95
B: 94 – 87
C: 86 – 77
D: 76 – 68
E: 67 – 60
FX: 59 – 0

Výsledky vzdelávania:
KNOWLEDGE: Improved english language and vocabulary. · SKILLS: fluent and confident speech
· COMPETENCES: the student will expand english competency, communication competencies
in english skills, strengthens creativity, develops logical thinking .. annotation: Listening
comprehension, conversation and discussion of various texts on general topics, logical presentation
of ideas and arguments through short speeches and debates. Course syllabus: To increase students’
confidence and fluency in conversational English. - To provide students with opportunities to
activate English studied in other courses. - To provide students with practice in and strategies
for exchanging information and negotiating meaning. - To provide students with practice in
listening both for gist and for specific information. - To increase students’ knowledge of vocabulary
and idioms relevant to particular topics of discussion. Course schedule: One lecture per week
Continuity: 1 term Conditions for course passing: Verbal discussion and presentation will be
assessed.

Stručná osnova predmetu:
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• presentation skills,
• communication
• increase English vocabulary
• broad range of topics

Odporúčaná literatúra:
1. BECKER, E.: Mastering Communication at Work: How to Lead, Manage, and Influence.
McGraw-Hill, 2009. 240 s. ISBN-13: 978-0071625029.
2. BOLTON, R.: People Skills: How to Assert Yourself, Listen to Others, and Resolve Conflicts.
Touchstone, 1986. 324 s. ISBN-13: 978-0671622480.
3. FLEMING, C.: It's the Way You Say It: Becoming Articulate, Well-spoken, and Clear. Berrett-
Koehler Publishers, 2013. 240 s. ISBN-13: 978-1609947439.
4. MAXWELL, J.: Everyone Communicates, Few Connect: What the Most Effective People Do
Differently. Thomas Nelson, 2010. 272 s. ISBN-13: 978-0785214250.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
english

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Bc. Michael Valek

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME012/22

Názov predmetu: odborná prax

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Cvičenie
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný:  Za obdobie štúdia: 80s
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 6

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 4.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci:

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME001/22

Názov predmetu: propedeutika mediálnych štúdií

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 3

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 1.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Počas semestra sú povolené 2 absencie. Pre študentov s individuálnym študijným plánom je
požadovaná účasť minimálne 50 %.
Študent môže celkovo dosiahnuť 60 bodov (100%). Tieto body sú rozdelené do 3 častí:
1. Prezentácia - 10 bodov
2. Priebežná písomka – 10 bodov
3. Hlavná písomka - 40 bodov
Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 60 % bodov (36 bodov zo 60
bodov).
Skóre hodnotenia je: 100 % – 93 % =A; 92 % - 85 % = B; 84 % – 76 % = C; 75 % – 68 % =D;
67 % - 60 % = E; 59 % a menej = FX.

Výsledky vzdelávania:
Pre začínajúcich študentov je predmet dôležitý, pretože im poskytuje základné poznatky o
študijnom odbore, programoch, vede, metódach vedeckého bádania, mieste a charakteristike
masmediálnych štúdií v systéme vied. Oboznamuje ich so základnými pojmami, kategóriami,
osobitosťami vedeckého bádania v spoločenských vedách s cieleným zameraním na oblasť
masmediálnych štúdií. Dôraz sa kladie aj na pochopenie podstaty médií, mediálnej komunikácie v
celom priereze problematiky. Súčasťou kurzu je aj zvládnutie čítania odborných textov a ich tvorba,
získanie vedomostí a zručností pri písaní odborného textu. Študenti tak získavajú kľúčové poznatky
o špecifikách a metódach vedeckého poznania, ktoré rozvíjajú a uplatňujú v ďalšom štúdiu.

Stručná osnova predmetu:
Cieľom kurzu je poskytnúť študentom prvého ročníka priestor na adaptáciu pri prechode zo strednej
školy na vysokú školu. V rámci predmetu študenti získajú potrebné informácie o organizačnej
štruktúre fakulty, zoznámia sa so spoločenskými a študijnými podmienkami školy, jej študijným
poriadkom, systémom štúdia a akademickým informačným systémom (AIS). Na nadobudnuté
poznatky nadviaže prostredníctvom prednášok zameraných na interpretáciu vedeckých informácií
a prácu s nimi, na obsahovú a formálnu stránku tvorby vedeckého textu vrátane vhodného systému
práce s informačnými zdrojmi a odkazmi.
1. Úvod do (mas)mediálnych štúdií; Dnešné masmédiá
2. Mediálne štúdiá v kontexte vedy
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3. Mediálne štúdiá ako samostatná vedná disciplína (spoločenské vedy)
4. Mediálne štúdiá ako samostatná vedná disciplína (humanitné vedy)
5. Procesy logického myslenia
6. Typológia vedeckých publikácií
7. Priebežná písomka
8. Štruktúra vedeckého textu
9. Práca s vedeckým textom
10. Zásady prezentácie vedeckej práce
11. Prezentácia skupinovej práce (vo dvojici zvolená mediálna téma rezonujúca v spoločnosti); prvá
polovica študentov
12. Prezentácia skupinovej práce; druhá polovica študentov

Odporúčaná literatúra:
GAUNTLETT, D.: Making Media Studies. Vienna: Peter Lang, 2015.
LUSTED, D.: Media Studies Book. New York: Taylor and Francis, 2016.
JOSEPH T.: Media Today: Mass Communication in a converging world. NY: Taylor and Francis,
2019.
GASTEL, B., DAY R.A.: How to write and publish scientific paper. CA: Greenwood, 2016.
RADOŠÍNSKA, J., VIŠŇOVSKÝ, J.: Aktuálne trendy v mediálnej kultúre. Trnava: UCM FMK,
2013.
HURAJOVÁ, A.: Anglický jazyk v kontexte mediálnej komunikácie. Trnava: UCM FMK, 2020.
RADOŠÍNSKA, J.: Propedeutika (mas)mediálnych štúdií. Trnava: UCM FMK, 2019

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. Lenka Labudová, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME016/22

Názov predmetu: prípadové štúdie I.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Cvičenie
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 2

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 3.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
V kurze dominuje metóda diskusie a prezentácie. Študenti analyzujú problém (prípadová štúdia) a
budú musieť prísť s možnými riešeniami na ďalšie stretnutie.
Študent prezentuje svoj príspevok vo forme prípadovej štúdie 10-krát za semester. Známka závisí
od úrovne prezentácie a záverečnej semestrálnej práce na vybranú tému. Za jednu prezentáciu môže
získať 5 bodov a za záverečnú prácu 50 bodov, čo je spolu 100 bodov.
100 – 93 = A
92 - 85 = B
84 - 76 = C
75 – 68 = D
67 – 60 = E
59 a menej = FX.

Výsledky vzdelávania:
Po absolvovaní kurzu študent získa:
- zlepšenie kritického myslenia,
- prezentačné a komunikačné schopnosti,
- schopnosť nájsť a pripraviť prípadovú štúdiu s adekvátnou analýzou,
- zručnosť v písaní textu,
- schopnosť zbierať a vyberať potrebné údaje zo zdrojov.

Stručná osnova predmetu:
1. Maslow's Hierarchy of Needs
2. Marketing Information System part 1
3. Marketing Information System part 2
4. Product Strategy part 1
5. Product Strategy part 2
6. Distribution Strategy
7. Pricing Strategy
8. Communication Strategy part 1
9. Communication Stragegy part 2
10. Online advertising
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11. Online Campaign

Odporúčaná literatúra:
1. SCOTT, D. M.: The New Rules of Marketing and PR. New Jersey : John Wiley & Sons, 2015.
2. LOWELL, D.: Native Advertising - The Essential Guide. New York : Kogan Page Limited,
2017.
3. NELSON-FIELD, K.: Viral marketing: The Science of Sharing. Oxford : Oxford Press
University, 2013.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
english

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. Alexandra Rysuľová, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME017/22

Názov predmetu: prípadové štúdie II.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Cvičenie
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 2

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 4.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
The course has a dominance of discussions method and presentation. The students will be given the
problem (case study), and they will need to come up with possible solutions for the next session.
Final Presentation - 15 %
Case Study about your work during the semester - 45 %
event description
target group
competitors
marketing description
Partial homeworks. - 40 %
• 100 % – 93 % = A
• 92 % - 85 % = B
• 84 % – 76 % =C
• 75 % – 68 % =D
• 67 % – 60 % =E
• 59 % a menej = FX.

Výsledky vzdelávania:
After participating in class discussions and completing the assignment students should be able to:
- Talk about covered topics in context of praxis,
- To improve critical thinking,
- To give constructive criticism in the areas that will be covered,
- To analyze an actual case study and compare to own one,
- The students will also improve presentation skills.

Stručná osnova predmetu:
1. Product - what people need? Analysis of current situation.
2. Disinformation and critical thinking in the marketing.
3. Native advertisement
4. Viral marketing
5. CSR
6. Event marketing
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7. Who is your competitor? - market research
8. Target Group.
9. Communication = promotion.
10. How to provide online communication.
11. Graphic Design in the Event Marketing, Event Production.

Odporúčaná literatúra:
1. SCOTT, D. M.: The New Rules of Marketing and PR. New Jersey : John Wiley & Sons, 2015.
2. LOWELL, D.: Native Advertising - The Essential Guide. New York : Kogan Page Limited,
2017.
3. NELSON-FIELD, K.: Viral marketing: The Science of Sharing. Oxford : Oxford Press
University, 2013.
Recommended sources:
1. http://www.ted.com/talks
2. http://businesscasestudies.co.uk/
3. http://www.marketingonline.sk/
4. https://cb.hbsp.harvard.edu/cbmp/pages/content/cases

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
english

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. Alexandra Rysuľová, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME003/22

Názov predmetu: psychológia médií

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 4

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 1.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
- Pravidelná účasť na vyučovaní – povolené sú max. 2 absencie (t. j. max. 2 vyučovacie jednotky).
Pri počte absencií nerozhoduje, či sú alebo nie sú ospravedlnené. Za každú absenciu navyše sa
znižuje výsledné hodnotenie študenta o jeden stupeň. Študent musí počas semestra absolvovať
minimálne 50 % vyučovacích jednotiek. V prípade individuálneho študijného plánu je nutná
minimálne 50-percentnú účasť na vyučovaní (Študijný poriadok UCM).
- Úspešné absolvovanie záverečného písomného testu: na úspešné absolvovanie testu študent
musí získať minimálne 60 percent bodov. Na písomnom teste sa nemôže zúčastniť študent, ktorý
neabsolvoval minimálne 50 % vyučovacích jednotiek. - Okrem výsledkov písomnej skúšky sa
v celkovom hodnotení zohľadňuje aktívna účasť na vyučovaní a mimoškolské aktivity (každá
aktivita max. 1 bod v závislosti od kvality, kreativity, primeranosti a efektívnosti uplatnených
komunikačných a prezentačných techník). V celkovom hodnotení predmetu sa zohľadňuje aj
pasivita na vyučovaní. - Stupnica záverečného hodnotenia predmetu: 100 % – 93 % = A, 92 % - 85
% = B, 84 % – 76 % = C, 75 % – 68 % = D, 67 % – 60 % = E, 59 % a menej = FX.

Výsledky vzdelávania:
Po absolvovaní kurzu študent získa nasledovné vedomosti, zručnosti a kompetencie:
- Študent získava prehlbujúce sa vedomosti z mediálnej psychológie, ktoré sú potrebné pre jeho
profesionálne pôsobenie v oblasti masmédií, PR a marketingu, ako aj pre celkový rozvoj jeho
osobnosti ako mediálneho pracovníka.
- Študent pozná psychológiu komunikátora, publika a psychologické vplyvy médií, je schopný
rozpoznať a analyzovať kľúčové aspekty pôsobenia médií na správanie detí, dospievajúcich a
dospelých.
- Študent dokáže analyzovať tradičné témy mediálnej psychológie, ako sú správy, násilie, reklama,
erotika, rodové štúdiá, ako aj nové špecifické mediálne žánre ako reality show, lifestylové televízne
programy, seriály, ranné vysielanie a nové (sociálne) médiá. Je tiež schopný rozlišovať medzi
spoločensky akceptovateľným a neakceptovateľným vplyvom médií na spoločnosť.

Stručná osnova predmetu:
1. Oblasť psychológie médií. Vzťah medzi psychológiou a médiami.
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2. Osobnosť masmediálneho pracovníka (novinár, redaktor, moderátor, komentátor) z hľadiska
psychológie médií. Imidž mediálneho pracovníka. Typy imidžu. Vlastnosti "Veľkej päťky".
Psychologické, výkonové a motivačné charakteristiky jednotlivca.
3. Psychológia mediálneho publika. Definícia publika – jednotlivec, skupina. Diváci, poslucháči,
čitatelia, online publikum. Správanie publika. Selektivita a aktivita publika. Vzťah publika k
médiám a mediálnemu obsahu. Publikum a reklama.
4. Proces mediálnej percepcie. Pozornosť vo vnímaní, chápanie mediálnych obsahov. Percepcia
tlače, rozhlasu, televízie, online médií. Spravodajské hodnoty.
5. Manipulačné techniky masmédií z hľadiska psychológie médií. Jazykové prostriedky mediálnej
manipulácie.
6. Stereotypy v médiách. Stereotypy a predsudky. Stereotypy v mediálnej reprezentácii mužov a
žien. Rodové štúdiá a psychológia médií. Mediálny vplyv pornografie a erotiky. Reprezentácie
sociálnych skupín v médiách. Stereotypy v mediálnej reprezentácii sociálnych skupín na Slovensku
a vo svete. Mediálne reprezentácie menšín, zdravotného postihnutia a duševného zdravia.
7. Prosociálne účinky médií. Prosociálne správanie. Prosociálne televízne a rozhlasové programy,
printové žánre.
8. Médiá a deti. Deti a televízia. Socializácia detí prostredníctvom médií. Médiá a dospievanie.
Vplyv médií na dospievajúcich. Sociálne a individuálne aspekty používania internetu v živote detí
a dospievajúcich.
9. Násilie v médiách. Účinky sledovania násilia v médiách. Kognitívne faktory mediálneho násilia.
Katarzia.
10. Parasociálna interakcia, kybernetické vzťahy. Fanúšikovia a celebrity. Publikum, médiá a šport.
Model digitálneho fanúšikovania.
11. Mediálne vystúpenia jednotlivcov (verejnosti): reality show, TV magazíny, ranné vysielanie,
TV programy, zábavné programy a súťažné TV programy.
12. Účinky a efektivita médií na príjemcu. Typy mediálnych efektov. Faktory ovplyvňujúce
mediálne účinky. Internet, nové (sociálne) médiá. Media priming.

Odporúčaná literatúra:
1. GILES, David: Media Psychology. London : Lawrence Erlbaum Associates 2003. 336
pp. 2. HRADISKÁ, E. – BREČKA, S. – VYBÍRAL, Z.: Psychológia médií. Bratislava :
Eurokódex 2009. 416 pp. 3. HRADISKÁ, E. – ČERTÍKOVÁ, H. – HUDÍKOVÁ, Z.: Praktikum
sociálnej komunikácie. Žilina : Eurokódex, 2013. 416 pp. 4. PARENTI, M.: Methods of Media
Manipulation. In: JENSEN, C. (ed.): 20 Years of Censored News. New York : Seven Stories
Press, 1997, pp. 27-32. 5. SOLÍK, Martin: Media Psychology. In: Media Relations I. Eds. Dana
Petranová & Ľudmila Čábyová. Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM 2011, pp.
30-55.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
Anglický jazyk

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: PhDr. Oľga Škvareninová, CSc.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022
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Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME013/22

Názov predmetu: seminár k záverečnej práci I.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 4

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 5.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
The procedure of processing the thesis and participation in the consultations with the supervisor
are assessed at the end of the semester. Credits are granted for an active participation not only in
the seminars (10 %), but also in the individual consultations with the supervisor of the bachelor
thesis (50 %). Students are required to submit a short outline (draft) of the bachelor thesis (40 %)
in which they should demonstrate an understanding of the subject matter. At the same time they
are obliged to accept the absence in the form of max. 3 lessons during the semester. In the case of
an individual study plan, a minimum of 50% attendance at lectures is required. These tasks are the
basis for evaluation in due time. The student can get a total of 100 points (100%):
• 10 % - active participation in the seminars (max. 3 absences),
• 40 % - submitting a short outline (draft) of the bachelor thesis containing division of chapters of
the theoretical as well as the practical part,
• 50 % - assessment by the supervisor of the bachelor thesis.
To successfully complete the course, the student must obtain at least 60% of points (a total of 60
points out of 100

Výsledky vzdelávania:
After completing the course, the student will acquire the following knowledge, skills and
competencies:
• student is able to formulate a thesis objective,
• develops analytical skills based on which he can choose appropriate methods of solution and
formulate conclusions of the bachelor thesis,
• he is familiar with the formal requirements for the bachelor thesis, ways of quoting, work with
graphic parts of text and tables, criteria for evaluation of bachelor thesis,
• he can set goals, create a structure of the bachelor thesis, prepare and successfully defend a
bachelor thesis and also search for relevant sources of literature.

Stručná osnova predmetu:
1. Introductory seminar dealing with its organization and objectives, importance of subject Bachelor
Thesis Seminar I.
Strana: 2
2. Introduction to the issue of writing a bachelor thesis (BT), its characteristics, general
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requirements, basic documentation of BT on FMK.
3. Focus of bachelor thesis and assignment.
4. Creation phases, preparation of BT.
5. Syllabus and structure of BT.
6. Methodology of creating a BT I.
7. Methodology of creating a BT II.
8. Work with sources, citations, paraphrasing, methods of referring to the used literature.
9. Creation of bibliography and references to resources.
10. Formal and language side of the BT
11. Editorial changes of the bachelor thesis.
12. Defense preparation, presentation creation.
13. Final advice and guidelines.

Odporúčaná literatúra:
KATUŠČÁK, D.: Ako písať záverečné a kvalifikačné práce. Nitra : Enigma, 2008.
KATUŠČÁK, D.: Ako písať záverečné a kvalifikačné práce. Bratislava : Enigma 2013.
Metodika písania ZP na FMK UCM. [online]. [2018-09-20]. Dostupné na: <https://fmk.sk/
download/zaverecne-prace/FMK_Metodika-pisania-zaverecnych-prac-na-FMK-UCM-
vTrnave_final.pdf>.
Usmernenie k obsahu záverečných prác FMK UCM + doplnenie. [online]. [2018-09-20].
Dostupné na: <https://fmk.sk/download/zaverecne-prace/Usmernenie-k-obsahu-
zaverecnychprac_doplnenie.pdf>.
Usmernenie k obsahu záverečných prác. [online]. [2018-09-20]. Dostupné na <https://fmk.sk/
download/zaverecne-prace/FMK_Usmernenie-k-pisaniu-ZP.pdf>.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
english language and slovak language

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. Lenka Rusňáková, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME015/22

Názov predmetu: seminár k záverečnej práci II.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Seminár
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 8

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 6.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci:

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KUK/22bdVZME001/22

Názov predmetu: seminár multimediálnej tvorby I.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Cvičenie
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 2

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 1.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Úspešné absolvovanie predmetu podmieňuje pravidelná účasť na výučbe, povolené sú max.
3 absencie (v prípade individuálneho študijného plánu je nutná minimálne 50% účasť na
prednáškach). Zároveň sa však do hodnotenia premieta aj aktivita na prednáškach a zapájanie sa
do analýz preberaného učiva.
Študent môže získať spolu 100 bodov (100 %):
• 50 % hodnotenia tvorí vypracovanie a prezentácia semestrálnej seminárnej práce, reflektujúcej
kontexty vybranej témy z prebraného učiva v oblasti multimediálnej tvorby (50 bodov),
• 50 % hodnotenia predstavuje realizácia autorského praktického multimediálneho výstupu, s
dôrazom na médium fotografie (a jemu predchádzajúce konzultácie), ktorý musí byť obsahovo a
formálne previazaný s učivom predmetu a teda musí nadväzovať na kontexty tvorby kľúčových
autorov z dejín umenia a fotografie (50 bodov).
Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).
Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 93 =A; 92 - 85 =B; 84 – 76 =C; 75 – 68 =D; 67 - 60 =E;
59 a menej = FX.

Výsledky vzdelávania:
Študent po absolvovaní predmetu nadobudne tieto vedomosti, zručnosti a kompetencie:
• orientuje sa v oblasti vizuálnej komunikácie, teórie a dejín umenia, intermediálnych presahov a
rozumie vzťahu medzi médiami ako je maľba, socha, objekt, fotografia, inštalácia, film a video,
• dokáže aktívne hľadať a komparovať súvislosti medzi teoretickými poznatkami a ich praktickou
aplikáciou, identifikovať, analyzovať a kriticky vyhodnocovať v praxi uplatňované postupy
a implementované komunikačné nástroje v oblasti media relations, masmediálnej a vizuálnej
komunikácie,
• na základe teoretických vedomostí a praktického autorského výstupu je študent schopný
analyzovať dejinné kontexty ako aj aktuálnu situáciu na poli vizuálnych a komunikačných aktivít
konkrétnej spoločnosti,
• dokáže viesť odbornú diskusiu, odprezentovať svoj postoj, vhodne používať odbornú terminológiu
v oblasti vizuálnej komunikácie s presahmi do celospoločenských tém,
• vie sa vizuálne sa vyjadrovať z hľadiska tvorivých autorských konceptov tzv. voľnej tvorby,
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• rozumie sociálnemu zázemiu daného média, problematike vizuálnej komunikácie, otázkam rodu,
identity atď.,
• vie kriticky zhodnotiť rôzne autorské prístupy, kreatívne interpretovať a komunikovať
spoločensky závažné obsahy,
• rozvíja si analytické schopnosti, digitálne kompetencie, komunikačné (jazykové) a prezentačné
zručnosti, schopnosť argumentácie, posilní si kreativitu, rozvíja si logické myslenie.

Stručná osnova predmetu:
1. Autor - dielo - divák (význam a dôležitosť tohto vzťahu v umení), Roland Barthes, smrť, punctum
a odkaz fotografie a obrazu.
2. Úvod do dejín fotografie, spoločnosť na prahu nového média, vývoj fotografických techník,
názory pred vznikom fotografie a jej vzťah k maliarstvu.
3. Portrétna, ateliérová a komerčná fotografia 2. pol. 19. storočia.
4. Krajinárska fotografia 19. storočia.
5. Fotografické štúdie pohybu a začiatky filmu.
6. Dejiny umenia a fotografie 1. pol. 20. storočia, počiatky sociálneho dokumentu, skupiny FSA
a f64.
7. Avantgardy v umení a vo fotografii I., II., III.
8. Prvé časopisy a počiatky masmediálnej komunikácie, nové technológie (Kodak, Leica).
9. Reportážna a dokumentárna fotografia, agentúra Magnum, časopis Life.
10. Dejiny umenia a fotografie 2. pol. 20. storočia I.
11. Módna fotografia 2. pol. 20. storočia.

Odporúčaná literatúra:
BARTHES, R.: Světlá komora (Poznámka k fotografii). Praha : Agite/Fra, 2005.
COSTA, G.: Nan Goldin. Londýn : Phaidon, 2001.
DURDEN, M.: Dorothea Lange. Londýn : Phaidon, 2001.
GERŽOVÁ, J. a kol.: Slovník svetového a slovenského výtvarného umenia druhej polovice 20.
storočia. Bratislava : Profil, 1999.
HLAVÁČ, Ľ.: Dejiny fotografie. Martin : Osveta, 1987.
LANGFORD, M. (ed.): Image & Imagination. Montréal : McGill - Queen´s University Press,
2005.
LUKITSH, J.: Julia Margaret Cameron. Londýn : Phaidon, 2001.
ROODENBURG, L. (ed.): PhotoWork(s) in Progress / Constructing Identity. Gent : Snoeck-
Ducajn & Zoon, 1997.
SMITH-LUCIE, E.: Artoday. New York : Phaidon, 1995.
SONTAGOVÁ, S.: O fotografii. Praha : Paseka / Barrister&Principal, 2002.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
anglický jazyk

Poznámky:
Kľúčové slová: dejiny fotografie, médium fotografie, multimédiá, autor, dielo, divák, digitálna
fotografia, fotografické žánre, portrétna fotografia, ateliérová fotografia, sociálny dokument,
krajinárska fotografia, medzivojnová fotografia, moderna, avantgardy, dokumentárna a
reportážna fotografia, módna fotografia, fotografia v tlači, reklamná fotografia, pop-art, výtvarná
fotografia, konceptuálna fotografia, videoinštalácia, performance, happening, land-art, site
specific art, manipulovaná fotografia, apropriácia, postfotografia, postmoderna, vizuálna
komunikácia, výstavba obrazu, kontext, vizuálny jazyk, metafora, odkaz, obrazové plány,
nadčasovosť, výrazové prvky, hĺbka ostrosti, kompozícia, dekompozícia, postprodukcia, identita,
rod, gender, autorské koncepty, fotografická tvorba, vizuálne teórie, stavba, skladba obrazu,
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metafora, odkaz, obrazové plány, fotografia ako magická nadrealita, výrazové prvky fotografie,
ostrosť, neostrosť, kompozícia, dekompozícia, popredie, pozadie

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. art. Petra Cepková, ArtD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KUK/22bdVZME002/22

Názov predmetu: seminár multimediálnej tvorby II.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Cvičenie
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 2

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 2.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Úspešné absolvovanie predmetu podmieňuje pravidelná účasť na výučbe, povolené sú max.
3 absencie (v prípade individuálneho študijného plánu je nutná minimálne 50% účasť na
prednáškach). Zároveň sa však do hodnotenia premieta aj aktivita na prednáškach a zapájanie sa
do analýz preberaného učiva.
Študent môže získať spolu 100 bodov (100 %):
• 50 % hodnotenia tvorí vypracovanie a prezentácia semestrálnej seminárnej práce, reflektujúcej
kontexty vybranej témy z prebraného učiva v oblasti multimediálnej tvorby (50 bodov),
• 50 % hodnotenia predstavuje realizácia autorského praktického multimediálneho výstupu, s
dôrazom na médium fotografie (a jemu predchádzajúce konzultácie), ktorý musí byť obsahovo a
formálne previazaný s učivom predmetu a teda musí nadväzovať na kontexty tvorby kľúčových
autorov z dejín umenia a fotografie (50 bodov).
Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 60 % bodov (celkovo 60 bodov
zo 100).
Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 93 =A; 92 - 85 =B; 84 – 76 =C; 75 – 68 =D; 67 - 60 =E;
59 a menej = FX.

Výsledky vzdelávania:
Študent po absolvovaní predmetu nadobudne tieto vedomosti, zručnosti a kompetencie:
• orientuje sa v oblasti vizuálnej komunikácie, teórie a dejín umenia, intermediálnych presahov a
rozumie vzťahu medzi médiami ako je maľba, socha, objekt, fotografia, inštalácia, film a video,
• dokáže aktívne hľadať a komparovať súvislosti medzi teoretickými poznatkami a ich praktickou
aplikáciou, identifikovať, analyzovať a kriticky vyhodnocovať v praxi uplatňované postupy
a implementované komunikačné nástroje v oblasti media relations, masmediálnej a vizuálnej
komunikácie,
• na základe teoretických vedomostí a praktického autorského výstupu je študent schopný
analyzovať dejinné kontexty ako aj aktuálnu situáciu na poli vizuálnych a komunikačných aktivít
konkrétnej spoločnosti,
• dokáže viesť odbornú diskusiu, odprezentovať svoj postoj, vhodne používať odbornú terminológiu
v oblasti vizuálnej komunikácie s presahmi do celospoločenských tém,
• vie sa vizuálne sa vyjadrovať z hľadiska tvorivých autorských konceptov tzv. voľnej tvorby,
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• rozumie sociálnemu zázemiu daného média, problematike vizuálnej komunikácie, otázkam rodu,
identity atď.,
• vie kriticky zhodnotiť rôzne autorské prístupy, kreatívne interpretovať a komunikovať
spoločensky závažné obsahy,
• rozvíja si analytické schopnosti, digitálne kompetencie, komunikačné (jazykové) a prezentačné
zručnosti, schopnosť argumentácie, posilní si kreativitu, rozvíja si logické myslenie.

Stručná osnova predmetu:
1. Dejiny umenia a fotografie 2. pol. 20. storočia II.
2. Konceptuálna fotografia, výtvarná fotografia, módna fotografia, dokumentárna fotografia.
3. Fotografia ako dokumentácia performance a happeningu, bodyartu, land-artu.
4. Sila fotografie v reklame, pop-art.
5. Videoart a digitalizácia multimédií.
6. Postmoderna a zmena paradigmy.
7. Konceptualizmus a sociologická štúdia, prekračovanie hraníc privátneho a verejného.
8. Manipulovaná fotografia a multimediálne apropriácie, postfotografia.
9. Súčasné odkazy v médiách.

Odporúčaná literatúra:
BARTHES, R.: Světlá komora (Poznámka k fotografii). Praha : Agite/Fra, 2005.
COSTA, G.: Nan Goldin. Londýn : Phaidon, 2001.
DURDEN, M.: Dorothea Lange. Londýn : Phaidon, 2001.
GERŽOVÁ, J. a kol.: Slovník svetového a slovenského výtvarného umenia druhej polovice 20.
storočia. Bratislava : Profil, 1999.
HLAVÁČ, Ľ.: Dejiny fotografie. Martin : Osveta, 1987.
LANGFORD, M. (ed.): Image & Imagination. Montréal : McGill - Queen´s University Press,
2005.
LUKITSH, J.: Julia Margaret Cameron. Londýn : Phaidon, 2001.
ROODENBURG, L. (ed.): PhotoWork(s) in Progress / Constructing Identity. Gent : Snoeck-
Ducajn & Zoon, 1997.
SMITH-LUCIE, E.: Artoday. New York : Phaidon, 1995.
SONTAGOVÁ, S.: O fotografii. Praha : Paseka / Barrister&Principal, 2002.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
anglický jazyk

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. art. Petra Cepková, ArtD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME005/22

Názov predmetu: semiotika v marketingovej komunikácii

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 3

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 2.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci:

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME006/22

Názov predmetu: sociálno-kultúrne kontexty komunikácie

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 3

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 2.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: PhDr. Oľga Škvareninová, CSc.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME007/22

Názov predmetu: systém práce komunikačných agentúr

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 5

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 2.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci:

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME008/22

Názov predmetu: systém práce v médiách

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 4

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 3.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Podmienkou absolvovania predmetu je úspešné absolvovanie ústnej skúšky a vypracovania
seminárnej práce.
Záverečná hodnotiaca stupnica (v percentách):
100 % – 93 % = A
92 % - 85 % = B
84 % – 76 % = C
75 % – 68 % = D
67 % – 60 % = E
59 % a menej = FX.
Pravidelná účasť na výučbe je ďalšou podmienkou úspešného absolvovania predmetu. Povolené
sú maximálne 2 absencie, a to bez udania dôvodu. V prípade väčšieho počtu absencií, je nutné
predložiť lekárske potvrdenie svedčiace o závažných zdravotných problémoch, pre ktoré sa študent
nemohol zúčastniť na vyučovaní. Jednotlivé prípady sa posudzujú individuálne, s prihliadnutím
na okolnosti. V prípade schváleného individuálneho harmonogramu štúdia je nutná minimálne 50
% účasť na prednáškach (pozri Študijný poriadok UCM, §13). Výučba (prípadne jej časť) môže
v prípade zhoršenej pandemickej situácie prebiehať dištančne, t. j. prostredníctvom onlinových
prednášok.

Výsledky vzdelávania:
Poslucháči a poslucháčky po absolvovaní predmetu získajú tieto vedomosti, zručnosti, schopnosti,
kompetencie:
● Poznajú systém manažovania a produkcie vo všetkých druhoch mediálnych domov. Poznajú
jednotlivé úrovne riadenia, ako aj jednotlivé pracovné pozície v konkrétnych organizačných
jednotkách, ako aj ich náplň práce, povinnosti i kompetencie.
● Poznajú systém redigovania v rôznych typologických variantoch redakcií periodickej tlače,
rozhlasu a televízie. Rovnako poznajú systém redigovania v samostatných multimediálnych
redakciách produkujúcich multimediálne obsahy.
● Sú kompetentní analyzovať pôsobenie mediálnych subjektov z hľadiska ich správania sa na
rôznych typoch mediálnych trhov. Sú schopní porozumieť manažérskym rozhodnutiam, ako
aj procesom redigovania v jednotlivých redakciách v súvislosti s produkčnými stratégiami
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i vonkajšími vplyvmi. Sú schopní porozumieť manažérskym rozhodnutiam a organizačným
štruktúram mediálnych subjektov vo vzťahu k ich primárnym produkčným cieľom.
● Sú zruční a kompetentní samostatne navrhnúť projekt mediálneho domu a jeho redakčného
systému. Sú kompetentní postaviť vhodnú organizačnú štruktúru, vymedziť funkčné pracovné
pozície s ich povinnosťami a kompetenciami, naprojektovať systém optimálneho redakčného
redigovania.
● Poznajú rôzne funkcie médií a ich historické súvislosti, kroky a systém fungovania
v elektronických médiách.

Stručná osnova predmetu:
1. Podmienky vzniku a konštituovania vydavateľských systémov, mediálnych domov a ich
redakčných systémov.
2. Typológia periodickej tlače, elektronických médií, onlinových/webových médií.
3. Vznik a pôsobenie mediálnych systémov, typy organizačných štruktúr.
4. Ľudské zdroje, manažment, pracovné náplne jednotlivých pracovných pozícií, povinnosti,
kompetencie v mediálnych systémoch.
5. Manažment a marketing v mediálnych domoch, produkčné stratégie, marketingový a
komunikačný mix.
6. Maketa periodika, zrkadlo, zalamovanie, stratégie grafického dizajnu. Princípy tvorby hlavnej
stránky v online/webovom médiu.
7. Produkčný proces, špecifiká produkcie v rozhlasových a televíznych spravodajských a
publicistických redakciách.
8. Proces zostavenia novinárskeho celku, kompletnej spravodajskej, publicistickej relácie.
9. Špecifiká manažmentu a organizácie práce multimediálnych žurnalistov v online a webových
redakciách.
10. Systém a zásady zalamovania a nalievania novinárskeho textu, práca s fotografiou, auditívnym
a audiovizuálnym materiálom.
11. Typy organizačných štruktúr v redakčných systémoch, vzťahy nadriadenosti a podriadenosti,
plánovanie, harmonogram výroby.
12. Komunikačné systémy v redakčných systémoch, pracovné náplne jednotlivých pracovných
pozícií, povinnosti, kompetencie.

Odporúčaná literatúra:
PRAVDOVÁ, H., RADOŠINSKÁ, J., VIŠŇOVSKÝ, J.: Koncepty a praktiky multiplatformovej
žurnalistiky. Slovensko v sieťach digitálnych diaľnic. Trnava FMK UCM v Trnave. 2017.
PRAVDOVÁ, H.: Manažment, marketing, redigovanie vo vydavateľskej a redakčnej praxi.
Periodická tlač, online médiá. Trnava : FMK UCM, 2015.
PRAVDOVÁ, H.: Systém a organizácia práce v tlačovom médiu. Trnava : FMK UCM, 2004.
REPKOVÁ, T.: Ako robiť profesionálne noviny. Bratislava : OSF, LOGOS, 2004.
TUŠER, A. a kol.: Praktikum mediálnej tvorby. Bratislava : Eurokódex, 2010.
WILLETT, A.: Media Production. London : Routledge, 2012.
WIRTZ, B.: Media Management. Strategy, Busines Models and Case Studies. New York :
Springer, 2020.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:
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Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. Lukáš Pieš, Mgr. Branislav Oprala, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME002/22

Názov predmetu: teória mediálnej komunikácie

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 4

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 1.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
The final grade is awarded on the basis of successful completion of a knowledge test in written
form. This represents 100 % of the mark (a maximum of 60 points can be obtained). In order to pass
the course, the student must obtain at least 60 % of the marks in the knowledge test (36 marks out
of 60 possible). Taking into account the pandemic situation and the instructions of the competent
authorities, the knowledge test may be conducted virtually.
Final grading scale (percentage): 100-93 = A; 92-85 = B; 84-76 = C; 75-68 = D; 67-60 = E; 59
and below = FX.
Successful completion of the course is also contingent on regular attendance. A maximum of 2
absences (i.e. 4 class periods) are allowed without giving a reason (in the case of an individual
study plan, a minimum of 50% attendance is required). In case of a larger number of absences
(3-4 absences), it is necessary to submit a copy of medical documentation that indicates a more
serious nature of the student's health problems, or another document containing relevant reasons
for the student's non-attendance at lectures. Individual cases will be considered on a case-by-case
basis, taking into account the circumstances. In the case of an approved individual study schedule,
a minimum of 50% attendance at lectures is required (see UCM Study Regulations, §13). Teaching
(or part of it) in the event of a worsened pandemic situation takes place at a distance, via online
lectures.

Výsledky vzdelávania:
Students will learn how:
· to explain the basic theoretical approaches,
· to connect the basic knowledge with the media theory,
· to know some of the important theories in our field,
· to think about applying the information to the real world,
· to get to know the function of media,
· to think and react to the historical develompent of media,
· to react and use for the various types of media.

Stručná osnova predmetu:
1. Media in historical development
2. Types of Media
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3. Communication flow
4. Basic Theories, Basic approach
5. Perspectives of Mass Media
6. Mass communication process
7. The mass audience
8. The Mass media institution, Mass culture
9. Four Model of Communication
10. Media-Society Theory

Odporúčaná literatúra:
1. McQuail, D.: Mass communication theory. London : Sage, 2010, 632 s.
2. Petranová, D., Čábyová, Ľ.: Media Relations I. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2011.
3. Brečka, S. a kol.: Od tamtamov po internet. Bratislava : EuroKódex BVŠP, 2009.
4. Reifová, I. a kol.: Slovník mediální komunikace. Praha : Portál, 2004.
5. Flusser, V.: Komunikológia. Bratislava : Mediálny inštitút, 2002.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
english language

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. Ľubica Bôtošová, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME021/22

Názov predmetu: tvorba PR kampaní

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Cvičenie
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 2

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 6.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci:

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME009/22

Názov predmetu: tvorba žurnalistických komunikátov I.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška / Seminár
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 1 / 2 Za obdobie štúdia: 13 / 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 3

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 3.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
80% attendance, seminar presentations, oral tasks (interview, reportage, radio commentary, etc.),
written tasks (advertisement, communique, newspaper article, etc.), investigative reportage.
100 % – 93 % = A
• 92 % - 85 % = B
• 84 % – 76 % =C
• 75 % – 68 % =D
• 67 % – 60 % =E
• 59 % and less = FX.

Výsledky vzdelávania:
The aim of this course is to to support and to master preliminary experience and the skills of the
students to analyze peculiarities of various journalistic messages and hereby to accomplish further
development of their culture as PR managers and journalists.

Stručná osnova predmetu:
Students get acquainted with media system, newspaper and publicistic style. The course helps them
write journalistic messages belonging to different genres.

Odporúčaná literatúra:
1. Hana Pravdova CREATION OF JOURNALISTIC MESSAGES I and II. In: MEDIA
RELATIONS II.Trnava: FMK, 2012.
2. Joseph Turow Media today An Introduction to Mass Communication. New York and London:
Routledge, 2011.
3. Beagrande, Robert-Alain de and Dressler, Wolfgang. Introduction to Text Linguistics. London
and New York: Longman, 1981.
4. Galperin I.R. Stylistics. Moscow: Vysshaya Shkola Publ., 1971.
5. Panasenko, N. & Gregus, L'. Media text in the mirror of linguistics. Prague: Wolters Kluver,
2022.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:
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Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: prof. PhDr. Nataliya Panasenko, DrSc.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMASK/22bdVZME011/22

Názov predmetu: tvorba žurnalistických komunikátov II.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška / Seminár
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 1 / 2 Za obdobie štúdia: 13 / 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 3

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 4.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci:

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME007/22

Názov predmetu: vzťahy s médiami I.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 5

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 3.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
• účasť na prednáške (počas semestra sú povolené max. 2
absencie), pre študentov s individuálnym študijným plánom sa požaduje min
50 % účasť - to neplatí, ak sa študent nezúčastní prednášky zo zdravotných dôvodov)
• písanie seminárnej práce (35 bodov)
• prezentácia čiastkovej úlohy (15 bodov)
• písomné vedomostné skúšky (50 bodov)
Študent môže získať spolu 100 bodov:
• 15 bodov za riešenie čiastkových úloh
• 30 bodov za prezentáciu seminárnej práce
• 50 bodov za písomnú skúšku
Skóre hodnotenia je:
100 % - 93 % A
92 % - 85 % B
84 % - 76 % C
75 % - 68 % D
67 % - 60 % E
59 % Fx

Výsledky vzdelávania:
Študenti sa zoznámia s klasifikáciou médií a jednotlivých mediatypov z hľadiska ich špecifík pri
budovaní vzťahov s médiami. Oboznámia sa aj s vlastníctvom médií, mediálnymi skupinami a
personálnou štruktúrou jednotlivých médií. Spoznajú aktuálny stav na mediálnom trhu, zoznámia
sa s čítaním, počúvaním a sledovaním najdôležitejších médií, ako aj s využívaním sociálnych
médií. Oboznámi sa aj s postavením media relations v marketingu a marketingovej komunikácii.
Naučí sa rozlišovať medzi nástrojmi public relations a media relations, bude vedieť pomenovať a
špecifikovať jednotlivé nástroje media relations, ako aj popísať ich využitie v praxi.

Stručná osnova predmetu:
Kurz Vzťahy s médiami ponúka teoretický aj praktický základ súvisiaci s témou Vzťahy s médiami.
Študenti získajú prehľad o aktuálnej situácii na slovenskom mediálnom trhu; obsahom prednášok
bude aj klasifikácia médií. Počas semestra si rozoberieme podstatu Media Relations, ich ciele
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a funkcie, neskôr sa zameriame na prácu hovorcu a nástroje media relations, ktoré využíva
komunikácia s médiami.
1. Úvod do predmetu - sylabus, podmienky absolvovania predmetu, vysvetlenie základných
pojmov.
2. Mediálny systém, klasifikácia a charakteristika médií, systém a organizácia práce v médiách.
3. Mediálny trh, jeho špecifiká a faktory, ktoré ho ovplyvňujú. Hráči na mediálnom trhu, vlastníctvo
médií a vlastnícke skupiny. Vzťah medzi médiami a agentúrami.
4. Mediálny trh na Slovensku - sledovanosť jednotlivých druhov médií, možnosti ich využitia v
MC a PR.
5. Úvod do vzťahov s médiami (MR) - charakteristika, MR v kontexte MC a PR, MR verzus PR.
6. Funkcie MR, princípy komunikácie s médiami, krízová komunikácia
7. Nástroje MR – tradičné nástroje, nové nástroje, kontroverzné nástroje.
8. Hovorca a jeho postavenie v spoločnosti.
9. Monitoring mediálnych výstupov, hodnotenie efektívnosti a úspešnosti komunikácie s médiami.
10. Etické aspekty vzťahov s médiami a princípy komunikácie s médiami.
11. Nové trendy v komunikácii s médiami, zmena paradigmy a inovácie v oblasti MR
12. Prípadové štúdie.
13. Prezentácia záverečných prác.

Odporúčaná literatúra:
PETRANOVÁ D., ČÁBYOVÁ, Ľ.: MEDIA RELATIONS I., Trnava : FMK UCM, 2011.
PETRANOVÁ D., ČÁBYOVÁ, Ľ.: MEDIA RELATIONS II., Trnava : FMK UCM, 2011.
SCOTT, D.: The New Rules of Marketing and PR, New Jersey : John Wiley & Sons, Inc., 2011.
TOMANDL, J.: Jak účinně oslovit media. Brno : Computer Press, 2011.
ČÁBYOVÁ, Ľ. - KRAJČOVIČ, P.: The role of SoLoMo marketing and media in the
communication of eco-innovations. Budapešť : Wolters Kluwer, 2020.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
AJ - anglický jazyk

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. Peter Krajčovič, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME010/22

Názov predmetu: vzťahy s médiami II.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 5

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 4.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci:

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KUK/22bdVZME003/22

Názov predmetu: výcvik prezentačných zručností I.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Cvičenie
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 2

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 1.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Successful completion of the course is contingent upon regular class attendance, max. 2 absences
(in the case of an individual study plan, a minimum of 50% attendance is required).
The final grade is awarded based on meeting the following conditions:
Active participation in class and completion of specified interim assignments is required.
The student may earn a total of 100 points (100%):
- 50% of the grade consists of the completion of 2 assignments directly in seminars (2 x 25 points),
which must be completed based on the instructor's instructions;
- 50% of the mark is made up of homework assignments which students bring to class on the due
date and will be evaluated with feedback personally or via e-mail (5 x 10 points).
All of the above must meet the required quality and be handed in by the due dates.
Final grading scale (percentage): 100-93 = A; 92-85 = B; 84-76 = C; 75-68 = D; 67-60 = E; 59
and below = FX.
Successful completion of the course is also contingent on regular attendance. A maximum of 2
absences (i.e., 4 class periods) are allowed without giving a reason. In the case of a larger number of
absences (3-4 absences), a copy of medical documentation indicating the more serious nature of the
student's health problems or another document containing relevant reasons for the student's absence
from lectures must be submitted. Individual cases will be considered on a case-by-case basis, taking
into account the circumstances. In the case of an approved individual study schedule, a minimum
of 50% attendance at lectures is required (see UCM Study Regulations, §13). Teaching (or part of
it) in the event of a worsened pandemic situation takes place at a distance, via online lectures.

Výsledky vzdelávania:
Students will learn how to:
· prepare verbal presentations,
· build and develop the ability to effectively communicate information,
· communicate on the side of media professional but also as a respondent,
· cope with stress and stage fright, how to engage the listener and be convincing how to increase
confidence,
· prepare text for media outputs,
· work with voice, melody, speech rate, emphasis, etc.
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Stručná osnova predmetu:
1. Quality of speech - exercise, breathing techniques, articulation
2. How to communicate efectively - modulation of voice
3. Non-verbal communication
4. Interview - questions, types of interview, preparation
5. Working with text - working with information
6. Interpretation of prepared text
7. Cooperation with respondent
8. Golden rules while speaking
9. Golden rules while asking
10. Preparing and presenting media output
11. Trainig of communication with media

Odporúčaná literatúra:
1. ČERNÝ, V.: Reč tela. Bratislava : Computer Press, 2009.
2. PEASE, I. - PEASE, B.: Veľká kniha reči tela. Bratislava : Ikar, 2006.
3. THOMSON, P.: Tajemství komunikace. Praha : ALMAN, 2006.
4. KRÁĽ, Á.: Pravidlá spisovnej výslovnosti. Bratislava : SPN, 1996.
5. ZVALOVÁ, Janka: Čo musíme vedieť ešte predtým, ako začneme hovoriť. Trnava : UCM,
2007.
6. HINDLE, T.: Úspešná prezentácia. Bratislava : Slovart, 2001. 71 s.
7. ŠKVARENINOVÁ, O.: Rečová komunikácia. Bratislava, SPN, 2004. 278 s.
8. TRACY, B.: How to Present With Power in Any Situation, New York : AMACOM, 2008, 208
p.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
english language

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. Ľubica Bôtošová, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KUK/22bdVZME004/22

Názov predmetu: výcvik prezentačných zručností II.

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Cvičenie
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 2

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 2.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
The final evaluation is based on elaboration and submission of four compulsory practical
assignments during the semester. Successful completion of the course is conditioned by obtaining
A-E evaluations from partial assignments. If the submitted assignment is qualified as insufficient,
the student must rework it according to instructions and resubmit it for evaluation.
100% - 93% = A
92% - 85% = B
84% - 76% = C
75% - 68% = D
67% - 60% = E
59% and less = Fx
Successful completion of the course is also conditioned by regular class attendance. A maximum of
2 absences (i.e. 4 teaching hours) is allowed without giving a reason. In the case of a large number
of absences (3-4 absences), it is necessary to submit a copy of the medical documentation, which
testifies to the more serious nature of the student's health problems, or another document containing
relevant reasons for absence. Individual cases will be assessed on a case-by-case basis, taking into
account the circumstances. In the case of an approved individual study schedule, a minimum of
50% attendance at lectures is required (see UCM Study Regulations, §13). In the case of a worsened
pandemic situation, teaching (or part of it) takes place in a distance form, through online lectures.

Výsledky vzdelávania:
After completing the course, students will acquire the following knowledge, skills, abilities,
competences:
• can interpret and present media content and information in a creative way,
• can independently prepare for public speaking,
• on the basis of acquiring knowledge of working with text, they can prepare material to be presented
to the public,
• through the acquired skills and knowledge of the basics of language and breathing warm-up, they
will know how to prepare for the verbal interpretation of a text,
• through being guided and mentored to be able to express their thoughts verbally, they will be able
to prepare and implement a short interview,
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• they will be able to fully prepare and communicate the necessary information, form questions,
listen actively.

Stručná osnova predmetu:
1. Introduction.
2. Preparation of the text for public speaking.
3. Training for public speaking.
4. Feedback for the interpretated text.
5. Communication with the media.
6. Preparing own media output in radio.
7. Recording, work in a field.
8. Asking and answering questions.
9. Working with information.
10. Practical exercise and tips for the practice.
11. Evaluation.

Odporúčaná literatúra:
1. BRNÍK, A., BÔTOŠOVÁ, Ľ., KAPEC, M.: Rozhlasová tvorba a prax. Trnava : FMK UCM,
2020.
2. PRONER, J., BÔTOŠOVÁ, Ľ., MIČOVÁ, S.: Ako na mediálne výstupy. Trnava : FMK UCM,
2019.
3. ČERTÍKOVÁ, H.: Hlasová technika v bábkohereckej praxi. Bratislava : VŠMU, 1999.
4. JENČA, I.: Ako zvládnuť...základy rozhlasového spravodajstva. Bratislava : Oddelenie
reprografie a knihárskej dielne Sro, 2001.
5. JENČA, I., SEKEREŠOVÁ, Z., BRNÍK, A.: Rozhlasová tvorba. Trnava : Univerzita sv. Cyrila
a
Metoda v Trnave, 2013.
6. TRACY, B.: How to Present With Power in Any Situation, New York : AMACOM, 2008.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
english

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Mgr. Ľubica Bôtošová, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME011/22

Názov predmetu: zber dát a práca s dátami v media relations

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška / Seminár
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 1 / 2 Za obdobie štúdia: 13 / 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 4

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 4.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Výsledky vzdelávania:

Stručná osnova predmetu:

Odporúčaná literatúra:

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci:

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.
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INFORMAČNÝ LIST PREDMETU

Vysoká škola: UCM Trnava

Fakulta: Fakulta masmediálnej komunikácie

Kód predmetu:
KMARK/22bdVZME003/22

Názov predmetu: základy ekonómie

Druh, rozsah a metóda vzdelávacích činností:
Forma výučby: Prednáška
Odporúčaný rozsah výučby ( v hodinách ):
Týždenný: 2 Za obdobie štúdia: 26
Metóda štúdia: prezenčná

Počet kreditov: 4

Odporúčaný semester/trimester štúdia: 1.

Stupeň štúdia: I.

Podmieňujúce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Course Basics of economics will be completed by elaboration of practical assignment. Grading
scale: 100% -93% = A; 92% -85% = B; 84% -76% = C; 75% -68% = H; 67% -60% = E; less than
59% = FX.

Výsledky vzdelávania:
After completing the course, the student will acquire the following knowledge, skills, abilities,
competences:
-Student will become familiar with selected economic problems of contemporary society from the
perspective of the individual, the business entity and the economy as a whole,
- Student is able to understand basic economic theories and their functioning, critically assess their
functioning,
- Student will understand the basic processes of market functioning and macroeconomic
interrelationships,
- Student apply the acquired knowledge to the solution of specific problems in marketing practice, -
The acquired knowledge will provide the student with the necessary basis for further in-depth study.

Stručná osnova predmetu:
Course is divided into eight basic blocks:
1. The theme and methodology of general economic theory – within this block we will aim at
definition of basic terms and categories of economic theory.
2. Basic types of economy and problems of the organization of economy - This section will be
based on the basic definition of the economy, historical development, as well as ways of solving the
three defining problems of what, how and for whom to produce, and also the system of economic
coordination.
3. The market and market mechanism – this block is aimed at understanding of core and meaning
of market and market mechanism.
4. The factors of production – in this block we will focuses mainly on its definition, division and
ways of pricing.
5. Economic policy, goals, subjects and instruments - in this part, in relation to the definition of the
basic principles of economic policy, the students will get acquainted in more detail not only with
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the goals, but also with the construction of the basic instruments of economic policy, its subjects,
as well as its focus in the conditions of a transition economy.
6. The macroeconomic terms and aims and basic forms of business – in this block we will aim
at content and meaning of terms aggregate supply, aggregate demand, their connection, as well as
methods of measurements of macroeconomic results.
7. The money and bank system – in this part will be explained the creation and money function, we
will aim at important fact that the currency exchange allows effective market function and market
mechanism.
8. The overview of history of economic theories – in this final block, we aim at students and inform
them about development of economical thinking.

Odporúčaná literatúra:
Matúš J. – Bednárik, J. - Fašiang, T.: Ekonómia : história, súčasnosť a budúcnosť. 1. vyd. -
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2016.
Matúš, J. – Bednárik, J.: Ekonómia, Trnava – UCM 2011 Lisý a kol.: Dejiny ekonomických
teórií, Bratislava – Elita 1999.
Lisý a kol.: Ekonómia. Všeobecná ekonomická teória. Bratislava – IURA Edition 2002
Lisý a kol.: Ekonómia v novej ekonomike. Bratislava – Iura Edition 2007.
Samuelson P. –Nordhaus W.D.: Economics. New York – McGraw Hill 2009.
Dixit A.: Microeconomics. A Very Short Introduction. Oxford - Oxford University Press 2014.
Carlin W. – Soskice D.: Macroeconomics. Institutions, Instability, and the Financial System.
Oxford - Oxford University Press 2015.
Mankiw N. G.: Principles of Macroeconomic. Stamford – Cengage Learning 2015.

Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu:
Slovak and English language

Poznámky:

Hodnotenie predmetov 
Celkový počet hodnotených študentov: 0

A B C D E FX abs neabs

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyučujúci: Ing. Tomáš Fašiang, PhD.

Dátum poslednej zmeny: 14.07.2022

Schválil: doc. PhDr. Ján Višňovský, PhD.


